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RESUMEN

De manera creciente el turismo experimenta una continua expansion y diversificacion,
pasando a constituir uno de los campos de la economia de mayor envergadura y
crecimiento a nivel mundial. En este contexto, la provincia de Cérdoba, una de las
regiones turisticas de mayor relevancia del pais, ha diversificado su oferta a través de
la incorporacién y promocidn de distintas modalidades, muchas de ellas vinculadas al
ecoturismo y turismo aventura. Se sostiene que la incorporacion de nuevas practicas
turisticas vinculadas al ecoturismo, se sustentan en procesos de mercantilizacion de la
naturaleza y que en general requieren de instancias de cercamientos que faciliten la
organizacidn, en areas definidas, de productos turisticos vinculados a la idea del
“contacto con la naturaleza”. El objetivo del trabajo es, por tanto, analizar dos casos
de cercamiento en la provincia de Cérdoba, vinculados con la valorizacidn turistica de
la naturaleza, que permiten dar cuenta, por un lado, que la turistificacion del territorio
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se explica por la accidn territorial de diversos actores sociales y por procesos socio-
econdmicos que acontecen no solo en los lugares de destino sino también en los de
origen de los turistas; y por otro, que muchas de las modalidades turisticas
emergentes en el contexto actual involucran instancias de mercantilizaciéon de la
naturaleza.

PALABRAS CLAVE: Cédrdoba; ecoturismo; turismo aventura; cercamiento;
mercantilizacion de la naturaleza.

ABSTRACT

Increasingly tourism experiences a continuous expansion and diversification,
becoming one of the fields of the largest economy and growth worldwide. In this
context, the province of Cérdoba, one of the most important tourist regions of the
country, has diversified its offer through the incorporation and promotion of different
modalities, many of them linked to ecotourism and adventure tourism. It is argued
that the incorporation of new tourist practices linked to ecotourism, are based on
processes of commodification of nature and enclosures that facilitate the
organization, in defined areas, of tourism products linked to the idea of “contact with
nature ”. The aim of the paper is to analyze two case studies linked to enclosure
processes that constitute tourism destinations will be addressed, in order to account,
on the one hand, that the production of the territory as a tourist is explained by
various socio-economic processes that they involve not only the place of destination
but also the place of origin; and on the other, that the new modalities in general
involve instances of commaodification of nature

KEY WORDS: Cdérdoba; ecotourism; adventure tourism; enclosure; commodification
of nature.

INTRODUCCION

Durante las ultimas seis décadas el turismo ha experimentado una continua
expansion y diversificacidn, pasando a constituir uno de los campos de la economia
de mayor envergadura y crecimiento a nivel mundial. Este dinamismo se ha visto
expresado en la creacion de puestos de empleo y de nuevas empresas e inversiones,
en el incremento de ingresos por exportacion, en la ejecucion de infraestructuras,
entre otros (UNWTO, 2017).

Esta expansidn y consolidacién del turismo como practica social, se dio en el marco
de un orden social vinculado al progreso como motor de cambio y al proceso de
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expansion mundial del capitalismo, comunmente denominado modernidad. En ese
contexto, la practica del turismo se introdujo y afecté progresivamente a diversos
campos de la vida social: las instituciones, la identidad y los imaginarios sociales
(Hiernaux, 1995), transformando las relaciones sociales, las practicas territoriales y
los paisajes. Estos cambios también se replicaron en nuestro pais desde fines de siglo
XIX hasta la actualidad, adoptando diversas caracteristicas segun los procesos
sociales y econémicos generales en los que se enmarcaron?. En un sentido similar,
se puede reconocer a la provincia de Cérdoba como un drea de destino relevante a
nivel nacional a lo largo de la historia turistica del pais, tal como lo revelan los
trabajos de Bertoncello (2006), Pastoriza (2011) y Schliiter (2003). Asimismo, son
diversas las fuentes que prueban la actual importancia de Cordoba en el escenario
turistico nacional. En ese sentido, las cifras de afluencia turistica registradas por el
gobierno provincial en los ultimos 25 afios (Agencia Cérdoba Turismo, 2006) indican
un crecimiento sostenido de estas, al tiempo que dan cuenta del incremento y
diversificacion de la oferta de alojamiento y el crecimiento de la inversion privada en
el sector. El turismo ha llegado a conformar el segundo sector mas importante de la
economia provincial, detras del agropecuario y por delante del sector industrial
(Venturini, 2008).

En sintonia con las tendencias globales y nacionales, la provincia ha evidenciado
cambios en la organizacidn de la oferta turistica desde los afios ‘90. En este sentido,
nuevos atractivos y productos se integraron al escenario provincial, histéricamente
ligado al producto denominado Sierra, sol y rios. Por un lado en las ultimas décadas,
los atractivos culturales pasaron a ser concebidos como factores propulsores de la
practica turistica, con especial énfasis en la valorizacion de los monumentos
histéricos. La puesta en valor de numerosos rasgos y eventos culturales revitalizo,
diversificd y jerarquizd la oferta turistica cordobesa (Maffini, 2016). Entre algunos de
los principales destinos pueden mencionarse Alta Gracia, Villa General Belgrano y La
Cumbrecita; el primero por su inclusidn al circuito de turismo internacional a través
de la patrimonializacion de bienes histdricos presentes en su casco urbano; y los

1 Con respecto a las caracteristicas generales de los cambios acontecidos y especificamente
las implicancias territoriales que el turismo tuvo en la Argentina, desde los comienzos de esta
practica hasta la actualidad, puede consultarse el trabajo de Bertoncello (2006).
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ultimos dos por el diferencial étnico que la inmigracidon centro-europea imprimio a
los lugares?.

Por otro lado, a medida que el paradigma de desarrollo sustentable cobré fuerza,
pasados los afios ‘80, la sociedad comenzd a interesarse por premisas como la
conservacion de los ecosistemas. Los cambios sociales a nivel general se trasladaron
también a la practica turistica, difundiéndose nuevas modalidades que pueden
englobarse en la categoria de turismo activo, tales como el ecoturismo o el turismo
aventura. En sintonia con esto, el drea serrana de la provincia de Cérdoba se ha
convertido en las ultimas décadas en un amplio y diverso escenario para la practica
de estas modalidades, que incluyen una gama muy variada de actividades
especificas: destrezas aéreas y nauticas, buceo, cabalgatas, caminatas, cicloturismo,
escalada, espeleismo, supervivencia, travesias en vehiculos todo terreno, entre otros
(Maffini, 2016). Entre los destinos mas destacados y concurridos por los aficionados
de algunas de estas modalidades, pueden mencionarse la Quebrada del Condorito y
el Cerro Champaqui.

De manera simultanea, se han ido constituyendo en el drea serrana areas protegidas
de diversa relevancia, correspondientes a distintas dependencias y jerarquias
estatales. Entre ellas podemos mencionar al Parque Nacional Quebrada del
Condorito (1996), la Reserva Hidrica Provincial Pampa de Achala (1999), la Reserva
Natural Provincial Chancani (1986) y el Parque Nacional Traslasierra (aprobado en
2018, en proceso de implementacion).

En este trabajo sostenemos que la incorporacién de nuevas practicas turisticas
vinculadas al ecoturismo se sustenta en procesos de mercantilizacién de la
naturaleza, que incluso, en la mayoria de los casos, requieren de instancias de
cercamientos que faciliten la organizacién, en areas definidas, de productos

2 Tanto Villa General Belgrano y La Cumbrecita fueron alcanzadas desde las primeras décadas
del siglo XX por flujos migratorios provenientes de Europa Central, que tuvieron una notable
incidencia en el devenir histérico-cultural y urbanistico de estos lugares. El acervo de la cultura
centroeuropea se convirtio progresivamente en el principal ndcleo tematico de la oferta
turistica de estas localidades, generando un proceso de retroalimentacién positiva entre la
oferta y la demanda y el acondicionamiento permanente del espacio para su uso turistico.

64 | CCBY-NC-SA2.5AR | BOLETIN DE ESTUDIOS GEOGRAFICOS | ISSN 0374-6186 | e-ISSN: 2525-1813 | 2019



MANUEL ALFREDO MAFFINI Y GABRIELA INES MALDONADO

Iﬂ

turisticos vinculados a la idea del “contacto con la naturaleza”. Para poner en
discusion esta premisa, iniciaremos el escrito con un apartado destinado a la
presentacion del abordaje tedrico que orienta el trabajo subdividido en dos partes:
una destinada a la discusidn sobre los vinculos entre turismo y territorio, abordando
categorias como produccion del territorio turistico; turistificacion y atractivos
turisticos; y la segunda destinada a la discusion de los procesos de mercantilizacidn
y cercamientos. A continuacion, se presentaran dos estudios de casos en la provincia
de Cérdoba, relacionados con la practica de modalidades turismo activo y con
procesos de mercantilizacion de la naturaleza y de cercamientos: uno de ellos se
vincula a la creacién de un Parque Nacional y el segundo a un Parque Tematico
privado. Finalmente, las conclusiones recuperaran lo trabajado enfatizando en el
reconocimiento de los distintos componentes o elementos del proceso de
mercantilizacion.

Metodolégicamente la investigacidn se ha llevado a cabo a través de la indagacion
de documentos publicos (marcos normativos nacionales, provinciales vy
especificamente de la Administracion de Parques Nacionales —APN-); informacién
periodistica; consulta en las paginas web de la Agencia Cérdoba Turismo, de APN,
del Parque Tematico privado estudiado; realizacién de entrevistas a actores sociales
del area de estudio; recuperacion y analisis de folleteria turistica y elaboracion de
cartografia tematica.

ABORDAJE TEORICO: TERRITORIO, TURISMO Y MERCANTILIZACION

Este trabajo se posiciona desde una perspectiva territorial critica, que considera al
territorio como una categoria que expresa y sintetiza la concrecion de los procesos
sociales en el espacio. En otras palabras, se concibe al territorio como sinénimo de
la espacialidad humana, definiéndose en funcidn de las relaciones sociales y del
contexto geohistérico en el que estd inserto. Hay en el territorio una marcada
materialidad, una dimension de orden objetivo que comprende la esfera de lo
“natural” y la de las relaciones econdémico-politicas que lo transforman. Pero
también el territorio comprende una dimension simbdlica, referida al universo de lo
cultural y representacional.
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Al respecto, Santos ha desarrollado una nutrida discusién en torno a la categoria de
espacio geografico, sindnimo de territorio usado, al que concibe como un hibrido, un
conjunto indisoluble, solidario y contradictorio de sistemas de objetos y sistemas de
acciones definidos histéricamente (Santos, 2000). Es a partir de esta nocion de
espacio que

“podemos reconocer sus categorias analiticas internas. Entre ellas estan el
paisaje, la configuracion territorial, la division territorial del trabajo, el
espacio producido o productivo, las rugosidades y las formas-contenido”
(Santos, 2000, p. 19).

El espacio es, de este modo, una instancia que contiene a las demas instancias
sociales, politicas, culturales, entre otras, y es a su vez contenido de éstas (Santos,
1986). Atraviesa y define la conexion e interrelacidn entre los objetos, sus funciones
y las acciones desde y hacia ellos. De esta manera, el territorio no conforma una
categoria abstracta, un escenario o un mero soporte de actividades. Los eventos, las
acciones, los acontecimientos o los objetos no ocurren per se, sino que se producen
relacionalmente en y con el territorio, adquiriendo particularidades alli los procesos
globales.

Desde esta perspectiva, toda practica social se vincula con el espacio y lo transforma,
definiéndose el territorio como una dimensién constitutiva de lo social. En un sentido
mas especifico, los vinculos entre turismo y territorio se funden en la categoria de
territorio turistico, que también conformaria un hibrido, producido a través de
acciones y objetos, temporalidades y territorialidades diversas.

Knafou (1992, 1996) es uno de los principales referentes a la hora de problematizar
las categorias de turismo y territorio. El autor sostiene que, por un lado, pueden
existir territorios sin turismo a los que considera en la actualidad practicamente
inexistentes, por el progreso constante de los transportes, las comunicaciones y la
difusion de la informacidn, lo que se traduce en que practicamente todo el espacio
mundial sea accesible. Un segundo tipo de vinculacion entre turismo y territorio es
el que Knafou (1996) denomina turismo sin territorios, equivalente a la idea de
enclave turistico, en la que el turismo se desarrolla en sitios mas o menos puntuales,
altamente equipados y permanece indiferente al espacio circundante, concebido
como un mero espacio receptaculo. Y, en tercer lugar, pueden existir territorios
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turisticos, resultantes de la accién territorial de diferentes actores sociales
vinculados con la practica turistica, ya sea desde la perspectiva de la demanda (los
turistas) o de la oferta (desde grandes operadores turisticos hasta individuos
residentes en los lugares de destino). En otras palabras, el territorio turistico resulta
de la accion dialéctica de un conjunto de actores, que, en solidaridad o conflicto de
intereses, transforman el territorio en funcidn de su uso turistico.

Knafou (1992) consigue fundir en el concepto de turistificacion la idea de que la
condicion turistica del territorio no es un rasgo inmanente y natural, sino que es
producto de procesos de construccion social de atractividad, atravesados por la
accion de una constelacién de agentes con diferentes capacidades y campos de
accion. En 1996 sefiala tres fuentes de turistificacion de los lugares. En primer lugar,
cree que son los habitos y practicas sociales de los turistas (en sentido estricto) los
que se encuentran en el origen del turismo como aspecto fundamental de “creacién”
(o invencidn) de lugares. Una segunda fuente de gran importancia es el mercado,
capaz de idear y posicionar productos turisticos, asegurando practicamente su éxito.
La tercera fuente de turistificacion radica en la accién territorial de grandes
operadores turisticos, por la cual los lugares ven sumamente limitada su capacidad
de accién enddgena.

Otro de los autores que problematizan los vinculos entre turismo y territorio desde
una perspectiva critica es Bertoncello (2002, 2008), quien concibe al turismo como
una practica social en sentido amplio, vinculada estrechamente con los valores, ideas
y formas especificas de organizacién social, econémica y politica vigentes en los
contextos en los que se inserta. El territorio turistico, para este autor, expresa las
condiciones especificas de cada sociedad, sus ldgicas y sistemas de valores. Estas lo
transforman material y simbdlicamente, actuando y ejerciendo poder a través del
mismo. En sintesis, el territorio turistico participa en forma constitutiva de la practica
turistica, la concreta y al mismo tiempo es transformado por ella.

Un elemento clave para comprender la organizaciéon del territorio turistico y la
diferenciacidn de lugares inherentes al turismo es el concepto de atractivo turistico.
Bertoncello (2002, 2008) es critico de los enfoques tradicionales que conciben
habitualmente a los atractivos turisticos como rasgos intrinsecos de los lugares, cuya
mera presencia en esos sitios ya es de por si atractiva. El autor considera necesario
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posicionarse desde una perspectiva diferente, que conciba a los atractivos como
productos de procesos sociales amplios, que conducen a la valorizacidn turistica de
determinados rasgos del territorio, ya que si bien cree que la valorizacidn turistica
de los lugares y sus atributos son procesos que ocurren fundamentalmente en los
lugares de origen de los turistas, Bertoncello (2008) considera que la combinacidn
de los intereses de los turistas con las condiciones generales y especificas de un
lugar, definen un campo de posibilidades para que este se convierta en atractivo o
en destino turistico. Asi, los lugares de destino también estan atravesados por las
légicas e intereses de los actores que operan y actudan en él, sin que estos estén
necesariamente localizados en el lugar (Bertoncello, 2002).

Sanchez (1985) cree que el turismo existe por la valoracion social de ciertos recursos
(naturales o antrépicos), contenidos en un recorte espacial definido factible de
convertirse en espacio de ocio. Una caracteristica geografica esencial de estos
lugares es la inmovilidad de los recursos valorados, lo que conlleva la necesidad de
ser consumidos in situ. La valoracion social de los recursos turisticos en pos de su
potencial consumo masivo, habilita el desarrollo de procesos de transformacion del
espacio, concretados por medio de acciones intensivas sobre el territorio.

Silveira (1997), por su parte, afirma que en la contemporaneidad (periodo al que
denomina cientifico-técnico-informacional), las formas de consumo no material se
multiplican y diseminan en el territorio. Ese parece ser, para la autora, el contexto
actual de lo que denomina la produccion del turismo, que consiste en la cosificacién
y fetichizacion de ciertos puntos del territorio, a través de acciones sustentadas en
la técnica (tecnosfera) pero también en una dimension discursiva (psicosfera) que
dota de significados y simbolos a aquellos lugares.

En una perspectiva similar se enfocan Coriolano (2006, 2008), Coriolano y Silva
(2005) y Ariza da Cruz (2005), quienes consideran al espacio turistico como el
resultado de un proceso de produccion social que expresa las contradicciones del
modo de produccidn capitalista. Para los autores, el turismo se reproduce siguiendo
la l6gica del capital, a través de la conversidn de los espacios en objetos de consumo
y por lo tanto en mercancias. Agregan que esta actividad es una de las principales
responsables de la produccion de espacios en la sociedad contemporanea,
generando rupturas y produciendo nuevas configuraciones geograficas. Asimismo,
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permiten comprender cdmo los lugares pasan a tener existencia real a partir de su
intercambiabilidad, gracias a la intervencion de agentes econdmicos que se sirven
del espacio como un medio para la reproduccién capitalista a través de la practica
del turismo.

Por su parte Britton (1991), ademas de abordar cuestiones vinculadas a las
implicancias espaciales del turismo, integra otros aspectos que permiten

Itt

comprender su dinamica social, tales como la organizacion y el rol social del “tiempo
libre” y el ocio, su vinculacidn con la esfera del trabajo, su papel en la creacion de la
riquezay en la reproduccion del capital. En este sentido, analiza al turismo como una
practica propia de la cultura del consumo, a la que piensa como consecuencia de una
creciente industria cultural a nivel global que contribuye a la mercantilizacién del
ocio y sus practicas sociales relacionadas (entre ellas, el turismo). Afirma que en el
contexto de una cultura hegemadnica del consumo, muchas busquedas culturales y
de recreacidon han sido transformadas en experiencias que, aunque intangibles,

también son vendidas y compradas como commodities.

Lash y Urry (1998), advierten los cambios que generd la posmodernidad en la
industria del turismo ante la crisis del turismo masivo, dando lugar a la emergencia
de un paradigma cultural denominado post-turismo que pone acento en una enorme
diversidad de artefactos, culturas y sistemas de sentido convertidos en objetos de
interés turistico, entre cuyas modalidades mas significativas se encuentran las
relacionadas al turismo en entornos “naturales”. En ese sentido, sostienen que la
naturaleza es producida econémica, cultural y politicamente en épocas diferentes, y
que su apropiacion por las sociedades no se produce en abstracto. Para estos
autores, el desarrollo del consumismo contribuyd a generar la critica actual de la
degradacion ecoldgica y la atencidn cultural a la naturaleza, reflejada en la consigna
conservacionista, muy difundida en la actualidad.

Las referencias tedrico-conceptuales hasta aqui mencionadas, evidencian y ponen
de relieve las implicancias territoriales del turismo, pero también permiten
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reconocer la relevancia de otras dimensiones de analisis que afectan esos vinculos y
llegan a concretarse en el territorio turistico®.

MERCANTILIZACION DE LA NATURALEZA Y TURISMO

Partiendo de reconocer que los procesos de mercantilizacion de la naturaleza
constituyen formas renovadas de acumulacién por desposesion, se recupera la base
argumentativa de Harvey (2005), quien sostiene que las caracteristicas propias de la
etapa de acumulacién originaria mantienen plena vigencia, puesto que:

“Estos incluyen la mercantilizacidn y privatizacién de la tierra y la expulsion
forzosa de las poblaciones campesinas; la conversidn de diversas formas de
derechos de propiedad —comun, colectiva, estatal, etc.- en derechos de
propiedad exclusivos; la supresién del derecho a los bienes comunes; la
transformacién de la fuerza de trabajo en mercancia y la supresion de
formas de produccidon y consumo alternativas; los procesos coloniales,
neocoloniales e imperiales de apropiacién de activos, incluyendo los
recursos naturales; la monetizacion de los intercambios y la recaudacion de
impuestos, particularmente de la tierra; el trafico de esclavos; y la usura, la
deuda publica y, finalmente, el sistema de crédito. El estado, con su
monopolio de la violencia y sus definiciones de legalidad, juega un rol
crucial” (Harvey, 2005, p. 113).

Confinar estos procesos a una etapa primitiva, finalizada, no parece adecuado. El
autor advierte, ademas, que los procesos de acumulacion por desposesidn actuales
adquieren matices especiales y se desarrollan a través de mecanismos
completamente nuevos. Ejemplo de ellos son los derechos de propiedad intelectual
de materiales genéticos, semillas, entre otros; la mercantilizacién de formas
culturales, de la creatividad intelectual, de las historias; la privatizacion de activos
otrora publicos, como servicios publicos de saneamiento, educativos, de transporte,

3 Para ampliar el analisis de la incidencia de factores sociales, culturales y politicos que
contribuyen a la comprensién del territorio turistico, su organizacién y su dindmica pueden
consultarse los trabajos de Urry (2004), Hiernaux (1989), entre otros.
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de salud, entre otros; y numerosos procesos de cercamientos (enclosure) de bienes
comunes, entre otros.

Castree (2003) observa que la condicion de “mercancia” no es una condicién
intrinseca de un objeto, idea, cosa o persona, sino que es una condicidn que se
asigna. La mercantilizacién nos llama la atencion sobre el proceso y, por lo tanto,
sobre la propiedad de ciertas cosas ontoldgica y categéricamente distintas que estan
siendo seriamente alteradas debido a su potencial, temporal o permanente, como
mercancia. El autor distinguird seis aspectos principales caracteristicos del proceso
de mercantilizacidn:

La privatizacidn, es decir, la asignacidn de derechos de propiedad sobre fendmenos
ambientales o sociales que previamente eran controlados por el Estado o la
comunidad, o que simplemente no eran controlados por nadie. En otras palabras, la
privatizacién se refiere a la asignacidon de un titulo legal a una persona, grupo o
institucion, que otorga derechos exclusivos al propietario.

La alienacion. Se refiere a la capacidad de un producto determinado de estar
separado fisica y moralmente de sus vendedores. La privatizacién no implica
necesariamente alienabilidad.

La individualizacion, es decir, la accion de separar una cosa de su contexto, ya sea
mediante barreras materiales o legales. La individualizacion esta vinculada a (pero
no es lo mismo que), la privatizacién y la alienabilidad. Se refiere al acto fisico y
representativo de separar una cosa o entidad especifica de su contexto de apoyo.

La abstraccion como representacion del proceso de homogeneizacion. Es un proceso
mediante el cual la especificidad cualitativa de cualquier cosa individualizada (una
persona, una semilla, un gen) se asimila a la homogeneidad cualitativa de un tipo o
proceso mas amplio.

La valoracion. En las sociedades capitalistas, todas las expresiones de valor se
monetizan, es decir, tienen un precio y pueden, por lo tanto, ser conmensurables.

El desplazamiento, es decir, el fetichismo de la mercancia, proceso en el que se
ocultan las relaciones socioecoldgicas que sustentan la produccion de la mercancia.
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A través del proceso que involucra los seis aspectos descriptos anteriormente,
aquellas entidades que denominamos naturales, culturales y/o histéricas, se
convierten en productos basicos. De esta manera, su estado como mercancia no es
intrinseco, es producido. Incluso, Santillan y Guardado (2010) sefialan que la teoria
de la mercantilizacion es una de las propuestas con mayor poder explicativo para dar
coherencia al turismo como fendmeno y proceso de cambio econdmico y social.

“La idea central, refiere al proceso mediante el cual ciertos bienes transforman su
valor de uso por valor de cambio, a través de su incorporacion al circuito del mercado
del turismo” (Santillan y Guardado, 2010, p. 222).

En sintesis, la mercantilizacién de la naturaleza, o del espacio,

“es un proceso mediante el cual se sustraen las relaciones sociales del lugar
en términos de experiencia histdrica y social (de pertenencia, identidad,
cotidianidad, vida material, o sentido sagrado, por ejemplo), para que un
lugar y algunos de sus contenidos, pasen a convertirse primordialmente en
producto para ser incorporado como mercancia al circuito del mercado
cultural” (Santillan y Guardado, 2010, p. 229).

Vilchis Onofre (2017) sefiala que en la actualidad los procesos de cercamientos
constituyen una nueva forma de acumulacién, puesto que una vez que se han
modificado las reglamentaciones y se han integrado (o no) a las comunidades que
habitan en los territorios que experimentan dicho proceso, se viabiliza el ingreso de
capital privado (y podriamos agregar que publico también), transformando la
naturaleza en mercancia y permitiendo la reproduccién del modo de produccion
capitalista.

Podemos sefialar que la mercantilizacion de la naturaleza y su apropiacion para una
variedad de usos actuales, futuros y especulativos en nombre de la sostenibilidad, la
conservacion o los valores verdes, se esta acelerando. La apropiacion implica el
control sobre la propiedad y/o los derechos de uso, por lo que es un proceso central
de la acumulacién y el despojo, expresados en numerosas ocasiones en procesos de
cercamientos. Siguiendo a Fairhead et al. (2012), en el contexto actual, muchos
acuerdos comerciales estan discursivamente destinados a servir a fines ecoldgicos,
ya sea a través de la conservacion de la biodiversidad, el secuestro de carbono, la
proteccién de los servicios de los ecosistemas, el ecoturismo, entre otros. Si bien los
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cercamientos no siempre implican la enajenacion total de la tierra de los habitantes,
comunidades o productores del lugar, siimplica la reestructuracion de las reglas y la
autoridad sobre el acceso, uso y gestion de recursos, sobre las relaciones laborales
relacionadas y las relaciones humano-ecoldgicas, que puede tener efectos
profundamente alienantes.

De esta manera, el turismo como cualquier actividad capitalista y, por lo tanto, ligada
a la cultura del consumo, esta claramente relacionado a los procesos
mercantilizacion. Pero, tal como sefiala Fletcher (2017), develar cudl es el producto
0 mercancia en concreto que produce la industria del turismo, no es tan sencillo. Al
reconocer las componentes del proceso de mercantilizacion desarrollados por
Castree (2003), Fletcher sefiala que

“Estas dinamicas son todas fdaciles de observar en la creacién de los
productos convencionales, como el azlcar o el aceite, que pueden extraerse
fisicamente de la tierra y de las personas cuyo trabajo permite esta
extraccion. Pero, écudl es el producto que se vende en el turismo?
Obviamente, eso depende del tipo de empresa de que se trate, pero en
general lo que el turismo vende es un tipo particular de experiencia, en
oposicidn a una entidad fisica por si misma” (Fletcher, 2017, p. 29).

Duncan y Duncan (2001) realizan un interesante estudio sobre la estetizacion de
paisajes en Belford (Nueva York, Estados Unidos). Al respecto sefialan que los
paisajes pueden evocar poderosas imagenes y sentimientos y ayudar a constituir
valores comunitarios. De esta manera, los miembros de ciertas comunidades pueden
movilizar capital econédmico y cultural para crear paisajes que tienen el poder de
incorporar y asimilar algunas identidades mientras excluyen o borran otras. Los
autores advierten que, en este proceso, las relaciones de clase constituidas por el
poder, la autoridad y las practicas de produccién del paisaje, de los territorios, estan
estetizadas, es decir, estan ocultas, incorporandose a categorias de estilo de vida,
gusto y patrones de consumo y apreciacién de lo visual. Los paisajes se convierten
en posesiones para aquellos con la riqueza y el poder para controlarlos®.

4 Los autores también advierten que el discurso atravesado por el deseo de proteger la
naturaleza y el placer aparentemente inocente de la apreciacidon estética de los paisajes
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Ahora bien, siguiendo a Santillan y Guardado (2010) debemos sefialar que el turismo
como fuerza hegemaonica cultural no necesariamente produce homogeneizacién.

“Si bien la internacionalizacidn del turismo pone en una misma escala de
comparacion a los lugares de todo el mundo, de tal forma que reproducen
ciertos requisitos estandarizados para competir en un mercado global, al
mismo tiempo tiende a desarrollar sus atractivos particulares y distintivos.
De esta manera, el turismo se ha convertido en una expresion de la
globalizacidn y una fuerza estructuradora de los espacios y los lugares en
todo el mundo, que al mismo tiempo que homogeneiza, igualmente valoriza
y estimula la diferencia en el contexto del mercado” (Santillan y Guardado,
2010, p. 248-9).

Analicemos entonces dos estudios de caso de la provincia de Cérdoba, ambos
atravesados por procesos de cercamientos, uno liderado por el Estado Nacional y
otro por capitales privados. Ambos promueven experiencias vinculadas al contacto
con la naturaleza. Ambos responden a tendencias turisticas generales, globales, pero
en su interrelacién con los actores y componentes locales, adquieren sus
particularidades o singularidades.

PARQUES, ECOTURISMO Y TURISMO AVENTURA

La provincia de Cérdoba es una de las seis regiones turisticas reconocidas por el Plan
Federal Estratégico de Turismo Sustentable (Ministerio de Turismo de la Nacion,

naturales tiene una historia cultural y politica compleja. De esta manera, el paisaje como una
produccién estética actlia como algo sutil pero altamente efectivo, atravesado por la ideologia
romantica, el localismo, el antiurbanismo, el antimodernismo y una estética de clase en la
construccion de la naturaleza "salvaje”.

De manera similar y con respecto a los paisajes rurales Domon (2011) sefiala que, si bien la
economia de estas dreas siempre ha dependido en gran medida de la explotacidn de recursos
naturales, los recientes avances tecnoldgicos, la pérdida de los medios de vida rurales y la
mayor demanda social de otros servicios que ofrecen estas areas, han cambiado
sustancialmente las economias rurales. El resultado de estos fendmenos interrelacionados es
tal que la configuracion de los paisajes rurales se estd volviendo a dibujar literalmente, y las
areas ricas en comodidades tales como la calidad visual (siempre construida simbélicamente)
son objeto de fuertes presiones.
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2011), junto a Buenos Aires, Cuyo, Litoral, Norte y Patagonia. El 6rgano provincial
que regula esta actividad es la Agencia Cérdoba Turismo, una Sociedad de Economia
Mixta, con participacion del sector publico y privado, creada por la Ley Provincial N°
9156 del afio 2004. En el afio 2006, se aprobd el Plan Estratégico de Turismo
Sustentable (Agencia Cérdoba Turismo, 2006) en donde se sefiala que

“La atractividad turistica de la provincia reside en la diversidad de sus
recursos naturales y culturales localizados con un alto grado de proximidad,
que facilita su articulacién para el desarrollo de diferentes modalidades de
practica turistica, lo cual es percibido de manera favorable por el turista”
(Agencia Cérdoba Turismo, 2006, p. 24).

En el mismo Plan se divide a la provincia en diez areas turisticas (Figura 1) y se
propone como objetivo orientar las decisiones publicas y privadas en materia de
turismo a partir del consenso entre los distintos actores sociales participantes en
dicha actividad (el Estado provincial, el sector privado, los municipios y comunas y el
sector académico) para generar acciones que favorezcan el desarrollo sustentable
de la actividad turistica en la provincia de Cordoba.

Inicialmente el turismo en la provincia de Cérdoba se encontré ligado al producto
Sierras, sol y rios, diversificandose actualmente la oferta de productos,
especialmente a través del: turismo cultural, fundamentalmente por la creacién del
sitio de Patrimonio de la Humanidad declarado por UNESCO en el afio 2000 integrado
por la Manzana Jesuitica de la ciudad de Cérdoba y un conjunto de antiguas Estancias
Jesuiticas; turismo urbano, turismo de festivales, entre otros; turismo deportivo,
ligado a distintas actividades tales como el golf, la caza, la pesca deportiva y al
Campeonato Mundial de Rally; turismo rural, vinculado con la estadia en estancias,
con actividades de campo y con rutas relacionadas con productos caracteristicos de
las tradiciones cordobesas (chacinados y quesos, cabritos, dulces); turismo aventura,
con importante demanda de actividades aéreas, actividades nduticas, buceo,
cabalgatas, caminatas y senderismo, cicloturismo, escalada, espeleismo vy
supervivencia; y, ecoturismo, vinculado fundamentalmente a las Areas Protegidas de
la provincia de Cérdoba.

Nos interesa aqui detenernos en los productos turisticos derivados del turismo
aventura y el ecoturismo y en la Ley Provincial de Turismo Alternativo N° 8801,
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sancionada en el afio 1999, que los regula. Esta ley reconoce como modalidades de
Turismo Alternativo al ecoturismo, turismo de aventura, turismo rural, turismo
cultural, turismo de salud, y turismo deportivo; y establece que todas las personas
fisicas que presten servicios vinculados con estas modalidades deben registrarse en
la base de datos de la provincia de Cérdoba.

Figura 1. Areas turisticas de la provincia de Cérdoba presentes en el Plan Estratégico de Turismo
Sustentable. Fuente: elaboracion propia (2019) sobre la base de Agencia Cérdoba Turismo (2006).
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El desarrollo y ampliacion de la oferta de productos vinculados al turismo aventura
y al ecoturismo ha multiplicado sustancialmente la diversidad de actividades que se
llevan a cabo especialmente en el sector serrano provincial. Nos centraremos aqui
en tres areas turisticas: Traslasierra, Paravachasca y Calamuchita.

En el area turistica de Traslasierra se encuentran numerosos casos que ejemplifican
esta afirmacidn. Entre ellos pueden mencionarse la designacion de Los Hornillos
como Capital del Ecoturismo, la de Villa Las Rosas como Capital de Senderismo vy el
caso de Las Tapias que declard al senderismo como Patrimonio Cultural. A su vez
existen en Traslasierra algunas areas protegidas de distinto régimen de propiedad y
condiciones de atractividad que ofrecen productos vinculados a la practica
ecoturistica. Muchas de ellas se encuentran dispersas en areas de contacto con la
Reserva Hidrica Provincial Pampa de Achala (figura 2), sobre la falda occidental de
las sierras. Una de esas areas protegidas es la Reserva de Biodiversidad Nativa “El
Pirkero”, en Los Hornillos, creada por Resolucion Comunal 14/06 (Agencia Cordoba
Turismo de Cordoba, 2014). También se puede mencionar el Refugio Privado de Vida
Silvestre “Los Barrancos”, en Luyaba.

Otra de las dreas protegidas que podemos mencionar se localiza en Paravachasca y
esla “Reserva Natural y de Usos Multiples La Rancherita y Las Cascadas”. Es un relicto
de 30 ha que se encuentra bajo proteccion gracias a una Resolucion Comunal
sancionada en el afio 2004 por la comuna homdnima. En 2009 el Gobierno provincial
la reconocié como area de conservacion y en 2014 se declaré como Reserva Natural
de Usos Multiples. Los mismos vecinos de la comuna fueron quienes dispusieron un
uso ordenado del territorio y redactaron los cddigos de urbanizacién. Por su parte,
Calamuchita carece de areas protegidas por el Estado con fines de preservacion, a
excepcién de la Reserva Natural de Usos Multiples de La Cumbrecita. Las alternativas
para la practica de modalidades ecoturisticas en el area (en un sentido estricto), se
limitan a la existencia de una reserva privada dependiente de un organismo no
gubernamental de tipo conservacionista, que se ubica en las proximidades de Villa
Rumipal y que cuenta con dos predios cercanos entre si. En ambos lugares se ofrece
la posibilidad de desarrollar recorridos guiados, en los que se promueve la
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concientizaciéon ambiental de los turistas y se realizan actividades como el avistaje
de fauna, reconocimiento de flora, charlas, entre otros®.

Lo anterior revela algunos ejemplos relacionados con la multiplicacion de destinos y
productos turisticos vinculados al ecoturismo y al turismo aventura. Nos interesa
detenernos con mayor profundidad en dos casos que dan cuenta no solo de procesos
de mercantilizacion de la naturaleza y de cercamientos instituidos por distintos tipos
de actores, sino especialmente de la diversidad de actores, actividades y tramas en
las que se entrelaza la actividad turistica que obligan, siempre, a una lectura
compleja de los procesos que a través de ésta se desarrollan y articulan. Se trata del
Parque Nacional Quebrada del Condorito, de jurisdiccion publica; y de un Parque
Tematico ubicado en la Reserva Natural de usos Multiples La Cumbrecita, de
jurisdiccién privada (Figura 2).

PARQUE NACIONAL QUEBRADA DEL CONDORITO

Traslasierra alberga un conjunto de areas protegidas de diverso tamafio y régimen
de propiedad, que son visitadas por quienes llevan a cabo diversas modalidades
ecoturisticas. Entre ellas, el Parque Nacional Quebrada del Condorito es sin dudas el
mas importante, no sélo por su categoria de Parque Nacional, lo que le confiere una
mayor jerarquia como atractivo turistico y le permite acceder a un considerable
numero de visitantes, sino ademas porque conforma un destino turistico en si mismo
para numerosos turistas que buscan actividades vinculadas al aire libre y a ambientes
poco transformados por la accién social.

Este Parque junto a la Reserva Hidrica Provincial Pampa de Achala, integran una sola
Unidad de Conservacion, constituida en diferentes momentos. El Parque fue creado
en el aflo 1996, traspasandose a la APN una superficie de 37344 ha. Por su parte, la
Reserva Hidrica Provincial Pampa de Achala, fue creada en 1999 con el fin de
proteger los ambientes en donde nacen algunos de los principales rios de la
provincia. Tiene una superficie de 146000 ha, cuya mayoria se encuentran bajo

5 Fuentes: Oficina de informacion turistica de Villa General Belgrano (2017). [Entrevista en
persona). Villa General Belgrano; http://www.pumakawa.org/ (consultada el 2/12/2017).
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régimen de propiedad privada. Ocupa parte de los departamentos San Alberto, San
Javier, Punilla, Santa Maria y Calamuchita.

Figura 2. Localizacién del Parque Nacional Quebrada del Condorito y de La Cumbrecita, drea de estudio.
Fuente: elaboracién propia, 2019.
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Sobre la base del material informativo provisto por el mismo Parque, los objetivos
de la creacidon de esta Unidad de Conservacidn son: conservar los ecosistemas del
corddon montafioso de las Sierras Grandes, Cumbres y Pampa de Achala; preservar
las cabeceras de las cuencas, contribuyendo asi a asegurar la provision de agua;
amparar la diversidad bioldgica y fisiografica regional; propiciar la perpetuacion del
escenario y la vida cultural de los lugarefios; incorporar a los pobladores locales a las
actividades de resguardo de la naturaleza; generar actividades que, en un manejo
integrado y sustentable de los recursos naturales renovables, favorezcan un
mejoramiento de la calidad de vida de los habitantes ordenando y regulando
también, el uso recreativo y turistico; preservar sus rasgos paisajisticos
(Administracion de Parques Nacionales, 2012).

Son numerosos los turistas que concurren a este Parque Nacional atraidos por la
posibilidad de realizar en él diversas practicas ecoturisticas. Existen diferentes
recorridos de distinta distancia y duracidn, pero casi todos ellos tienen como objetivo
arribar al Balcon Norte, a unos 6 km de la estacion del guardaparque, sitio desde
donde se obtiene una vision panordmica de la Quebrada del Condorito y desde cuyos
bordes superiores es posible observar a los céndores andinos planeando al mismo
nivel. Ademas, en el Parque estan permitidas actividades tales como senderismo,
ciclismo, recorrido en cabalgatas, practicas de observacién de aves, avistaje de fauna
en general, pesca deportiva, entre otros. Es posible, asimismo, acampar en los
lugares habilitados para tal fin, por lo que el Parque se convierte para algunos
turistas en un destino en si mismo en el que permanecen en una estadia mas o
menos prolongada.

Los documentos oficiales sefialan que sus principales rasgos distintivos son:
e Surelieve, puesto que integra un paisaje “que lo hace diferente y Unico”
e Ser unimportante area de produccion y reserva de agua dulce

e Determinadas singularidades ambientales que se traducen en endemismos
y especies de valor especial

e La historia y cultura de Achala
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Hemos sefialado, de acuerdo con Britton (1991) o Fletcher (2017), que el turismo en
definitiva permite comercializar experiencias. Al respecto es significativo el listado
de experiencias que los guardaparques y diversos guias enumeran, entre ellas
mencionan: esfuerzo, logro, cansancio, alegria, ansiedad, asombro, inseguridad,
vista panoramica, amplitud, decepcién por no avistar condores, hambre, vértigo,
plenitud, bienestar, paz, libertad, disfrute, respeto, concientizacion, reflexion,
solidaridad, integracidn, interaccion, admiracion por la forma de vida en ese lugar,
por los antiguos y actuales pobladores (Administracién de Parques Nacionales,
2013).

En los documentos a los que se tuvo acceso se sefiala que, al crearse el Parque, la
APN se encontrd, como en otras ocasiones, con problematicas ligadas a la integridad
ecoldgicay a la situacion socio-econdmica de las familias vecinas. En este sentido, se
sefiala que se plantean estrategias de trabajo en conjunto con la comunidad de la
Pampa de Achala tales como: acuerdos de herbivoria, proyectos especificos de
desarrollo de actividades sustentables en el marco del proyecto general de
conservacion de la Biodiversidad y otros proyectos de tipo educativo y de
capacitacion (Administraciéon de Parques Nacionales, 2012). En este sentido, nos
interesa detenernos en un proyecto en particular por su vinculo directo con el
turismo: el correspondiente al fortalecimiento y capacitacion de artesanos de
Achala. En el marco de éste, la Organizacién de Comunidades de Artesanos y
Productores de Pampa de Achala en conjunto con el Parque Nacional Quebrada del
Condorito trabajan de forma articulada para fortalecer la actividad artesanal y
mejorar los circuitos de comercializacién.

“Ademas de abordar estos temas, la gran cercania al Parque Nacional
motivd que la asociaciéon se dedicara a afianzar el vinculo con Ia
Administracion de Parques Nacionales (APN) y con la entonces Agencia
Cérdoba Ambiente de la provincia. Como fruto de esos vinculos se consigue
elaborar, gestionar y ejecutar un proyecto de capacitacién en el manejo de
distintas técnicas de produccion artesanal, con el fin de aumentar el legado
de lo artesanal y de su comercializacion como asi también fortalecer los
espacios organizativos formales de las familias de artesanos para una mejor
toma de decisiones, asuncion de responsabilidades y disefios de soluciones
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a problemas colectivos” (Administracién de Parques Nacionales, 2012, p.
110-111).

Por ultimo, actualmente el Parque ofrece el ingreso al mismo y a todos los senderos
y zonas de acampe de manera gratuita y se sefiala que, de proponer alguna actividad
o ingreso con costos los mismos no deben obstaculizar, por limitaciones econdmicas,
el ingreso de quienes quieran acceder al mismo. A su vez, el Parque admite la oferta
de servicios y/o actividades complementarias que APN decida no ofrecer
gratuitamente. Estos servicios y/o actividades deben ser desarrollados por terceros
a través de concesiones o autorizaciones de explotacion, y estaran desregulados en
lo que respecta a sus precios. Al dia de la fecha no se desarrolla ningln tipo de
servicio y/o actividad complementaria ofrecida por terceros en su interior, solo se
desarrollan actividades referidas a excursiones ofrecidas por empresas de la region
que visitan el lugar.

La creacion de este Parque Nacional ha sido un hito importante que permitid
diversificar la oferta de productos turisticos vinculados al ecoturismo en la provincia
de Cdrdoba. Las agencias de turismo radicadas en las localidades de la zona, como
Villa Carlos Paz, Cérdoba, Mina Clavero, Nono, Villa Las Rosas, entre otros,
incorporan en sus portafolios de productos visitas guiadas a dicho parque, que
contemplan no sélo el traslado sino también el acceso a los distintos senderos
interpretativos con servicio de guia.

RESERVA NATURAL DE USO MULTIPLE LA CUMBRECITA: PARQUE TEMATICO
PENON DEL AGUILA

La Cumbrecita es una pequefia localidad de unos mil habitantes que se emplaza a
1450 msnm, en el faldeo oriental del cordén de Sierra de Comechingones. El material
de difusién y promocidn turistica (de alcance nacional e internacional) caracteriza a
La Cumbrecita como un/o

“pueblo de estilo alpino, enclavado en un bosque del valle de Calamuchita”
(Bao et al., 2013, p. 342).

“de los lugares mas encantadores de las sierras cordobesas, un enclave de
montaifia donde ya su afiosa vegetacion de pinos y robles, el estilo de las
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construcciones y el origen de sus vecinos mas antiguos le dan un aire
europeo” (Bigongiari, 2011, p. 202).

Segun se informa en el sitio web oficial de la localidad, su origen se remonta a la
compra de 500 ha realizada en el afio 1934 por Helmut Cabjolsky, nacido en Berlin
en 1892. Ese mismo afio arribaron al sector Federico y Enrique Behrend quienes
trazaron el camino de acceso y comenzaron con la forestacién de pinos y robles.

“Con el paso del tiempo y ante el crecimiento del lugar surge la idea de
generar aqui un pueblo alpino al servicio del turismo. Se organiza el loteo,
trazado de calles, las primeras edificaciones para los interesados y la
provisién de agua. El encargado de llevar adelante esta planificacion fue el
Ing. Helmut Cabjolsky, hijo mayor de la familia. A partir de alli, a fuerza de
trabajo, La Cumbrecita comienza su crecimiento, respetando sus raices

criollas, europeas y el medio natural que le da resguardo”®.

Muchos de los turistas que recorren las localidades de Calamuchita en busca de
alternativas para desarrollar actividades de turismo activo, encuentran en La
Cumbrecita un destino que los satisface por la gran cantidad de posibilidades que
ofrece, “porque La Cumbrecita [...] en realidad tiene todo: aparte de tener el Pefidn
del Aguila tiene el rio Escondido, la Cascada [...]. Es bastante completo en cuanto a
la naturaleza”’. En ese sentido, la oferta especifica de atractivos de turismo activo
permite posicionar a esta localidad dentro del area como un destino destacado para
este tipo de modalidades®.

El particular entorno en el que se enmarca La Cumbrecita, se encuentra protegido
oficialmente bajo la categoria de Reserva Natural de Usos Multiples, creada por Ley
Provincial N°8476 en el afio 1995. Segln se establece en el primer articulo de la
mencionada Ley, esta reserva tiene un radio de 5 km alrededor del puente de acceso
al pueblo, por lo que abarca una superficie de 7850 ha. El régimen de proteccidn de

6 Fuente: http://www.lacumbrecita.gov.ar/historia.html. (Consulta el 21/04/2019).

7 Fuente: Oficina de informacidn turistica de Los Reartes (2017). [Entrevista en personal. Los
Reartes.

8 Fuente: Oficina de informacidn turistica de Villa General Belgrano (2017). [Entrevista en
persona]. Villa General Belgrano.
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esta area presenta restricciones para distintas actividades y usos del suelo. Por
ejemplo, en cuanto a la practica turistica se refiere, en esta reserva esta prohibida la
caza y cualquier tipo de dafio hacia especies de flora o fauna que se encuentren
dentro de ese ambito, siendo las principales actividades que se desarrollan las
siguientes: caminatas, montafismo, gastronomia, cabalgatas, uso de balnearios y
alojamiento en hoteles y cabafas.

Al respecto, un emprendimiento destacado que ofrece una amplia gama de
actividades para desarrollar en el predio de su propiedad es el Pefidén del Aguila. En
la pagina web del Parque Tematico, se sefala que éste inicid sus actividades en el
afio 2006 y que comprende 58 ha. También se afirma que la propuesta del
emprendimiento es la de

“desarrollar un proyecto con los tres pilares caracteristicos de la ‘Cérdoba
alemana’: turismo, inmobiliario (vinculado al turismo) y produccidon
cervecera”®.

Con relacién al Parque Temético denominado “Pefién del Aguila- Aventura Alpina”,
en el mismo se ofrecen actividades vinculadas al montafiismo, tales como arco y
flecha, arborismo (dos circuitos, uno denominado Suizo y otro Alpino), palestra de
escalada, salto al vacio, rapel, senderismo con postas autoguiadas y tirolesas.
Asimismo cuenta con playas sobre el rio del Medio para desarrollar la modalidad de
bafios. Ofrece también espectaculos y shows tematicos, y dispone de un restaurante
con gastronomia tirolesa.

Hacia el afio 2017 se construyd un complejo de 5 cabafias integradas al parque, que
junto al restaurante, completa parte del paquete turistico que ofrecen®®.

Otro de los proyectos del grupo econdmico es el desarrollo de un emprendimiento
inmobiliario en las inmediaciones del parque

9 Fuente: https://www.penondelaguila.com.ar/. (Consultada el 15/03/2019)
10 Fuente: https://www.cabafiasdelpefion.com.ar/ (Consultada el 14/04/2019)
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“con la misma caracteristica de montafia, rios y bosques y que permite
ofrecer a los turistas la opcion de comprar un lote para edificar su propia
casa en ese lugar paradisiaco” .

En el sitio web se afirma que, al dia de la fecha, se ha vendido el 90% de los lotes
correspondientes a la primera etapa del proyecto inmobiliario, comenzando
entonces a desarrollarse una segunda etapa, en un sector mas alejado. Al respecto
Pieroni (s/a) sefiala que este tipo de inversiones asociadas al negocio inmobiliario
producen efectos importantes en la configuracién de la personalidad colectiva de un
destino turistico.

“La localidad estd atravesando por algunos cambios, es trascendente
mencionar que el empresario Sergio Roggio le compré a la Comuna 200
hectareas de tierra en una extensa reserva natural, en el cual invirtiéo 10
millones de ddlares para un nuevo emprendimiento turistico e inmobiliario”
(Pieroni, s/a, p. 5).

El emprendimiento inmobiliario consiste en un loteo para la construccion de 300
viviendas, lo que genera un importante impacto en la localidad que, actualmente,
cuenta con 400 viviendas. A su vez el proyecto contempla destinar, en el loteo, un
sector a uso comercial y recreativo. Pieroni (s/a) sefiala que el 60% de los habitantes
de la localidad estan preocupados por el desarrollo de este emprendimiento, que
practicamente duplica la cantidad de viviendas, especialmente porque temen que
modifique el perfil de la localidad en los aspectos referidos a tranquilidad y
contaminacion.

En el afio 2010 la empresa adquirid una propiedad de 100 ha sobre el lago Los
Molinos (Cérdoba) en donde promueve y construye un Country con un Club Ndutico.
Segun la informacién disponible en la pagina web, actualmente se encuentran
finalizadas o en obra 150 viviendas entre ambos loteos: la aldea de montafia y el club
nautico.

11 Fuente: https://www.penondelaguila.com.ar/. (Consultada el 15/03/2019)
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La tercera actividad de la empresa es la produccion cervecera, que también se
remonta al afio 2007, y fue pensada para ser ofrecida con la gastronomia
centroeuropea que brindan en el parque.

Desde el sitio Welcome Argentina sefialan que el Pefién del Aguila es

“es un emprendimiento de Sergio Roggio e implica un acercamiento distinto
al espacio, para proteger la reserva natural e incorporar distintas
propuestas recreativas que no afectan esta prodigiosa naturaleza” 2.

El caso aqui desarrollado, signado por un proceso de cercamiento producto de
inversiones de capital de origen privado, reviste un especial interés puesto que el
principal elemento discursivo se encuentra atravesado por un imaginario tanto de
contacto con la vida natural, alejado de los problemas que se viven en las ciudades
tales como ruidos, contaminacion, inseguridad, vértigo en las formas de vida, entre
otros; como de un paisaje con perfil y cultura europea, lo que en el imaginario social
le otorga una impronta de exclusividad mayor. A su vez, aqui se articulan diversas
actividades que, en su conjunto, se relacionan diferencialmente con la actividad
turistica y complejizan su lectura: por un lado, la creacién de un parque tematico
que, junto con la oferta gastrondmica, brinda distintas actividades al aire libre que
generan una importante diversidad de experiencias y vivencias a quienes consumen
los productos; por otro lado, la venta de terrenos para la construccion de viviendas
gue muchas veces son adquiridos por turistas, lo que termina generando procesos
de migracién por amenidad; por ultimo, y acorde a la tradicidn cervecera de los
paises centroeuropeos y al impulso a la produccién de cervezas artesanales, la
fabricacién, venta y creacién de una incipiente franquicia de cerveza artesanal,
homodnima del Parque Tematico.

12 Fuente: https://www.welcomeargentina.com/la-cumbrecita/penon-del-aguila.html.
(Consultada el 10/03/2019).
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DISCUSION Y CONCLUSIONES ¢ NUEVAS ESTRATEGIAS DE MERCANTILIZACION DE
LA NATURALEZA EN LA PROVINCIA DE CORDOBA?

Luego de un abordaje tedrico atravesado por categorias tales como territorio
turistico, atractivo turistico, mercantilizacion, estetizacion, cercamientos, entre
otros, decidimos presentar dos estudios de caso de procesos de cercamientos
vinculados a la oferta de productos de ecoturismo y turismo aventura. Consideramos
gue ambos casos, por supuesto que con sus particularidades, constituyen ejemplos
que nos permitiran discutir y reflexionar en torno a las diferentes formas de
expresion de la mercantilizacion de la naturaleza.

Tal como se sefialé y explicd anteriormente, Castree (2003) reconoce seis
componentes del proceso de mercantilizaciéon: privatizacidon, alienacion,
individualizacion, abstraccion, valoracidon y desplazamiento. De esta manera, las
entidades naturales y culturales, por ejemplo, se convierten en productos basicos.
Pensar estos procesos en el marco de la apropiacion de ciertos recursos naturales,
no parece brindar mayor obstaculo; en cambio pensarlos en el marco del turismo,
requiere un analisis mas complejo.

Hemos visto que ambos casos de estudios tienen dos ejes en comun: a) cercamiento;
b) se sustentan en imaginarios vinculados al contacto con la naturaleza. El simple
hecho de considerar que el cercamiento fue un paso previo para convertirlos en
destinos turisticos, ya nos permite considerar que encontramos alli un proceso de
privatizacién (entendido como cambio de derecho en el uso del suelo, no como
traspaso de bienes del Estado a manos privadas). Claro esta que en el primer caso
estudiado, el proceso implicd la compra de tierras por parte del sector publico que
otrora se encontraban en manos privadas; y en el segundo caso implicé la compra
por parte de actores privados de tierras que antes eran de jurisdiccion publica. A su
vez, es evidente que en ambos casos que se ha producido un proceso de alienacion
e individualizacion, es decir, el producto turistico que se ofrece estd claramente
separado de sus vendedores (moral y fisicamente) y, a través de aspectos legales y/o
barreras materiales tanto el Parque Nacional como el Parque Tematico pueden ser
facilmente individualizados. Con respecto a la abstraccidn, es decir, al proceso de
homogeneizacién que hace que lo que alli se ofrece sea comparable a otros
productos, también consideramos que es facilmente distinguible en ambos
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ejemplos: los productos que se ofrecen, aunque puedan tener distintas intenciones,
se vinculan con una practica extendida a nivel mundial: el ecoturismo y el turismo
aventura, y ambos espacios, de manera integral, se convierten en un destino
turistico que permite vivir experiencias vinculadas a esta practica y al imaginario de
contacto con la naturaleza. En este sentido, podemos afirmar que también las
experiencias que se brindan se convierten en productos y, por lo tanto, son
abstraibles.

Podriamos decir que los dos componentes restantes, valoracidn y desplazamiento,
son los que ofrecen mayores matices y hasta diferencias. Con respecto a la
valoracién, es decir, la asignacién de un valor monetario, hemos sefalado que el
ingreso al Parque Nacional y a sus senderos y zonas de acampe es absolutamente
gratuito y que, hasta el dia de la fecha y en su interior, no se han instalado actividades
y/o servicios complementarios; l6gicamente no acontece lo mismo con el Parque
Tematico. La totalidad de las actividades que alli se desarrollan se ofrecen a través
de paquetes que brindan acceso a distintos productos y/o servicios. Sera en funcién
del tipo de paquete que se escoja la valoracion monetaria asignada. En este punto,
inicialmente, podriamos pensar entonces que el Parque Nacional no responde a un
proceso de mercantilizacidn de la naturaleza, sin embargo, consideramos que si
representa un ejemplo y que reviste mayor complejidad, puesto que éno es acaso la
creacion del Parque, legalmente cercado aunque de jurisdiccion publica, la
constitucion de un destino turistico per se? Muchos de sus objetivos, tal como lo
sefialamos anteriormente, se vinculan precisamente con el desarrollo de la actividad
turistica, y de esta manera son numerosas las agencias de las localidades cercanas
que venden, entre sus carteras de productos, excursiones al Parque Nacional
Quebrada del Condorito. Podriamos decir incluso, que la organizacién de la
produccion artesanal local, articulada con el mismo, es parte de esta mixtura de
destino cultural y natural que se ofrece como mercancia, y que adopta la forma de
ciertos atributos del territorio (el paisaje, el relieve, la biota, la cultura de la poblacién
que habita el lugar, entre otros), cuyo consumo se concreta de diversas manerasy a
través de diferentes practicas (contemplacién, actividades recreativas, actividades
educativas, adquisicion de productos regionales, entre otros) realizadas (y
experimentadas) in situ.

88 | CCBY-NC-SA2.5AR | BOLETIN DE ESTUDIOS GEOGRAFICOS | ISSN 0374-6186 | e-ISSN: 2525-1813 | 2019



MANUEL ALFREDO MAFFINI Y GABRIELA INES MALDONADO

Algo similar podemos sefialar en lo referido al desplazamiento, al fetiche de la
mercancia, es decir, al ocultamiento de las relaciones socioecoldgicas que le dan
origen. En ambos casos acceder al lugar y conocer quién, cémo, cuando y porqué se
excluyé o se integré en la produccion de la mercancia es imposible. A menos que nos
detengamos a investigar sobre el tema, un turista desconoce la historia de
apropiacion (y despojo), desconoce los conflictos y tensiones, solo consume un
paisaje y las experiencias que derivan de éste. Nos animamos incluso a sefialar que
solamente consume ciertas relaciones socioecoldgicas construidas o resignificadas
para tal fin. Intentaremos ser mas claros al respecto: en el Parque Nacional se viven
experiencias que pretenden ponernos en contacto con la naturaleza pristina, poco
intervenida, en sentido amplio, con determinadas relaciones ecoldgicas que explican
las particularidades de ese entorno y, también, con determinadas relaciones sociales
que se sustentan en la historia y costumbres de la Pampa de Achala, es precisamente
ese tipo de relaciones socioecoldgicas y las experiencias y sentires que se
desprenden de ellas su principal atractivo turistico; el Parque Tematico, si bien se
inserta en un entorno que se presenta como natural, presenta un grado de
intervencidon antrdpica claramente mas significativa, alli se venden experiencias que
en cierto punto se vinculan con el turismo aventura, pero mds aun, se vinculan con
ciertas relaciones socioecoldgicas devenidas de la introduccidn de especies exdticas
y de una estructura edilicia y oferta gastrondmica de paises europeos, alli se
consume un “como si estuviera en” vy, a diferencia del Parque Nacional, se ocultan
relaciones socioecoldgicas tan discutidas en nuestros dias vinculadas con la
introduccién de especies que atentan contra la flora y fauna local, creando nuevas
naturalezas. Este imaginario y la relevancia del proceso de estetizacidon de paisajes
en el Parque Tematico (y en La Cumbrecita en general), es tan expandido vy
consolidado que, asociado al proyecto turistico, se desarrolla uno inmobiliario que
se valoriza monetariamente especialmente por esta imagen construida que, en
definitiva, termina por generar un espacio de exclusividad y exclusion.

Luego de todo lo sefialado no debemos olvidar que sobre la base de ambos destinos
turisticos, siempre socialmente construidos, se encuentran los procesos de
estetizacién de paisajes y construccion de destinos turisticos impulsados por los
nuevos discursos ambientales que, en ocasiones, se convierten solo en motores para
la mercantilizacién de la naturaleza. Es asi que imaginarios, atractivos, objetos,
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acciones, simbolos se conjugan en un proceso de turistificacion a través del cual los
territorios devienen en territorios turisticos. En esta instancia del escrito,
enfatizaremos nuevamente en que el turismo es una actividad, o una industria, muy
compleja. Ella no sélo se compone de diversos negocios sino que también los
articula, involucra productos que a veces es dificil definirlos como mercancia, por lo
que exige una imaginacion analitica capaz de abstraerse de ciertas materialidades
para abordar la complejidad de lo simbdlico. Cultura, historia, paisaje, experiencia,
adrenalina, identidades, se convierten en mercancias y, tras su paso, los territorios
se transforman material y simbdlicamente.

Finalmente, y luego de todo lo escrito, consideramos que el desarrollo de propuestas
vinculadas al turismo, ecoturismo y turismo aventura en este caso, pueden
formularse en espacios que, incluso en el contexto capitalista, propendan a la
integracion de forma plena, no subordinada, de los actores sociales mas excluidos
de los diversos territorios. Todo dependerd siempre de qué, cdmo, para qué y con
quiénes desarrollamos la actividad.
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