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Resumen: EI 8 de marzo de 2018 se llevé a cabo el Segundo Paro Internacional de Mujeres en alrededor
de 55 paises. En Mendoza, Argentina, la colectiva Ni Una Menos diseiio para la convocatoria a la huelga
una estrategia comunicacional organizada en dos frentes: comunicacion contrahegemonica, alternativa y
callejera por un lado, y comunicacién para los medios hegemonicos con voces autorizadas de especialistas
con un calendario escalonado de ingreso a la agenda medidtica, por el otro. Indagamos aqui, a través de una
tertulia dialdgica con activistas feministas y andlisis discursivo de la cobertura periodistica, las herramientas
desplegadas y las alianzas no esperadas que permitieron que los temas urgentes de la agenda feminista

ingresaran a los medios propiciando una conversacion entre periodismo hegeménico y activismo feminista.
Palabras clave: Narrativas feministas, estrategias comunicacionales, activismo, Ni una Menos

Feministnarratives and communication strategiesinthe secondinternational women’s
strike. “Ni Una Menos”in Mendoza, organized feminism that continues to grow

Abstract: On March 8, 2018, the Second International Women'’s Strike took place in about 55 countries. In Mendoza,
Argentina, the collective Ni Una Menos designed a communication strategy for the strike call that was organized on
two fronts: counter-hegemonic, alternative and street communication on the one hand; and communication for the
hegemonic media with authorized voices of specialists with a staggered calendar of entry into the media agenda, on
the other. We investigate here, through a dialogue with feminist activists and a discursive analysis of the journalistic
coverage; the tools deployed and the unexpected alliances that allowed the urgent issues of the feminist agenda to enter
the media propitiating a conversation between hegemonic journalism and feminist activism.
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La colectiva local, el paro internacional,
laslineas de fuga

El 8 de marzo de 2018 se desarroll6 el Segundo Paro
Internacional de Mujeres (SPIM) en alrededor de 55 paises
intensificando la experiencia de 2017, no solo ampliando
geogrificos sino, fundamentalmente,
profundizando sus debates politicos y sus estrategias de
organizacion. Lo que se ha denominado cuarta ola del
feminismo' en Argentina, o mas tardiamente, la revolucién
delashijas?, hatenido sin dudas una fuerte impronta en estas

sus alcances

expresiones del movimiento de mujeres/feminismos desde
2015 a esta parte. Nuevas formas de comunicacién, ingreso
masivo de adolescentes y pibas al movimiento y crecimiento
exponencial de colectivas. Diferentes generaciones de
feministas conviviendo y (re)construyendo genealogias. Un
nuevo sentido comiin en torno de laidea misma de feminismo
y la resignificacion ampliada de la agenda del movimiento
de forma precipitada cuajando en acciones politicas de
largo alcance, cada una de las cuales fueron impactando de
diverso modo y dejando marcas que es preciso recuperar
para entender ciertos corrimientos/desplazamientos/
dislocaciones sociales.

Tomamos como hito ese momento histéricoy politico que
representd el SPIM desde el punto de vista de una colectiva
local, Ni Una Menos Mendoza (NUM Mza), una agrupacion
joven que nacié al calor del acontecimiento Ni Una Menos
nacional con caracteristicas particulares, reuniendo a mas de
setenta organizaciones feministas, sindicales, de estudiantes,
docentes, de periodistas y partidos politicos. NUM Mza se ha
transformado en un actor social y politico de envergadura que
interpela a los poderes de turno, los enfrenta y no solo hace
politica de manera virtual. En estos afios su poder simbdlico
se ha consolidado a la par de sus logros politicos.

El SPIM fue organizado y convocado en Mendoza
por NUM Mza haciendo un despliegue comunicacional
estratégicamente disefiado donde se observaron los acuerdos
logrados en estos anos, el uso tictico de redes, medios de
comunicacion y voces autorizadas y la aparicion de alianzas
no esperadas que permitieron que los temas urgentes de
la agenda feminista ingresaran a los medios a través de
narrativas feministas previamente disefiadas. Pretendemos
aqui revisar esa estrategia comunicacional, su incidencia

! Esta cuarta ola implica un
desplazamiento  desde el
Sur del mundo hacia otras
latitudes e involucra el cruce
de género, clase y raza. Se trata
de un feminismo popular y
comunitario desde América
Latina hacia otros continentes.
Una de sus particularidades
epocales fundamentales es
el uso de internet y las redes
sociales para el activismo
feminista. El ciberfeminismo
ocupa el centro de la accién
enredando a las feministas de
diferentes partes del planeta
achicando las  distancias.
También llamada Generacién
Ni Una Menos es heredera de la
tradicién activista de los ENM
(Alcaraz-Frontera, 2018: 30-31).

> De acuerdo con Carolina
Spataro (2018), la revolucién de
las hijas sintetiza la idea de un
trasvasamiento generacional
de las hijas a una generacién
a la que el feminismo
no habia interpelado
masivamente con anterioridad.
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en los medios locales, el rol cumplido por trabajadores/as de
prensay las posibilidades de alianza no previstas que abrieron
futuros dialogos entre el activismo y el periodismo de género.

¢Como leen lo sucedido sus actoras? ;Qué umbrales de
decibilidad fueron posibles? ;Qué nticleos de sentido otros se
colaron en las construcciones noticiosas previas y posteriores
al paro? ;Como se dieron esas alianzas? ;Fue posible preverlas,
anticiparlas, percibirlas? ;Fueron propias de ese hecho
politico (el paro) y se diluyeron o pueden hacerse algunas
conjeturas con relacion a futuras alianzas entre periodismo y
feminismo en Mendoza? Estos interrogantes disparan lineas
de fuga, politicas y tedricas, hacia dentro del movimiento y
de la academia. En ese cruce, intentamos algunas respuestas
especulativas resultantes del intercambio con tres miembras
de la comisién de prensa de NUM Mza, quienes acudieron
luego de la convocatoria realizada para el estudio a toda la
comision.

La técnica utilizada para el estudio consistidé en una
tertulia dialégica que nos permitié la construccién colectiva
de significados y conocimientos en base al didlogo con/entre
todas las personas participantes. Como indica Ramoén Flecha
(1997), la tertulia dialégica se basa en la idea de aprender
juntos/as, de aprender de/con los/as demdas. Permite
construir comunidad y crea lazos afectivos al intercambiar
palabras, sentimientos y experiencias. Algunas de sus
caracteristicas fundamentales tienen que ver con que no hay
privilegios ni discriminaciones, hay lugar para las diferentes
culturas, géneros, etnias, ideologias. La tertulia es un espacio
de libertad de expresién. Metodoldgicamente se trata de una
serie de encuentros en los que los/as participantes dialogan,
reflexionan y construyen conocimiento desde la lectura/
un tema/un punto de partida compartido. De acuerdo a lo
sefialado por Flecha, por medio de una dindmica pautada de
turno de palabras se promueve que todos los participantes se
expresen y dialoguen entre si a partir de lo que se les sugiere
como punto de partida (lectura, tema) de manera de construir
un significado colectivo. La clave de las tertulias dialogicas
esta en el respeto de la dindmica de comunicacién dialégica
donde el rol de la moderacién es fundamental para distribuir
y ordenar los turnos de intervencién (Flecha, 1997).

Encuantoalosdiscursosrelevados,analizamosun corpus
intencional a para ilustrar la incidencia comunicacional
de NUM Mza en los medios locales. El corpus se conformé
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por notas periodisticas de los diarios Los Andes, MDZ, El Sol
y Canal 9 Televida publicadas antes, durante y después del
paro. Como sefialamos mas arriba, el ingreso a los medios
por parte de NUM Mza estaba programado a través de una
estrategia comunicacional disefilada previamente teniendo
en cuenta el conocimiento que la colectiva posee de los medios
de comunicaciéon provinciales y sus légicas. No obstante,
se produjeron alianzas no esperadas entre las voceras
designadas, las/os periodistas y el tema a comunicar. En este
sentido, el corpus seleccionado se ocupa de esas alianzas de
manera diferencial’.

Para el andlisis de las narrativas periodisticas nos
concentramos en la identificacién de tdpicos, nicleos de
sentido, intertextualidad, interdiscursividad (Bajtin, 1990)
y umbrales de decibilidad (Angenot, 2010) en el marco del
andlisis critico y social del discurso.

De Ni Una Menos como acontecimiento
hacia el internacionalismo del movimiento

El 8 de marzo de 2018, aunadas bajo los
lemas #NosotrasParamos, #ParoDeMujeres  y
#ProduzcanSinNosotras, colectivas feministas de cincuenta
y cinco paises confluyeron en el SPIM como una unidad sin
distinciones. Sin embargo, cada una de ellas tuvo su impronta
diferencial, antes, durante y después de la huelga concretada
el Dia Internacional de la Mujer Trabajadora.

Algunas autoras ubican el germen de esta masiva
manifestacion pablica, con caracteristicas dereclamo, en 2015.
Se produjo en ese momento una inflexion, a partir de lo que
se ha conocido como Ni Una Menos, en las manifestaciones/
apariciones/expresiones publicas del movimiento de
mujeres/feminismos que nacié en Argentina, extendiéndose
a diversos lugares del mundo, que modificé sustancialmente
el nimero de participantes de esas manifestacionesy algunas
de sus modalidades.

Cecilia Palmeiro (citada en Dillon et al., 2018) construyé
una especie de genealogia de las transformaciones del
movimiento feminista argentino de los dltimos afios
seflalando como punto inicial el 3 de junio de 2015 con una
primera marcha Ni Una Menos de doscientas cincuenta mil
personas solamente en Buenos Aires y como punto final de
su observaciéon el Segundo Paro Internacional de Mujeres.

> No desconocemos que el
hecho no fue noticiable para
todos los medios con el mismo
enfoque y/o importancia.
Otros periddicos y canales de
televisiéon no pudieron eludir
la noticia pero predominaron
sus lineas editoriales histéricas
de ribetes  conservadores,
misdginos y/o sensacionalistas
en cada caso.
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Palmeiro introduce en ese recuento sucesos similares en
diversos paises: Ni Una Menos en Espafia, el 7 de noviembre
de 2015; en México, el 24 de abril de 2016 con el lema Vivas
Nos Queremos, utilizado luego en Argentina. El 1 de junio de
2016 la primera marcha contra la cultura de la violacién en
Brasil con miles de mujeres en la calle. El 3 de junio de 2016
la segunda marcha Ni Una Menos en Argentina, esta vez bajo
el llamado Vivas Nos Queremos. El 13 de agosto de ese afo, la
primera marcha Niuna Menos en Pert conla mayor expresién
de esas caracteristicas en el pais andino. La reconstruccién de
Palmeiro contintia con el paro de mujeres en Polonia, el 3 de
octubre de 2016, como una protesta contra las restricciones a
la ley de aborto. Esa experiencia resultd el antecedente mas
cercano al inminente paro en Argentina el 19 de ese mes, dia
en que las feministas protestaron contra los femicidios y la
violencia machista, teniendo como bandera el femicidio de
Lucia Pérez, una adolescente de 16 afios drogada, violada y
asesinada en la ciudad de Mar del Plata.

A este recuento de fechas e hitos, Marta Dillon (Dillon
et al., 2018) suma otros que no pueden soslayarse. El 26 de
noviembre de 2016 fue la histérica marcha en Italia Non una
dimenoy el 21 de enero de 2017 se concretd la enorme marcha
de mujeres en Estados Unidos, con réplicas en 600 ciudades
del mundo. El 8 de marzo del 2017 se realizé el primer paro
internacional de mujeres. En nuestro cono Sur, participaron
120 ciudades de Argentina y alrededor de 100 en Brasil.

En el armado de esta genealogia del SPIM, Verdnica
Gago (Cit. en Dillon et al., 2018) enfatiza la dimensién de las
alianzas que se desplegaron entre las latinoamericanas: las
paraguayas introdujeron la problematica de los agrotdxicos,
las hondurefas y guatemaltecas trajeron los femicidios
territoriales detras de la problematica de liderar los conflictos
neoextractivos contra las empresas multinacionales. Al
masificarse el paro, se radicaliz6 el discurso y las demandas.

En esta reconstrucciéon de tradiciones feministas que
el balance sobre el germen de los paros internacionales
de mujeres viene realizando aparece, inevitablemente, la
vocacién de trabajo horizontal y asambleario que es habitual
en los encuentros nacionales de mujeres argentinos y en la
organizacién de las marchas Ni Una Menos.

La modalidad de quehacer horizontal, de toma de
decisiones por consenso y de ruptura de la verticalidad de
la politica tradicional, propia de los feminismos, permitio,
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en los diferentes lugares donde el colectivo NUM se fue
conformando, que agrupaciones y colectivas de muy
diferentes extracciones confluyeran en un mismo espacio y
fueran construyendo un tnico colectivo con metas propias
mas alld de los origenes de cada quien y se fuera convirtiendo
en un actor politico de referencia que no existia hasta 201s.

Bajo el paraguas de una misma denominacién, NUM,
y con caracteristicas de organizacién comun, asamblearia
y horizontal, sin embargo, los colectivos que se fueron
modelando a través de estos afios a lo largo del pais, no son
iguales y si bien comparten un momento de nacimiento,
alrededor de junio de 2015, poseen particularidades que los
hacen diferentes de acuerdo a rasgos disimiles relacionados
con tradiciones politicas feministas, su vinculo con los
partidos politicos, la edad de sus integrantes, la historia
previa que los acerca o repele, el rol del periodismo en sus
lugares de origen, la distancia geografica respecto de Buenos
Aires, los lazos previos y las nuevas alianzas con las activistas
fundadoras, etcétera.

Ni Una Menos Mendoza: una invitacion a rebelarse

El colectivo NUM Mza nacié al calor de lo que se ha
conocido como #NiUnaMenos, la manifestacién convocada
a nivel nacional tras el femicidio de una adolescente
embarazada en Rufino, provincia de Santa Fe, cuyo cuerpo
fue hallado enterrado en la casa de su novio, y el de otra mujer
asesinada por su expareja en una confiteria del barrio de
Caballito en Buenos Aires, a principios de mayo de 2015. Como
una reaccion ante el estupor por la seguidilla de asesinatos de
mujeres que se venian produciendo, y a muy pocas semanas
de haberse conocido los datos anuales de femicidio de 20144,
surgié espontaneamente a través de las redes sociales, por
iniciativa de una periodista, la convocatoria a una marcha de
repudio para el 3 junio que, rapidamente, viralizé de manera
exponencial. A partir de ahi, personalidades de diferentes
sectores y familiares de victimas de violencia de género se
sumaron a la propuesta y la hicieron propia en diferentes
puntos del pais, de manera que lo que, originalmente, fue
pensado como una accién local en CABA tuvo dimensiones
insospechadas, con adhesiones y apoyos de diversos sectores
de la sociedad, convirtiéndose en un acontecimiento en tanto
aperturd un nuevo horizonte de significados.

4 Afio 2014 = 277 femicidios
y 29 femicidios vinculados de
hombresynifios. Fuente: http://
www.lacasadelencuentro.org/
femicidioso3.html
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5 Al producirse una vacante en
la Suprema Corte de Justicia
provincial, el Poder Ejecutivo
propuso como candidato a
ocupar ese lugar al camarista
penal José Valerio, quien
contaba con antecedentes de
fallos que vulneraban derechos
de género y diversidad. Sobre el
argumento de la necesidad de
“mano dura” en la Justicia local,
el gobernador Cornejo impuso
a su designado por sobre la
opinién de un sector importante
de la ciudadania que se expresé
en contra de este nombramiento
en la audiencia publica que
lo mocionaba a través de
cientos de impugnaciones que,
ademds, proponian una “mujer
con perspectiva de género”
para la Corte. https://www.
izquierdadiario.es/Mendoza-
Cientos-de-impugnaciones-
para-el-Juez-Valerio?id_
rubrique=5441 Consultado
octubre 2018.

) )

La nociéon de acontecimiento badiouana supone la
aparicion de algo que no es del orden de la suma de las partes
ni un agregado de demandas, sino que tiene caracteristicas
de novedad. El acontecimiento se produce en la estructura
misma de la situacién e implica un quiebre (Laso, 2007).
Como dijimos mas arriba, Ni Una Menos marc6 una inflexién
en el movimiento de mujeres argentino interviniendo en la
escena politica feminista como un acontecimiento a través
de una “intervencién interpretante” (Laso, 2007) donde
un sujeto agente fue capaz de leer sintomas y de proponer
su subversion. En este sentido, Ni Una Menos, luego de ese
momento donde el acontecimiento sucedid, fue cobrando
nuevas formas y adquiriendo modalidades especificas de
acuerdo a las idiosincrasias provinciales donde se desarrolld.

En el caso mendocino, la colectiva realizé su primera
acciéon publica en octubre de 2016 cuando el gobierno
provincial presentd su candidato, el juez Valerio, a ocupar
la vacante disponible en la Suprema Corte de Justicia.
El magistrado contaba con antecedentes de sentencias
homofébicas y misdginas a lo largo de su carrera ademas
de responder al ideario de mano dura que la gestién en el
Ejecutivo pretendia hacer extensiva a los distintos poderes
del Estado®. A partir de esa intervencién fundante como actor
social definido, la colectiva comenz6 a consolidarse dentro
de las organizaciones sociales y politicas de la provincia. De
este modo, al igual que en el caso nacional, en Mendoza, la
huelga de las polacas de octubre de 2016 fue el impulso que
desembocé en el paro del 19 de octubre de ese afio y que
encontrd al movimiento de mujeres local organizado junto a
familiares de victimas de violencia de género. En ese mes se
produjeron tres femicidios en la provincia con una distancia
de pocos dias unos de otros.

El 8 de marzo de 2017, el primer paro internacional de
mujeres, con consignas que inclufan a lesbianas, travestis y
trans, nifias y jévenes fue motorizado, fundamentalmente,
por NUM Mza, a través de una dinamica de asambleas que
funcionaron desde febrero y fueron la base del segundo paro
de 2018.

Dispersos en entrevistas graficas, radiales y comunicados
tematicos pueden rastrearse tanto el ideario politico como las
intervenciones publicas de la agrupacién en estos afios, no
asi la historia de su conformacion, devenires o modalidades
de funcionamiento que atin no han sido sistematizados por
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sus protagonistas. Algunas de estas inquietudes relativas al
perfil politico de la organizacién y a sus rasgos particulares en
relacion con otras colectivas NUM del pais fueron relevadas
en la entrevista grupal a tres integrantes de NUM Mza,
comunicadoras, pertenecientes a la comisién de prensa de la
misma, activistasfeministasdelargamilitancia. Lametodologia
empleada tomd la forma de tertulia dialégica permitiendo la
construccidn colectiva de significados y conocimientos en base
al didlogo con/entre todas las participantes. Como dijimos,
la tertulia dialégica se basa en la idea de aprender juntas,
de aprender de/con las demds y permite construir idea de
comunidad creando lazos afectivos. El conocimiento comin
entre las entrevistadas y las investigadoras fue la existencia
de NUM Mza y las acciones politicas llevadas adelante por
la colectiva ademas de compartir el activismo feminista y la
praxis politica feminista.

A diferencia de NUM nacional, en Mendoza la colectiva
esta conformada por mas de setenta organizaciones
de mujeres, feministas, sociales, politicas, sindicales,
universitarias, docentes, estudiantiles y de periodistas
que delimitan un amplisimo espectro lo que implica un
reto constante de construcciéon politica. Natalia Encinas,
comunicéloga, integrante de NUM Mza (2018) sefala en este
sentido:

A lo largo del tiempo se han definido roles
donde a esta altura cada una ocupa un lugar dentro
de la colectiva. Los afectos entre nosotras, producto
de conocernos y transitar este proceso de confianza
ha dado como resultado que hayamos crecido y
nos hayamos fortalecido en estos tres afios. Hemos
sorteado elecciones provinciales y nacionales y esto no
ha hecho temblar NUM al punto de poner en peligro la
agrupacion (Encinas, 2018).

Por su parte, Silvia Fernidndez, periodista e integrante de
NUM Mza sostiene:

Hemos tenido organizacién y efectividad politica
en las acciones y siempre que hemos convocado han
sido movilizaciones masivas. Yo creo también como
muy importante el impacto en las nuevas generaciones
dejoévenesy adolescentes. Hoy somos una invitacion a
rebelarse (Ferndndez, 2018).

La fortaleza mayor de la colectiva ha sido su mdis grande
desafio: la diversidad y heterogeneidad de sus integrantes. La
herencia asamblearia y horizontal de construcciéon politica
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¢ Cicalese entiende Ila
comunicacién para la
incidencia como un puente
para hacer dialogar los nuevos
procesos de incidencia politica
con la tradicién tedrica y
la  intencionalidad  politica
provenientes del campo de la
comunicacién a través de las
practicas y sistematizaciones de
la comunicacién comunitaria,
popular, alternativa. Se trata
de “reconocer las instancias de
iniciativas y de estrategias de
instalacién y posicionamiento
de una problematica y de un
modo especifico de abordarlas”
(Cicalese, 2013: 21).

) )

ha permitido su consolidacién en el tiempo y que el ingreso
de mujeres sin experiencia feminista transformaran sus
practicas politicas tradicionales. Afectividad, experiencia,
ingreso de jovenes y adolescentes e invitacidon a rebelarse
aparecen como nucleos de sentido fuerte que van a repetirse
a lo largo de la conversacién y de las narrativas feministas
analizadas como tépicos argumentativos de NUM Mza.

NUM Mza: Estrategia comunicacional
para el segundo paro internacional de mujeres

La relacién entre el movimiento de mujeres/feministasy
los medios masivos de comunicacién ha sido histéricamente
controvertida. En la disyuntiva entre la publicidad de ideas
y el separatismo del gueto (Fraser, 1992), las experiencias de
difusion del ideario feminista tienen ya un cierto recorrido.
El ingreso a los medios masivos fue (es) dificultoso. Claudia
Laudano sefala en su sistematizacién realizada en 2010 que
ante la imposibilidad de lograr el tratamiento de los temas
importantes para el movimiento, en los tempranos 70, se
realizd una intensa produccién comunicacional de tipo
alternativa con las herramientas propias de la educacién
popular. Esta fue la base del periodismo feminista/de género
que vio multiplicar sus experiencias comunicacionales
exponencialmente graciasalas TIC a partir de mediadosdelos
90y 2000. Sin embargo, la tarea de incidencia® en los medios
masivos, de ingreso de la agenda del movimiento a la agenda
mediatica, quedd relegada un poco mas en el tiempo. Fue
2009 el afo bisagra donde confluyeron la sancién de la ley de
Servicios de Comunicacién Audiovisual, la ley de Proteccién
integral para prevenir, sancionar y erradicar la violencia
contra las mujeres en los ambitos en que desarrollen sus
relaciones interpersonales (de violencia contra las mujeres) y
el accionar organizado de las redes de periodistas de género
estableciendo una agenda de temas urgentes para tratar
en los medios: trata de personas para explotacién sexual/
prostitucion, derechos sexuales y reproductivos/aborto,
violencia de género/femicidio (Fernindez Hasan, 2016).
portales periodisticos
feministas se ocupan de noticias de mujeres y disidencias
sexuales sino que los grandes medios de comunicacién

Actualmente, no solo los

masiva han incorporado a sus agendas algunas de estas
problematicas, prevaleciendo la de la violencia de género/
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femicidio que vio multiplicado su tratamiento a partir del
fenémeno de visibilizacién y masificacion de la problematica
desencadenado en torno de #NiUnaMenos.

Nuestra propuesta de relevamiento y andlisis de la
estrategia comunicacional desarrollada por NUM Mza con
motivo del SPIM partié del supuesto de que la colectiva se
ha convertido en un actor social y politico fundamental
para la provincia. Gabriela Cicalese especifica que una
comunicacién parala incidencia implica pensar en los entres,
en el acompanamiento de los colectivos y organizaciones
para proponer y sensibilizar sobre diferentes tematicas y
problemas. Sostiene la autora que esto supone no resignar la
construcciéon de sentidoy de diferenciar intencionalidades de
procesos comunicacionales e instancias de intervencién, de
hacer dialogar a la incidencia politica con un tipo especifico
de perspectiva comunicacional (Cicalese, 2013: 19). Nos
propusimos revisar, entonces, el despliegue de la estrategia
puesta en marcha atendiendo a esos nudos entre politica y
comunicacion.

Como explicamos antes, realizamos la estrategia de
tertulia dialdgica con tres integrantes de la agrupacién que
forman parte de la comisién de prensa desde que ésta cobré
forma a finales de 2016. Revisamos con ellas la organizacién
de la colectiva, las formas de funcionamiento y finalmente,
c6mo desplegaron la comunicacién hacia fuera para el SPIM.

Laconvocatoria ptblicatuvodosconsignasconsensuadas
tras largas horas de debate. La primera, en consonancia
con el llamado internacional, refiri al capitalismo y a las
condiciones actuales de precarizacion del mundo del trabajo.
“No al ajuste” sintetizd el conjunto de demandas que las
organizaciones que conforman la asamblea de mujeres
esgrimieron durante las semanas que duré la preparacién
del paro. Estas demandas refirieron al amplio espectro que
va desde el desigual acceso al mundo del trabajo por parte
de las mujeres hasta la critica a las actuales reformas laboral
y jubilatoria, el cupo laboral trans y el trabajo doméstico y
de cuidado no remunerado. La segunda consigna estuvo
centrada en el reclamo por el derecho al aborto legal, seguro
y gratuito. En este sentido, también haciéndose eco de un
pedido que atraviesa una demanda regional e internacional,
las mendocinas pusieron como prioridad de agenda el
tema del derecho al aborto que la Campana por el Derecho
al Aborto reactivé los meses previos a la huelga. Asi, “No al
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7 Entendemos con De
Moraes la  comunicacién
contrahegemonica 0
alternativa como herramienta
para la comunicacién en
el campo popular donde
periodistas y comunicadores
son parte o estan dentro del
conflicto social y politico. Se
corresponde con una visién
politizadoradel periodismo que
rechaza las falsas posiciones
acerca de la neutralidad y
objetividad en la construccién
de la noticia inscribiendo
el trabajo periodistico en el
campo de la disputa por la
hegemonia. La comunicacién
contrahegemonica/alternativa,
directamente conectada a
grupos y movimientos sociales,
combate la retdrica dominante,
enfrenta los conglomerados
medidticos que conservan
la hegemonia y trabaja
ideolégicamente en favor de
la emancipacién (De Moraes,
2013: 104-106).

) )

ajuste, Si al aborto” fue el lema con que el SPIM en Mendoza
ingresé al debate publico a través de diferentes estrategias
comunicacionales.

La campafna comunicacional desplegada en el espacio
publicofueampliaydiversa, conelementosdelacomunicacién
contrahegemoénica propia del movimiento feminista/de
mujeres y al mismo tiempo un disefio de entrada a los medios
hegemoénicos con una estrategia de comunicacion para esos
medios. La comunicacién contrahegemoénica’ tuvo desde
panfletos, stencils, comunicados, banderas, hasta carteleria,
intervenciones artivistas, participacién y produccién en
medios de comunicacién comunitarios y/o alternativos,
uso intensivo de las redes sociales a través de su perfil en
Instagram, WhatsApp, Twitter, Facebook, imagenes para
portadas, flyers, marcos de perfiles para las redes, memes,
gifts, videos, piezas de comunicacidén sonora con desarrollo
sintético de diversos temas.

Las alianzas: un feminismo que se ensancha

Por su lado, la comunicacién hegemoénica organizd
una agenda de distribucion de noticias a través de gacetillas
escalonadas para los medios masivos que asegurd el
establecimiento de un calendario para la agenda mediatica
que permitié sostener el tema durante los dias previos
al paro, el mismo 8M y los dias posteriores, teniendo en
cuenta obstaculos como la Fiesta de la Vendimia, el paro
docente y el inicio de clases que eclipsan la agenda de los
medios. De este modo, el 8M y sus temas centrales, el ajuste
y la legalizacién del aborto, ingresaron a los medios a través
de voces especializadas, especialmente sefialadas por esa
estrategia comunicacional. Abogadas, sociélogas, filosofas,
académicas, activistas de larga trayectoria, médicas,
periodistas, voceras feministas organizadas aportaron los
argumentos mas adecuados a un debate que se debia estas
voces en los medios. Paralelamente, se realiz6 una cobertura
de prensa colaborativa donde se participé del registro de la
internacional feminista que invitd a fotdgrafas, disefiadoras
y prenseras a dejar registro de la medida de protesta mundial.

Como colectivo estamos cada vez mejor
organizadas. En prensa éramos muchas. Estuvimos
muy atentas a lo que habiamos fracasado
anteriormente. Tuvimos varias subcomisiones y
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una coordinadora. Hubo una de redes, de disefio,
de gacetillas escalonadas de acuerdo a la agenda
de los medios, de vocerias de acuerdo a los temas
previstos. La dindmica de trabajo se dio en asambleas
multitudinarias que nos permitieron distribuirnos
en comisiones de trabajo que a su vez distribuyeron
tareas y volvieron a las asambleas a validar sus
avances. La comisiéon de prensa es la Gnica que
permanece armada de forma permanente y nadie
la cuestiona. Hasta ahora lo que hemos logrado es
que no haya una cara visible en NUM sino que prime
la organizacién horizontal con vocerias rotativas,
al igual que en las lecturas de los documentos
donde se respeta que estén las referentas de todos
los espacios que lo conforman. Para los espacios
politicos partidarios pertenecer los capitaliza, para
las activistas feministas pertenecer es un interés
para visibilizar el movimiento en su diversidad de
expresiones, en su comun objetivo (Silvia Fernandez,
periodista, 2018).

El relato sucinto en las voces de las protagonistas
recupera los aciertos en la modalidad de funcionamiento
en una colectiva que comprende setenta organizaciones
con tradiciones politicas diversas. La rotacion de las voceras
y un discurso unificado en torno en las consignas que
convocaban el paro permitié cumplir con éxito lo planificado
por la comisién de prensa y vinculos de empatia con las
periodistas. En este sentido, en el ingreso a los medios
hegemonicos, las periodistas de los grandes medios, en una
alianza no establecida previamente jugaron su partida mas
audaz haciendo de portavoces de las audiencias en su rol de
mujeres demandando derechos, preguntando por las deudas
sociales hacia las mujeres, por la salud de las mujeres, por
el derecho a decidir sobre el propio cuerpo, por la vida de
las mujeres. De este modo, la estrategia comunicacional
disefiada en dos frentes, la comunicacion contrahegemonica,
alternativay callejera por un lado, y la comunicacién para los
medios hegemoénicos con voces autorizadas de especialistas,
atentas a los tiempos de los medios comerciales y con un
calendario escalonado de ingreso a la agenda mediatica
resulté una manera eficaz de establecimiento y permanencia
en los medios. El acuerdo ticito respecto del contenido del
mensaje entre las voceras del movimiento de mujeres y las
trabajadoras de prensa permitié visibilizar estereotipos
y cuestionar importantes obstaculos para el acceso a los
derechos por parte de las mujeres.
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Las tres activistas comunicadoras de NUM Mza suman
sus impresiones sobre lo sucedido aportando diferentes
elementos que articulados permitieron el ingreso a los
medios hegemonicos: el contexto histdrico, las condiciones
de decibilidad, el ingreso a la agenda de los medios de
terminologia especifica, la importancia de NUM Mza como
actor politico, las experiencias vitales de las periodistas en
tanto mujeres trabajadoras de los medios.

Esa alianza inesperada con las periodistas la
fuimos notando en el camino, alianzas que en otros
momentos no ha sido asi... lo hemos terminado de
entender ahora con los panuelazos y el colectivo de
comunicadoras que se estan gestando, la Horda de
Comunicadoras. NUM ha marcado un antes y un
después que debemos analizar muy bien [...] En ese
contexto, las comunicadoras sociales tienen otro nivel
de conciencia hoy y eso favoreci6 que fueran nuestras
aliadas en el paro, recibian a nuestras voceras, hacian
las preguntas clave sin anteponer los prejuicios
[...] Por un lado es como lo politicamente correcto
también, se ha comprendido que ya algunas cosas no
pueden decirse en los medios. Algunos términos no
pueden usarse mas, crimen pasional, por ejemplo, y
por otro lado es genuino que han despertado a una
cierta conciencia. Ven el maltrato laboral al que estan
sometidas, la violencia machista en las redacciones, el
poder deloseditores, lo costoso dela agenda mediatica
de género, el machismo que viven las trabajadoras de
prensa en cualquier medio. Todas las mujeres nos
sentimos interpeladas. Hay muchas que no se habian
sumado que hoy se suman (Silvia Fernandez, 2018).

A mi me parece que el crecimiento de NUM, que
se haya hecho entre comillas mas poderoso en relacién
a alianzas, que esas alianzas perduren, ha hecho que
seveay se respete de otra manera la bandera de NUM.
Los medios le van tomando la importancia que tiene.
Elhecho de que no se disuelva, que el nivel de alianzas
internas, estratégicas, hasta impensadas, permanezca
ha hecho que hacia afuera se lea como fuerte (Laura
Maya Rossini, comunicadora, 2018).

Ladiscusién ptblica del aborto logré que sectores
medios y medios altos mds liberales se interesaran
y expresaran. Muchas figuras puablicas mediaticas
muy progres se manifestaron a favor del aborto. No
hay que subestimarlo. Eso fue habilitando que las
personas se expresaran a favor adn siendo catdlicas.
Se ha despenalizado la practica [...] Por otro lado
pasaban otras cosas también. Ademds de que nuestras
consignaseran sialabortoynoal ajusteylas preguntas
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supuestamente irfan por alli, para los medios era mas
dificil ir por ajuste que por aborto. Sobre el caso del
funcionario Jofré acusado de acoso laboral solamente
se logrd introducir el tema al citar el lugar de salida de
la marcha y aprovechar ese espacio para, brevemente,
volver noticiable algo que no tenia estado publico. El
aborto terminé siendo lo mas accesible de ingresarala
agenda. Eso se trabajé mucho comunicacionalmente.
No hubo gacetilla donde no aparecieran las dos
consignas: no al ajuste y si al aborto (Natalia Encinas,
comunicéloga, 2018).

Laudano (2018) senala un proceso de mutua imbricacién
entre mediatizacién y viralizaciéon de las discusiones al
que denomina “feministas en todas partes” durante este
ciclo ascendente de ingreso del tema del aborto al espacio
publico, donde las herramientas se potencian: de la televisién
a las redes conversando sobre el asunto. Esta gran caja de
resonancia que ha multiplicado las voces y aumentado el
volumen de las escuchas durante lo que popularmente hemos
llamado el afio de los panuelazos tuvo uno de sus momentos
declimax el 8M con el SPIM. Como destacan lasintegrantes de
NUM Mza. este proceso se vio acompafnado de una irrupcioén
del feminismo en el espacio publico/pablico mediatico y de
un acercamiento al movimiento por parte de mujeres que
nunca antes lo habian hecho y dieron sus primeros pasos
militantes interpeladas con la convocatoria al segundo paro
internacional de mujeres con sus consignas de no al ajuste y
si al aborto.

Silvia Fernandez (2018) concluye:

Siel 8M aparece como estrategia comunicacional
y aparece como incipiente alianza desemboca en
la nueva colectiva Horda de Comunicadoras®. Somos
un montén por todos lados, haciendo incidencia
de género y aprendiendo periodismo de género y
desarrollando una agenda de género en los medios
de Mendoza. Es un proceso de amigarse y conocer el
feminismo que se expande.

El 8M y su SPIM inaugurd una época diferente.
Un feminismo de marea verde arribé luego de las
compuertas abiertas por el acontecimiento de masas
propiciado por Ni Una Menos en 2015. “Un montdn
por todos lados” como indica Silvia Fernindez es
la imagen de un 2018 de pafuelazos sin cesar y de
“feministas en todas partes”. Un feminismo que se
ensancha, que atraviesa umbrales de dolor, que pone
a circular los silencios y se erige como el actor de la
revuelta posible.

$ Horda de Comunicadoras
es una colectiva local que
vio luz en mayo de 2018
tras el segundo pafuelazo
por la despenalizacién vy
legalizacién del aborto en
la provincia de Mendoza,
Argentina, que  convocd
cerca de 200 comunicadoras,
entre ellas periodistas
de medios comerciales,
comunitarios,  publicos 'y
privados; de comunicacién
institucional, asesoras de
prensa, académicas, docentes
y estudiantes de comunicacién
social y que convergié en
colectiva feminista luego de esa
intervencién pablica inaugural.
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° Desde 1982 participa en la
agencia de noticias DyN. En
1990 adquiere la sefial de Canal
13 y Radio Mitre (AM). En 1992
ingresa al negocio de la TV
por cable, en 1993 lanza Todo
Noticias, en 1994 el canal Volver,
en 1996 el diario Olé. En 1997
crea CIMECO junto a La Nacion
—desde 2007 controla el 100%
de esta Compafia Inversora
en Medios de Comunicacién a
la que define como “la primera
red de medios graficos de
la Argentina”-. En 2011 sale
el diario Muy y en el 2014
conforma la primera redaccién
“integrada” para papel, web
y movil, entre otras tantas
acciones empresariales que
pueden consultarse en su
portal de grupo (Gil, 2016).

© https://losandes.com.
ar/article/view?slug=por-
que-manana-hay-paro-
internacional-de-mujeres
Consultado octubre 2018.

) )

Condiciones de decibilidad: narrativas y discursos en los
medios

De la tertulia con las integrantes de NUM Mza se
desprende con claridad que la estrategia comunicacional
disenada para el SPIM en relacién a los medios hegeménicos
const6 de momentos diferenciados en el tiempo. Se traté de
una serie de gacetillas escalonadas para los medios masivos
que asegurd el establecimiento de un calendario para la
agenda mediatica que permitié sostener el tema durante
varios dias (antes, durante y después del paro). Los temas
centrales, el ajuste y la legalizacién del aborto, ingresaron a
los medios a través de voces especializadas especialmente
sefialadas por esa estrategia comunicacional.

Al relevar, analizar y sistematizar las noticias que fueron
publicadas y difundidas por los medios de comunicacién
masiva de Mendoza hallamos elementos destacados de esa
estrategia comunicacional elaborada por la colectiva.

Como indicamos al inicio, el corpus estuvo conformado
por noticias referidas al SPIM publicadas por los diarios Los
Andes, MDZ, El Soly Canal 9 Televidalos dias previos ala huelga,
el 8M y los dias posteriores. En la seleccion de los medios se
tuvo en cuenta el criterio de “zona de competencia directa”
y el mismo lapso de tiempo de manera que las “condiciones
de produccién” fueran comparables homologando un corte
sincrénico (Angenot, 2010).

Para el andlisis de las narrativas periodisticas nos
concentramos en la identificacién de tépicos, nucleos de
sentido, intertextualidad, interdiscursividad (Bajtin, 1990)
y umbrales de decibilidad (Angenot, 2010) en el marco del
analisis critico y social del discurso.

Diario Los Andes, el peridédico con mas tradicién en
Mendoza, perteneciente al grupo Clarin’, mantuvo en su
agenda el SPIM, con una cobertura previa, durante y después
del 8M.

El 7 de marzo de 2018 el medio titulé “Por qué mafiana
hay Paro Internacional de Mujeres™, dando en su bajada la
informacién sobre la marcha establecida para el dia siguiente.
Si bien el medio utilizé6 imagenes de archivo, las mismas
dieron cuenta de la lucha de las mujeres por la erradicaciéon
de los femicidios y aparecié en primer plano una de las
consignas del movimiento de mujeres/feministas: “Basta de
femicidios, vivas nos queremos, ni una menos”.
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Se trata en este caso de una nota que retoma las gacetillas
de prensa elaboradas por la comision de prensa de NUM Mza,
encargada de esa tarea. Asi es que en el primer parrafo se lee:

Con la consigna “No al ajuste, si al aborto legal”
mujeres, nifias, adolescentes, lesbianas y trans de
Mendoza marcharan desde las 18 desde San Martin
y Rondeau de Ciudad con sus pafuelos verdes por
las calles de la provincia en consonancia con el Paro
Internacional de Mujeres que se desarrollard en
cientos de paises en todo el mundo este 2018 bajo
el lema “Si nosotras paramos, para el mundo” (las
negritas son del medio).

Luego, se explayan en algunos datos de la desigualdad
pero lo mas destacado para el tema que nos convoca es que la
noticia estuvo ilustrada con los materiales comunicacionales
elaborados por el colectivo para la difusién del acontecimiento
en redes como Facebook, Twitter, WhatsApp. De este modo, la
principal fuente como voz autorizada fue la colectiva NUM Mza.

El 8 de marzo de 2018, Dia Internacional de las Mujeres
y del IT Paro Internacional, Los Andes titul6 “Asi fue el mensaje
de la marcha del 8M en Mendoza™. Las fotografias elegidas
muestran a las miles de mujeres marchando por las calles
del centro con carteles con las consignas disefadas para
tal evento. El cuerpo de la nota rescata el discurso leido por
las organizaciones que conforman NUM Mza al finalizar la
marcha en Casa de Gobierno:

Acd estamos las feministas, las lesbianas, las
bisexuales, las trans, las travestis, las nifas, las pibas,
las mujeres campesinas, las trabajadoras rurales, las
mujeres de la economia popular, las mujeres de los
pueblos originarios, las migrantes, las trabajadoras
comunitarias, las estudiantes, las académicas, las
cooperativistas, las jubiladas, las mujeres de los
sindicatos, las mujeres de los partidos politicos,
las periodistas, las artistas, las ama de casa, las
precarizadas. Acd estamos haciendo esta jornada de
lucha en este Segundo Paro Internacional del 8 de
Marzo, hermanadas y sororas.

Se destaca el hecho de que el manifiesto elaborado por
las mdas de 70 organizaciones que componen NUM Mza fue
transcrito —aunque en parte— por este medio local dandole
una entidad doble a la colectiva: en tanto actor politico
relevante y en tanto vocero autorizado del mismo.

También Los Andes, el 9 de marzo de 2018, al dia siguiente
del paro y la movilizacién, titulo “Las mujeres marcharon en

u https://losandes.com.ar/
article/view?slug=asi-fue-el-
mensaje-de-la-marcha-del-
8m-en-mendoza  Consultado
octubre 2018.
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z https://losandes.com.ar/
article/view?slug=marcha-8m-
el-gran-eco-de-las-miles-de-
voces-de-mujeres. Consultado
octubre 2018.

5 https://losandes.com.ar/
article/view?slug=marcha-
8m-un-color-para-cada-uno-
de-los-reclamos.  Consultado
octubre 2018.

* Se trata de una sinergia entre
las acciones de las mujeres
organizadas en colectivas,
las alianzas y las aliadas
periodistas que permite que la
agenda de género/feminista
encuentre un lugarenlaagenda
de los medios, pero también,
de una sinergia con distintos/
as actores sociales, voces de la
sociedad civil legitimadas que,
desde el hito Ni Una Menos,
han visto multiplicada su
visibilidad y accién politica.

5 Segln Angenot (2010), una
totalidad discursiva es aquello
que puede ser dicho a partir de
un umbral de decibilidad que
establece quéycémoalgo puede
ser dicho. Es, justamente, ese
decible global el que marca la
existencia de “un no dicho” en
ese orden discursivo.

1 MDZ Online y MDZ Radio
son propiedad de Orlando
Terranova, empresario
mendocino, también vinculado
a la publicidad (Publicidad
Sarmiento de carteleria en
la via pablica) y a la politica.
Publicidad Sarmiento tiene
presencia en mdis de 20
municipios en todo el palis,
mds de 10 en la provincia de
Buenos Aires y en Reptblica
Dominicana y Colombia.

) )

sudia para lograr igualdad™. La bajada de la nota alude a dos
delos tépicos fuertes del SPIM, violencia y aborto: “El reclamo
por el fin de la violencia machista —unido al del aborto legal y
otras reivindicaciones— se hizo oir mas que nunca ayer”.

Son contundentes las fotografias que acompanan la
noticia ya que en ellas se destacan la multitud de mujeres,
los carteles con consignas contra los femicidios, por la
legalizacién y despenalizacion del aborto y muy claramente,
la presencia de miles de panuelos verdes marchando por
las calles de Mendoza. Al respecto, el texto ancla en estas
consignas consensuadas: “Miles de mujeres con sus panuelos
al cuello”; “Queremos el aborto legal, gratuito y seguro”; “Que
pare la violencia de género”.

El mismo dia, Los Andes publicd otra noticia titulada
“Marcha 8M: un color para cada uno de los reclamos™
haciendo alusién a los diversos significados de los colores
elegidos para el paro y para la marcha donde se destacd
fuertemente el verde por la consigna “Si al aborto” y por la
Campana Nacional por el Derecho al Aborto Legal, Seguro y
Gratuito. Las imagenes y videos (publicados en la versiéon on
line de la cobertura) reforzaron el sentido de la informacién.

En estas notas aparecidas en el diario Los Andes con
motivo del SPIM encontramos, por un lado, una fuerte
recepcidn/alianza por parte de las/los periodistas del medio
con la informacién construida por la colectiva NUM Mza. Los
topicos mas valorados son violencia de género, femicidios
y aborto. El trabajo de incidencia de la colectiva junto a la
estrategia de comunicacion especialmente disefiada produjo,
tal como Marcela Lagarde sefnala (2011), una sinergia™ con esas
alianzas imprevistas y los temas no solo encontraron espacio
en la agenda mediatica sino que fueron abordados desde una
mirada no prejuiciosa, atenta a las informaciones y datos
que difundia el movimiento de mujeres/feminista para la
organizacion del evento. Por otro lado, siguiendo a Angenot
(2010), se destaca lo no dicho® al contrastar los mensajes
construidos por el medio con lo expresado por las referentes
de NUM Mza en la tertulia dialégica en relacion a la otra
consigna fuerte del Paro: “No al Ajuste”. La misma aparece en
algunos carteles de la marcha callejera del 8M pero no forma
parte de las construcciones noticiosas.

Otro de los medios de Mendoza en los que la incidencia
y la alianza resulté fundamental en torno al paro fue el
diario digital MDZ*. El 6 de marzo de 2018 este medio
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tituld “Proponen un paro activo en Mendoza por el Dia de
la Mujer™. El recurso mas importante fue la combinacién
de texto con videos y, en ellos, las principales fuentes
fueron representantes de organizaciones que componen el
movimiento NUM Mza, como la socidloga y activista Claudia
Anzorena, que aparece en camara con el panuelo verde,
simbolo de la lucha por la despenalizacién y legalizacion del
aborto en Argentina. De esta forma, la voz legitimada es la
del movimiento de mujeres, feministas y las informaciones
acercadelas consignasymotivos de lucha del SPIM provienen
de sus fuentes directas.

Por lo tanto, en este caso, el topico del ajuste y de cémo
afecta mas a las mujeres, los motivos por los que la marcha
concentrd en la Subsecretaria de Trabajo local®, entre otros,
no solo tuvo audibilidad, dicho de otro modo, no solo encontré
condiciones de decibilidad, sino que estuvo acompafnado por
preguntas y/o repreguntas elaboradas desde el conocimiento
delas problematicas planteadas. Esta nota cerrd con un video
grabado en apoyo al Paro por parte de artistas locales lo cual
terminé de reforzar el sentido positivo y de alianza respecto
del mismo.

Por su lado, Diario El Sol, que en Mendoza forma parte
del grupo de medios Alonso®, también comunicé sobre el
SPIM. En su versién digital publicé una nota en la mafiana
temprano del 8 de marzo de 2018 y otra, en las tltimas horas
del mismo dia.

La primera se tituld6 “Mendoza se suma al paro
internacional de mujeres” y tomé como primera fuente a
una representante del colectivo NUM Mza para dar cuenta
de la modalidad simbdlica del paro internacional. La nota
avanza con la voz de Laura Chazarreta como referente, otras
agrupaciones feministas, toma algunas citas de medios
nacionales y culmina con la gestacién de la idea de un paro
mundial de mujeres.

El segundo articulo se titulé “El #8M en Mendoza: por el
abortoy contra funcionarios cuestionados por acoso”. Desde
las palabras elegidas para el titular se desprende un giro en
el sentido construido a través de esas alianzas inesperadas.
Aca se visibilizo el reclamo por el aborto legal y las denuncias
contra funcionarios por acoso. Nuevamente, la primera
fuente fue Laura Chazarreta, referente local del feminismo
y en la noticia se lee: “Se marché contra el ajuste y a favor
del aborto. La activista destacd que el punto de encuentro

v https://www.mdzol.
com/sociedad/Proponen-
un-paro-activo-en-
Mendoza-por-el-Dia-de-la-
Mujer-20180306-0028.html
Consultado octubre 2018.

1 Alejandro Jofré, subsecretario
de Trabajo de la provincia, fue
denunciado en diciembre de
2017 por tres empleadas del
Organismo por abuso sexual
ante la Unidad Fiscal de
Delitos Contra la Integridad
Sexual. Recién en junio de
2018 el funcionario presentd
la renuncia, aceptada por el
gobernador de Mendoza. Entre
diciembre de 2017 y junio de
2018, ni él ni la gestién de
gobierno dieron explicaciones
sobre los hechos denunciados
y la prensa hegeménica cubrié
escasamente el tema. NUM
Mza asistid a las victimas,
realizé acompafiamiento
y asesoramiento y produjo
comunicados publicos dando a
conocer lo sucedido intentando
saltar el cerco mediatico
impuesto. http://www.anred.
rg/?comunicado=comunicado-
del-colectivo-ni-una-menos-
sobre-la-renuncia-del-
funcionario-mendocino-
alejandro-jofre Consultado
octubre 2018.

v Sigifredo Alonso, duefio del
Grupo Alonso, posee Canal 9
Televida de Mendoza (donde
tiene como socio al diario Los
Andes), LVio Radio de Cuyo y
diario El Sol.

2 https://www.elsol.com.ar/
mendoza-se-suma-al-paro-
internacional-de-mujeres.html
Consultado octubre 2018.

2 hteps://www.elsol.com.ar/
mendoza-se-sumo-al-8m-con-
una-multitudinaria-marcha
Consultado octubre 2018.
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https://www.youtube.com/

fue elegido por las denuncias por acoso y abuso sexual al
subsecretario de Trabajo, Alejandro Jofré”.

A través de la fuente estratégica del NUM Mza para el
SPIM los tépicos de ajuste y acoso por parte de funcionarios
encontraron audibilidad/decibilidad. Luego, con otras voces
como las de Noelia Barbeito, senadora provincial del FIT, se
introdujeron los reclamos en torno a la educacién sexual obli-
gatoria, la gratuidad de los anticonceptivos y la despenaliza-
cién del aborto. Finalmente, la gran imagen que acompafé
esta noticia mostro a cientos de mujeres con banderas y pa-
fiuelos verdes en alusion a la lucha por el aborto legal.

Para terminar, los canales mendocinos también
tomaron en sus agendas este segundo paro internacional con
sus especificidades locales. En tal sentido, Canal 9 Televida,
como sefialamos mds arriba parte también del Grupo Alonso,
realiz6 el 6 de marzo de 2018, una entrevista* a cargo de la
periodista Daniela Galvan. Al pie de la pantalla, durante la
presentacion del tema, se leyé el zécalo: “8M: segundo paro
internacional de mujeres contra la violencia machista”.

La entrevistada fue Laura Chazarreta, referente del
NUM Mza, quien hizo un recorrido por los distintos eventos
que desembocaron en el SPIM. Introdujo la cuestion del
trabajo precarizado de las mujeres y el problema del ajuste.
Asimismo, tuvo espacio para explicar el problema de la
violencia contra las mujeres desde una dptica estructural,
desnaturalizando mitos alrededor del tema y reforzando
el conocimiento sobre la Ley Nacional 26.485 de proteccién
integral para prevenir, sancionar y erradicar la violencia
contra las mujeres sancionada en el ano 2009 en Argentina.

En suma, habilitada por las intervenciones de la
periodista, la entrevistada explicd qué es el feminismo como
propuesta politica y de emancipacién para las mujeres en
clara lucha por los sentidos que desde otros espacios y/o
lugares de poder habitualmente se busca desvirtuar.

Hay que decir que el topico del aborto no fue abordado
como tal, es decir, formé parte de lo no dicho en esta nota,
aunque la fuente pudo introducir en algunos momentos
términos como “derecho a nuestros cuerpos”. La construccién
de toda la informacién combiné la difusién del spot de
invitacién al paro e imagenes que mostraban a mujeres en
lucha, manifestandose.

En definitiva, el contexto y la construccién de la noticia
sucedieron en términos serios y de respeto. Las preguntas
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elaboradas por la periodista estuvieron orientadas a
derribar mitos, prejuicios y falsas creencias difundidas
como universales en torno a la violencia, la situacién laboral
de las mujeres, el feminismo, entre otros temas. Hubo una
invitacién a que las mujeres pararan por sus derechos en
las condiciones en las que pudieran, entre otros recursos
que edificaron un sentido de apoyo a la lucha de las mujeres
feministas integrantes del NUM Mza.

8M: NUM Mza, feminismo organizado. Notas finales

La estrategia comunicacional disefilada por NUM Mza,
producto de la acumulacién de experiencias de los afios
pasados, fue el resultado de una campana planificada en todos
sus pasos. Desde el uso de las redes sociales con diferencias en
el tipo de mensaje de acuerdo al target al que estan dirigidas
(Instagram, Twitter, Facebook), la produccién de material
comunicacional para la difusién callejera, los contactos en
los medios alternativos, hasta el ingreso escalonado en los
medios hegemoénicos a través de gacetillas diferenciales
y de voceras estratégicamente seleccionadas, todo estuvo
planificado largamente. Se logrd, de este modo, que los temas
establecidos como consigna del paro (no al ajuste, si al aborto)
ingresaran a los medios a través del discurso preestablecido
por las feministas y se hicieran presentes como nunca antes
lo habian hecho.

En un primer nivel de andlisis, este trabajo consensuado
del feminismo organizado (de manera horizontal y
asamblearia mdis de 70 organizaciones), estableciendo
de qué hablar y cémo hacerlo, a través de qué estrategias
comunicacionales, aparece como un hito para el activismo
local y sienta precedente para futuras acciones.

En un segundo nivel de andlisis comienzan a verse
algunas sefales diferenciales en cuanto a cémo fue realizada
la cobertura de prensa por parte de los medios hegeménicos.
En este sentido pueden identificarse varios elementos. Para
empezar, en términos de la orientacion discursiva (Bajtin,
1990) vislumbrada en las preguntas de las periodistas, en
el sentido otorgado en titulares de notas graficas o en la
publicacién delos materiales disenadosydifundidos por NUM
Mza, no se apeld al recurso habitual del periodismo de “las
dos campanas” y las entrevistas favorecieron la construccién
de un sentido positivo con relacién al paro internacional y sus
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posibles consecuencias para las vidas las mujeres, generando
una suerte de empatia entre periodistas, entrevistadas
y audiencias. En apoyo a las narrativas periodisticas, los
recursos audiovisuales (fotografias de periddicos e imagenes
de TV), a contramano de lo que usualmente se hace en caso
de temas relacionados con violencia de género/femicidios/
aborto, acompafaron una construccién afirmativa de la
tematica mostrando mujeres ejerciendo sus derechos en
marchas, realizando tareas de cuidado, trabajando o los
pafiuelos verdes dela campafa porlalegalizacion del aborto®.

Con sus especificidades, los medios construyeron un
sentido de apoyo al SPIM y a sus consignas, enfatizando
algunas mas que otras de acuerdo a cierto umbral de
decibilidad (Angenot, 2010), segiin sus lineas editoriales,
el compromiso con el tema por parte de sus periodistas y la
posibilidad, o no, de tratamiento de temas asociados al paro
que eran parte del discurso de las voceras feministas (lo no
dicho): las denuncias de abuso sexual contra el funcionario;
el ajuste asociado al gobierno nacional y provincial.

Por otro lado, la estrategia de comunicacién de NUM
Mza como expresion del feminismo organizado produjo una
sinergia (Lagarde, 2011) en alianzas imprevistas con mujeres
periodistas de los medios hegemoénicos de la provincia. Como
vimos mas arriba, es una sinergia entre las acciones de las
mujeres organizadas, las alianzas y las aliadas periodistas
que permitié que la agenda de género/feminista encontrara
un lugar en la agenda de los medios. Al mismo tiempo, es una
sinergia con distintos/as actores sociales, voces de la sociedad
civil legitimadas que a partir del hito “Ni una Menos” han ido
adquiriendovisibilidad y accién politica: activistas, referentes
de organizaciones sociales, comunicadoras, intelectuales,
defensoras/es de derechos humanos, etcétera.

Finalmente, de la fuerte recepcidon/alianza por parte de
las periodistas de los medios hegemdnicos con el discurso
construido por la colectiva NUM Mza bajo la forma de
narrativas feministas definidas (campafia comunicacional y
contenido pautadodeldiscurso delasvoceras) puede pensarse
en el 8M como momento inaugural de transformaciones
incipientes de largo alcance, a la manera de movimientos
subterraneos dificiles de percibir, que anticiparon el accionar
del periodismo local en los meses sucesivos, hasta llegar a su
punto culminante durante el debate en el Congreso Nacional
de laley por la despenalizacion y legalizacion del aborto. Una
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muestra de esas transformaciones deriv en la creacién de
la colectiva feminista Horda de Comunicadoras, compuesta
por mas de 200 comunicadoras mendocinas. Otra sefial en la
misma direccidn es la tarea de incidencia de género que estas
comunicadoras organizadas desarrollan de manera inédita
desde su articulacién como colectiva.

El segundo paro internacional de mujeres convocado en
Mendoza por NUM Mza abre un abanico de interrogantes
politicos y tedricos en la juntura activismo/academia. El
8M aperturé umbrales de decibilidad no esperados que
permitieron construcciones noticiosas donde la alianza entre
periodistas y feministas irrumpié mostrando un juego no
previsto del cual aqui hemos dado un primer acercamiento.
;Serd posible leer indicios en las narrativas mediaticas
que permitan anticipar el corrimiento del sentido comun
en torno de las representaciones y las ideas acerca de los
roles sociales de las mujeres? ;Se diluyeron esas alianzas o
sedimentaron en una cierta conciencia de largo alcance?
¢NUM Mza como actor politico influyé con sus discursos en
la representacién del paro que hicieron los medios? Lineas de
fuga para seguir pensandolos desplazamientos/dislocaciones
sociales entrevistos a través de las narrativas, los discursos y
las representaciones feministas en el ciclo ascendente de la
marea verde.
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