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Resumen: El estudio del grupo OTAKU desde la teorfa de las Identidades
Sociales permite un acercamiento a uno de los grupos emergentes en la isla.

La pregunta de investigacién es: ;Qué caracteriza la identidad social de un grupo de
OTAKUs en Cuba durante el periodo de mayo a octubre del 2022?

La metodologfa seleccionada es mixta; cuantitativa el disefio es no experimental,
mientras que para la fase cualitativa es fenomenoldgico. La poblacién y muestra
estudiada corresponde al universo OTAKUs.

El principal resultado es la caracterizacién del grupo OTAKU, cuya actividad
principal es el consumo de productos asociados a la cultura japonesa.

Palabras clave: Identidad Social, OTAKUs, Consumo cultural.

Abstract: The study of the OTAKU group from the scope of the theory of Social
Identities allows an approach to one of the emerging groups in Cuban society.

The research question is: What characterizes the social identity of a group of
Otakus in Cuba during the timespan of May-October 2022?

The applied methodology is a mixed type (Quantitative phase,

non-experimental design; qualitative phase, phenomenological approach).

The surveyed population and the sampled belongs to the Otaku universe.

The key result is the characterization of OTAKUs group, the foremost
distinguishing activity being the consumption of content (products) associated to
Japanese culture.

Keywords: Social identity, OTAKUs, Cultural consumption.
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Introduccién

El mercado y el consumo constituyen un motor de cambios a nivel
global. Las redes sociales son un expositor y, en buena medida, un
medidor y catalizador de los procesos actuales que tienen un impacto
significativo en todas las poblaciones humanas, particularmente en los
jovenes. Es posible identificar estos procesos incluso en la insularidad
de Cuba y en el socialismo que en ella se ejerce. En el escenario
cubano aumentan las desigualdades y las heterogeneidades sociales. A
la par de esto, un discurso juvenil reclama la identificacién de su
diversidad. Por ello surge esta investigacion, para retomar el camino
que otros autores de la isla comenzaron, un trayecto dedicado a
estudiar las emergencias de las identidades juveniles en el cuadro del
pais, en particular lo relativo a La Habana, su capital.

En este articulo se aborda la problemdtica asociada a un grupo
social identificado, los OTAKUs. Al explorar las particularidades de
la identidad de este grupo se amplia la mirada hacia las
heterogeneidades que proliferan en la isla. El material original
pertenece a una investigacion enmarcada en la linea del proyecto
Nacional de Ciencia y técnica de la Sociedad Cubana: “Mediaciones
desintegradoras en la sociedad cubana” y bajo la linea de investigacién
de la facultad de Psicologia de La Universidad de La Habana:
“Grupos y Heterogeneidad Social en Cuba”.

Desde la tierra del sol naciente a la tierra del sol
caliente

El mercado del anime penetré en la isla a mediados de los anos 90
con productos como Ulises 31; Los Gatos Samurai; Capitan Futuro;
Angel, La nifa de las flores y El Mago de Oz, entre los més famosos.
Se ha trasladado ademds a la cocina cubana, al arte y la narrativa
nacional (Concepcién, 2021).

Este fenémeno estd vinculado a un proceso global que tiene un
sentido mercantilista en tanto el panorama mundial indica que las
exportaciones histdricas del mercando japonés —un aproximado de
4.35 mil millones de délares en anime, mangas y juegos solamente a
Estados Unidos (B-lkeguchi, 2018) siguen en ascenso para la
consecuciéon del fenémeno de Japanimacidn; es decir, de la extensién
de la exportacién de contenidos y cultura con basamento japonés.

Si bien hay estudios anteriores en Cuba que describen identidades
sociales que se estructuran desde su actividad socioocupacional, sus
ingresos e incluso su consumo, no se conocen investigaciones en laisla
sobre este grupo en particular.

La primera interrogante que inspira a esta investigacion atiende a
identificar las caracteristicas del OTAKU cubano, en tanto el estudio
se centra en un grupo especifico de sujetos analizados en un periodo
tnico —de mayo a octubre del 2022.

La investigacion tuvo un enfoque mixto; utilizd como instrumento
fundamental para la recogida de informacién el cuestionario de
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Identidades Sociales aplicado desde el diseno no experimental.
También se vali6 de métodos y técnicas complementarias para lograr
una comprensién fenomenoldgica méds completa sobre este grupo
social.

La presentacién de la informacién de este documento se estructur6
teniendo en cuenta una seccién tedrica, aspectos claves del diseno de
investigacion, descripcién de los resultados de investigacion, analisis
integrador y conclusiones de investigacion.

Presentacion del tema

Es necesario rescatar para entender la razén del fenémeno que se
presenta la relacién entre el autoconcepto del individuo y la
conformacién de una estructura y de procesos caracteristicos de los
grupos de los cuales este es miembro.

Dicha relacién permite analizar los procesos psicoldgicos estables
del sujeto en determinado grupo y equipararlo con los fenémenos
sociales en sus caracteres histéricos, culturales, politicos y econdémicos
que movilizan la conducta del sujeto. De este modo, se define la
identidad social como un constructo social a la vez que un constructo

cognitivo individual (Reicher, 1987, pig. 172)
La Teoria de las Identidades Sociales

La Teorfa de la Identidad Social (TIS), acufada por Turner y
Brown (1978),fue inicialmente desarrollada por Henri Tajfel en 1972
(Morales y otros, 2007).

Conceptos fundamentales

Partiendo de la Teoria de las Identidades sociales, es posible
estudiar la estructura social a través del grupo y al grupo a través de los
individuos miembros, es decir a través de la identidad del sujeto.

Categorizacion social.

Tajfel (1984) plantea que se centra en la categorizacién social
“como un sistema de orientacién que ayuda a crear y definir el puesto
del individuo en la sociedad” (pdg. 293) y “un proceso de unificacién
de objetos y acontecimientos sociales en grupos que resultan
equivalentes con respecto a las acciones, intenciones y sistema de
creencias de un individuo” (pag. 291).

Comparacién social

En el proceso de categorizacién social los sujetos miembros de un
grupo buscan la diferenciacién hacia otros grupos y la unificacién de
las cualidades endogrupales que favorezcan la acentuacién positiva
para saberse tunicos y alcanzar mayor significacién en tanto los
individuos conoceran su estatus grupal y el de su categoria. Este
proceso guiard a los sujetos a establecer una comparacién desde una
perspectiva interpersonal a una intergrupal (Canto Ortiz & Moral
Toranzo, 2005).
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Actualidad en TIS en Cuba

Algunos de los estudios sobre identidades sociales en Cuba en la
actualidad se encuentran enfocados en brindar claridad sobre el
contexto socioeconémico y clasista que existe y se desarrolla a la luz de
politicas gubernamentales que buscan avivar la economia y hacerle
frente al bloqueo econémico y financiero que el gobierno de Estados
Unidos le impone al pais.

Los estudios realizados por Pafellas (2020) en este 4mbito durante
el periodo de 2010 a 2020 rescatan algunos resultados importantes
para el estudio de las identidades sociales en Cuba:

e Todos los grupos generan identidad social.
Cada grupo articula sus componentes identitarios de forma
Unica

Dichos datos estin expresados bajo la lupa de las investigaciones
con corte econdmico dentro de su muestra, sin embargo, otras
identidades sociales se han de estar desarrollando en la Cuba actual.

Las identidades juveniles son también una de las perspectivas
ampliamente sistematizadas en el pais ya que varias politicas sociales
estan encaminadas hacia el bienestar y el desarrollo de la juventud. En
este sentido vale destacar los estudios de las tribus urbanas como
categorfa que emerge en torno a un consumo cultural, los teams con
una dindmica que los moviliza hacia las relaciones con los otros en
plazas o cafeterfas (Varona Arias y otros, 2020) y los jévenes
universitarios, que le ceden un espacio importante al estudio como
actividad formativa (Rabassa Valenzuela & Padellas Alvarez, 2008).
Estos son grupos especificos sobre los cuales se han hecho estudios
relativos a la identidad mds alld de su perfil socioecondmico y clasista.

Otra de las aristas mds recientes de investigacién se encamina al
trabajo en grupos con un perfil digital o virtual. En este sentido la tesis
presentada por Gamoneda junto a su tutora Panellas (2021) da
cuentas, por primera vez en Cuba desde una perspectiva psicoldgica,
de la conformacién de la identidad social en un espacio que trasciende
al fisico; en el caso en cuestion, la muestra estaba conformada por
influencers.

Siguiendo este perfil, se encuentran las investigaciones con
memeros (aquellas personas que se dedican a crear o difundir memes)
que dan cuenta del desarrollo de la identidad social de esta
comunidad en Cuba y que asocia su actividad principal a un hobby de
produccién de contenido en forma de crénica social (Panellas Alvarez
y otros, 2022).

El espacio de investigacién sobre socializacién digital o virtual atn
se encuentra inhéspito en cuanto al desarrollo y la conformacién de la
identidad se refiere. Sin embargo, emergié durante la pandemia de
Covid-19 como una alternativa a la socializacién presencial ya que
durante un periodo extenso y reiterado esta era proscrita.
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OTAKU

El término OTAKU tiene su origen en Japdn y guarda relacién con
el desarrollo de la cultura fanatica del manga y del anime; también se
encuentra estrechamente vinculado a la produccién y el consumo de
contenido en los medios de comunicacidn masiva e informacién
online.

La subcultura juvenil japonesa OTAKU cobré répidamente
popularidad a nivel mundial y actualmente se destaca por tener un
gran impacto globalmente (B-Ikeguchi, 2018).

El primer reporte escrito dentro de este contexto de la categoria
social OTAKU, se le atribuye a Nakamori Akio en 1981, quien
expone, en una serie de tres ensayos, una construccién prototipica de
aquellos que Shirakawa Shomei unos afos antes habia descrito como
los jévenes del club de cultura de cualquier escuela secundaria de la
¢época (Rodriguez Cruz, Fuentes sobre el origen del concepto de
‘otaku, 2021). Desde estos textos habia, en la prototipificacién del
OTAKU, un sentido peyorativo que colocaba al grupo en el fondo de
las clases sociales juveniles.

El contexto sociocultural en el que este fenémeno surge y se
desarrolla es un espacio en el cual el manga y el anime cobraban fuerza
sin precedentes y se volveria imperecedera en Japén.

En Estados Unidos el uso del concepto se remonta al ano 1988
durante un concurso para jévenes aficionados al anime. La compaiia
japonesa Gainax propuso un evento para evaluar a animadores
amateurs y contribuir a su desarrollo como profesionales (Eng, 2012).

Un viaje de iday vuelta

El fenémeno OTAKU tiene dos importantes propulsores, el uso de
las nuevas tecnologias (TICs) y la apertura al mercado
norteamericano. Ambos permiten su reconocimiento como
subcultura a nivel mundial y la especializaciéon de la produccién de
contenido.

Diversas investigaciones en Latinoamérica (LATAM) dan fe de la
transculturacién que presencia la regién producto del auge de la
mercantilizacién de anime en la industria filmica y del manga en la
industria editorial. Autores como Gavirati (2009) y Alvarez Gandolfi
& Del Vigo (2021) en Argentina, Menkes (2012) y Judrez Morales
(2019) en México, Del Rocio Herndndez (2013) en Colombia, Nyan
(2014) en Pert, Machado & Duarte (2017) en Brasil y Riquelme
(2018) en Chile, por solo citar algunos, demuestran este hecho. Estas
investigaciones estin perfiladas desde la psicologia, sociologia,
comunicacién, lingiistica o la antropologia y muchas de ellas se
enfocan hacia los jévenes como poblacién de analisis.

Los autores coinciden, en su mayorfa, en percibir el fenémeno
como heterogéneo; alienador; trasnacional; transgeneracional;
transclasista; mercantilista; producto de la globalizacién, de la cultura
medidtica para las masas y del internet.



Millcayac, 2023, vol. X, num. 18, ISSN: 2362-616X

Inicios del movimiento

Latinoamérica se apropié del fenémeno OTAKU vy le imprimi6
caracteristicas propias que tributan a una emergencia cultural
distintiva dentro de la comunidad global.

Chiharu (2014) sefiala que, producto de la apropiacién cultural del
fenémeno OTAKU, o para facilitar la misma, se latinizaron el anime
y el manga realizando un doblaje distintivo para los productos que se
expusieron, alterando el video original para censurar contenido
sensible en LATAM o sincronizar mejor los videos musicales con la
musica en espaiol. Como tercer y ultimo elemento de apropiacién el
propio autor refiere la reconceptualizacién del segmento etario al que
van destinados segtin las caracteristicas propias del publico de este

hemisferio (pag. 14).
Trasmisiones de anime en LATAM

En la década del 70 se trasmitieron las primeras obras de anime en
Latinoamérica. Entre ellas se encuentran Astro Boy, Heidi, Princesa
Caballero, Candy Candy y Meteoro en paises como México, Perq,
Chile y Argentina. Estas continuaron y se ampliaron posteriormente
en los afios 80. (Cobos, 2010; Romero Quiroz, 2012).

Formulacién problematica

Cuba se encuentra inmersa en un proceso de digitalizacién en
todos los aspectos de la vida social. En consecuencia, resulta mds
sencillo que penetre en sus ciudadanos el proceso de globalizacién que
transita la historia de la humanidad y su cultura.

Esta investigacion se realizd para comprender la formacién
identitaria de los cubanos respecto a una de las culturas mds
influyentes en la actualidad, la cultura OTAKU (Grand View
Research, 2020). Es, ademds, la tinica conocida sobre este grupo
realizada en Cuba —dentro del universo bibliogrifico accedido- y
explora c6mo se conforman las identidades sociales dentro del mundo
de la virtualidad.

Con estas razones planteadas se trazé como objetivo general:
Caracterizar la identidad social de un grupo de OTAKUs en Cuba
durante el periodo de mayo a octubre del 2022.

Dentro de los objetivos especificos se encuentra: determinar la
existencia de una identidad social vinculada a la pertenencia al grupo
de OTAKUs, teniendo en cuenta sus componentes cognitivo,
evaluativo y emocional; por otra parte, caracterizar el prototipo
grupal. Asimismo, analizar los deseos de movilidad y la percepcién
acerca de las relaciones intergrupales y describir los proyectos de la
vida de un grupo de OTAKUs en Cuba durante el periodo de mayo a
octubre del 2022.

Con ello se pretende responder la interrogante ;Qué caracteriza la
identidad social de un grupo de OTAKUs en Cuba durante el
periodo de mayo a octubre del 20222
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Presentacion de hipétesis de trabajo.
Las hipétesis con las que se trabajé son:

e H1: La pertenencia al grupo OTAKUs en Cuba configura una
identidad social.
H2: El ejemplar tipico de OTAKU cubano se representa en un
sujeto masculino, blanco, joven, estudiante universitario.
H3: Existe una tendencia a la valoracién positiva del grupo de
pertenencia por parte de los sujetos autodenominados
OTAKU:s.
H4: Los proyectos de vida de los sujetos guardan relacién con
su identidad como OTAKUSs cubanos.

Elaboracién conceptual
Los conceptos fundamentales trabajados son:
Grupo

Criterios de conformacién grupal (Tajfel, 1982, p. 7):
Externos: Nominacién como grupo por otros.
Internos: Identificacién con el grupo.

Identidad social

Componentes de la Identidad Social (Tajfel, Grupos humanos y
categorias sociales, 1984, pig. 264):

Cognitivo: Se refiere al conocimiento del individuo sobre su
pertenencia al grupo OTAKU en Cuba. Se expresa en conciencia y
razones de pertenencia.

Evaluativo: La nocién de pertenencia puede generar implicaciones
emocionales y afectivas negativas o positivas. Se expresa en
importancia y significacién que otorga el sujeto a su pertenencia a
través a su percepcion de ventajas y desventajas que aporta el grupo.

Emocional: Son las emociones y sentimientos que se generan al

pertenecer al grupo OTAKU en Cuba.
Ca tegorizacién social

Prototipo

“Los prototipos representan atributos que maximizan la
entitatividad del grupo: el grado en que un grupo parece ser una
entidad distinta y claramente definida” (Hogg M. , 2021, pdg. 9).

Comparacién social

Movilidad social
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Deseos de movilidad: Aspiracion del sujeto a pertenecer a un grupo
de status superior.

Razones de movilidad: Son las motivaciones comportamentales del
individuo.

Obstéculos de movilidad: Razones por las cuales el individuo no
puede moverse hacia otros grupos.

Relacién entre los grupos: Percepcién del sujeto respecto a las
relaciones que se establecen entre otros grupos semejantes y/o rivales
definiéndolas como mejores y peores relaciones.

Proyectos de vida

Indicadores para la evaluacién de los proyectos de (Dominguez
Garcia & Ibarra Mustelier, 2003):

Contenido del proyecto: Indica aspectos especificos a los cuales se
orienta el proyecto. (Profesional, Familiar, Personal, Sociopolitica,
Pareja, Recreacion y tiempo libre, Relaciones interpersonales) Se
evalua si estd relacionado con la pertenencia al grupo o no.

Temporalidad del proyecto: plazo en el que el sujeto ubica la
realizacion del Proyecto. Corto plazo (hasta un afio); Mediano plazo
(de 1 a 3 afios); Largo plazo (mds de 3 afios)

Estructuraciéon de las estrategias: Elaboraciéon de un sistema de
acciones para el logro de lo propuesto. Segtin las vias que propone el
sujeto y la practicidad de las mismas: Adecuadas; Parcialmente
adecuadas; Insuficientes.

Prevision de obstdculos: Valoracién de los factores que pueden
incidir en el logro de los objetivos propuestos (De caracter interno:
dependientes del sujeto. De cardcter externo: ajenos a la voluntad del
sujeto. Mixto: presencia obstdculos internos y externos).

Identidad social en [a vircualidad

Hace referencia al empleo de las redes sociales, a las actividades que
en ellas se realizan, a la cantidad de miembros de las comunidades
virtuales y a otras caracteristicas de estos espacios; por ser los mismos
medios fundamentales para la construccion de la identidad grupal en
espacios virtuales y zonas de transculturacién y apropiacion cultural.

Redes sociales empleadas: Hace referencia a las redes en las que la
comunidad existe. (Ejm. Facebook, Instagram, Whatsapp, etc.)

Actividad en la red social de preferencia: Con ello se pretende
conocer el uso especifico que se le atribuye a la plataforma primaria.

Caracteristicas de la comunidad dentro de las redes sociales: Alude
a las valoraciones que los miembros del grupo OTAKU le confieren al
espacio virtual. Tamano de la comunidad dentro de las redes sociales:
Manifiesta la cantidad relativa del espacio de socializacién online e
incluye la presencia o ausencia de otras nacionalidades en el contexto
estudiado.

Descripcion de los resultados
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Encuadre

Esta seccién contiene la descripcién sociodemogrifica de la
muestra, seguido de lo cual encontrara el lector los resultados.

Detalles relativos al proceso de investigacién y a la presentacion de
los resultados:

e Las citas a los sujetos se encuentran encerradas en recuadros
Esta investigacion es mixta y fueron realizados varios métodos,
técnicas e instrumentos por lo que los resultados y conclusiones
se sustentan en la triangulacién de la informacién como
estrategia final de andlisis.

Descripcion de la muestra

En la primera fase de la investigacién se aplic6 el cuestionario
Juventudes OTAKUs desde el mes de mayo hasta junio.

La muestra quedé conformada por 165 sujetos. En este grupo se
evidencia una mayor representaciéon de hombres que de mujeres y de
blancos que de mestizos y negros. La media de edad de estos sujetos
comprende los 21 afos aunque las frecuencias més altas se alcanzaron
entre los 18 y 19 anos de edad.

En cuanto a la residencia de los sujetos, se logré que la muestra
estuviera conformada por todas las provincias del pais exceptuando
tnicamente Guantdnamo. Encabeza la lista por su frecuencia de
aparicion La Habana.

Entre 12 y 18 afios

&
n 32%

Entre 19y 25 afios

F Y

L
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Ilustracién 1

Caracterizacién sociodemografica de la muestra
La imagen muestra la caracterizacion sociodemogrifica de la muestra de sujetos investigados.

Elaboraci6n propia

En cuanto a la ocupacién y nivel de escolaridad, la mayoria de los
sujetos dice estar cursando la universidad, es decir, son estudiantes.
En total se visitaron 6 eventos con caracteristicas similares entre si.
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Tabla 1
Eventos asistidos
Nombre del evento Tipode Lugar Maidcafé Orgz'ml.zador Publico
evento principal
AnimeShuriken Limitado ol Pelaclosie o Si LO.EA OTAKU
Corredores
., _ Abierto con , .
Convencidn de One Piece cover Blue Moon Restobar Si Gremiio OTAKU
) Abierto con , ..
Ninfas del Bosque cover Blue Moon Restobar Si Gremiio OTAKU
Abierto con M.ZFy Frikisy
Mega evento Freak-Otaku cover Enguayabera No Lexclshop OTAKUs
. Abierto con , Gremiio y Gamersy
Desconocido cover Blue Moon Restobar Si Konoha Gamer OTAKUs
. Abierto con . Gamersy
Actividad del clubes cover Blue Moon Restobar No Gremiio OTAKUs

Elaboracién propia
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La peculiaridad principal de todos estos eventos radicaba en las
dindmicas de las actividades que convocaban al trabajo en equipo o
grupal en la mayoria de las ocasiones.

En total se entrevistaron 20 sujetos, de los cuales 3 eran hombres
mestizos, 1 negro, 6 mujeres blancas y una mestiza. Todos los
entrevistados eran mayores de edad y ninguno superaba los 25 afos.

Las entrevistas a expertos se realizaron durante las fases finales de la
investigacién para contrastar la informacién resultante de los demas
instrumentos y métodos.

Entre los entrevistados se encuentran 3 duenos de negocios, dos
administradores de redes sociales OTAKU vy un exeditor de una
revista OTAKU. De estos sujetos, todos son residentes en La Habana,
jovenes y blancos; hay dos mujeres entre los duefios de negocio y el
resto son hombres.

Sin
fecha

2009 2012 2013 2014 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

9 4 10 2 8 5 3 5

[lustracién 2
Documentos analizados.

La imagen muestra un resumen de los documentos analizados para la la integracién de resultados.

Elaboracién propia

El analisis documental tuvo una muestra de 48 documentos entre
informes de clases, comentarios web, articulos cientificos y articulos
periodisticos, 10 ntmeros de la revista AKIBA-TAN vy los
comentarios y contenidos subidos a 2 grupos de Whatsapp y 6 de
Facebook.

Resulrados

Categorizacion y autocategorizacién

El 100% de la muestra efectiva de este estudio son sujetos que se
autocategorizan como OTAKUs.

Estos sujetos expresan en su mayoria que los OTAKUs pueden ser
considerados un grupo, tribu o team que ve animes, lee mangas,
practica cosplay, es mangaka, es fanatico de los videojuegos, le gusta la
cultura japonesa o practica al menos una de estas variantes. Algunos
de los sujetos aluden a términos mds emotivos como comunidad o
familia, mientras otros se alejan de tal concepcién para sealar
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tnicamente la conceptualizacién de OTAKU como consumidor de
contenido.

“Un grupo de personas que se caracterizan por gustarle el anime.
Actualmente son reconocidos como una comunidad. Me considero otaku
porque amo todo lo que tenga que ver con la cultura japonesa desde el punto
de vista del anime y sus derivados”

Al preguntarsele por el significado de la palabra OTAKU el 78% de
la muestra acudié al concepto original popular y rescaté parte del
mismo o su totalidad para expresar lo que ellos comprendian por el
término que es relativo a las personas cuya actividad recreativa o
profesional se relaciona con el consumo de d4nime, mangas,
videojuegos o referentes de la cultura nipona. E1 9% de los sujetos hizo
referencia a estereotipos populares ademds que salvd parte del
concepto y el 3% solo hizo referencia a los estereotipos populares. El
resto son respuestas invalidas.

B Grupo

16%

B Concepto

m Tribu
Consumocontenlapon

B Comunidad

B Negativo

B Expresiones varias

H Team

B Sentir

® Invalido

Ilustracién 3

Respuestas de los sujetos a ¢Qué son los OTAKUs?

La imagen muestra la distribucién en porcientos de las respuestas ofrecidas por los sujetos.

Fuente Elaboracién propia.

De los sujetos que respondieron la pregunta sobre el surgimiento de
los OTAKUs, el =49% senala que fue la programacién de la
Television Cubana quien introdujo el movimiento a la isla, el #35%
especifica un afo especific que varia desde la década de los 70 hasta
recientemente en el 2019, y el otro ~17% realiza planteamientos que
hacen referencia a un mayor acceso a los productos y un aumento por
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el interés sobre el anime, el manga y resto de actividades que incluye el

concepto.
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[lustracion 4

Razones de pertenencia.
La imagen muestra distribucién en porcentajes de las respuestas ofrecidas por los sujetos.
Elaboracién propia

Identidad social

Se puede afirmar que para los sujetos investigados se cumple
hipétesis: La pertenencia al grupo OTAKU en Cuba configura una
identidad social.

Componente cognitivo: Afadido a los elementos de la
autocategorizacién de los sujetos como un grupo OTAKUs, se
encuentran las razones para considerarse OTAKU, entre ellas, las que
fue expresada en el #81% de las respuestas efectivas es la relacionada
con el consumo de productos y contenidos. Otras razones incluyen
experiencias de vida positivas que contribuyeron a la aficién, estas
respuestas representan el ~16% de las expresiones de los sujetos.

Componente evaluativo: Si bien al solicitarsele a los sujetos que
evaluasen la importancia de pertenecer a los OTAKUs el 34.5% de la
muestra refiere que le es importante, el 83% de la las respuestas validas
expresan significaciones positivas.

Ser OTAKUs para los sujetos encuestados es la posibilidad de
autorrealizacién y de encuentro con el otro, dentro de las respuestas se
encuentra:

“Un sitio donde puedo ser yo misma asi que es especial.
Estar con personas q comparten la misma aficidn sin ser criticados.”

En cuanto a las ventajas que los sujetos reportan de su pertenencia
al grupo OTAKU efectivas y vilidas, los sujetos reportan que ser
OTAKU les facilita socializar con los otros y conocer nuevas
personas, adquirir informacién sobre Japdn, aprender su idioma,

13
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conocer culturas nuevas, consumir productos audiovisuales y
artisticos de su interés, diferenciarse del resto de personas, escapar de
la realidad, disfrutar, divertirse, desarrollarse, ser ellos mismos y
adquirir nuevas habilidades.

En cuanto a las desventajas, las respuestas validas y efectivas
ofrecidas por los sujetos se centran en las agresiones que reciben por
ser OTAKUEs, ya sean percibidas provenientes de la sociedad como de
una persona especifico, los estereotipos a los que se tienen que
enfrentar, las limitaciones que implica para el desarrollo personal ser
OTAKU en medio de personas que pueden no comprender el
fenémeno. La adiccién en la que puede devenir el consumo de los
materiales audiovisuales y el deterioro del cuidado personal. Similar a
la pregunta sobre ventajas, un grupo de personas sehalaron que no
existian desventajas de ser OTAKU, estas respuestas aparecen con
una frecuencia del 16%.

“Tienden a tacharnos de vagos, sucios o incluso pedéfilos.

Dificulta las relaciones con cualquier persona que no sea OTAKU.”

Respuestas efectivas: 471 Respuestas efectivas; 452

Socializacién  29%

Aprendizaje cultural 24% Agresiones 25%
Consumo audiovisual 15% Estereotipos 19%

Ventajas variadas 11% Limites al desarrollo 19%
Ninguna ventaja 10% Consumismo  17%

Ser 5% No hay desventajas 16%
Habilidades 4% Deterioro de la higiene 2%

Prejuicios 1%

[lustracién 6

Ventajas y desventajas de la pertenencia.
La imagen muestra distribucién en porcientos de las respuestas ofrecidas por los sujetos
Elaboraci6n propia.

Componente emocional: Del total de respuestas validas ofrecidas
por los sujetos el ~84% explicita sentimientos positivos como
consecuencia de ser OTAKU.
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Ilustraciéon 7

Sentimientos de pertenencia
La imagen muestra distribucién en porcientos de las respuestas ofrecidas por los sujetos
Elaboraci6n propia.

Al indagar con los encuestados sobre ¢qué son los OTAKUs?
sobresalen respuestas que indican que los OTAKUs cubanos son un
grupo, lo cual resulta relevante ya que indica la conformacién e
interiorizacién de la identidad. Autores internacionales, como Eng
(2012), sefialan que los OTAKUs son personas que tienen
dificultades para autocategorizarse abiertamente por los prejuicios
que sobre ellos recaen, pero semejante a los resultados del cuestionario
durante las entrevistas a miembros de la comunidad y la observacién
participante de eventos, las frases que rescatan la hermandad que
emana de la identidad social del OTAKU eran comunes.

Sin embargo, el OTAKU cubano sigue viviendo bajo una
representacién popular que no se corresponde con las caracteristicas
que le son comunes En la frase siguiente se recoge parte del sentir de
algunos sujetos sobre los motivos que le obligan a renegar de su
identidad, o al menos a reinventérsela.

“El término utilizado como grupo, team o tribu no me agrada del todo
porque existe un estereotipo algo marcado de los otakus y realmente muchas
personas pueden disfrutar del anime sin necesidad de sentirse del todo
identificados con el estereotipo.”

Asi mismo, la copropietaria de Gremiio, Aurora, comenté que ella
y su comunidad prefiere el termino WOTAKU como una forma de
diferenciarse entre personas que practican un hobby de forma sana'y
responsable de aquellos adictos a los comics y animes.

Los OTAKUs son aquellas personas que consumen ciertos
productos y contenidos caracteristicos, como el manga y el anime,
siendo esta la principal razén de autodenominacién encontrada en los
sujetos encuestados y entrevistados.

En este sentido los se encuentran en un punto intermedio entre los
resultados de investigacién de tribus urbanas y teams (Pafellas
Alvarez, 2019), los primeros se nucleaban alrededor del consumo
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cultural, mientras que los segundos alrededor de las actividades en
conjunto.

El contenido principal de su identidad es el consumo cultural, pero
se configura en una actividad conjunta e individual.

Al identificarse como OTAKU el sujeto se autorrealiza y también
es capaz de encontrar un espacio comun con el otro, compartiendo
implicaciones emocionales y afectivas (Tajfel, 1984). El grupo,
ademas, le aporta al individuo un conocimiento y un aprendizaje a
partir del consumo de materiales audiovisuales.

“Nos interesamos mucho en las tradiciones, culturas e idiomas japoneses y
asidticos en general, lo que nos hace un poco més cultos.”

Es necesario rescatar que en varios de los 12 volimenes de la revista
AKIBA-TAN, producida por adolescentes amateurs y faniticos de la
cultura japonesa, se impartieron minicursos del idioma junto con
técnicas de ilustracion digital para aquellos dibujantes aspirantes a
mangakas. Lo anterior es una muestra de la devocién que algunos
OTAKU s logran desarrollar hacia el conocimiento cultural gracias a
sus aficiones, también como los interconecta a unos y a otros en favor
de una actividad en comun.

E (EFIELTESD) 54 Japonds!

Valver al Indice

[lustracién 11

Articulo de AKIBA-TAN clase de japonés
Ejemplo de uno de los articulos sobre clases de japonés.

AKIBA-TAN (2014)

Durante las observaciones en los eventos, las entrevistas a
miembros y las respuestas a la encuesta se pudo recoger que el
OTAKU cubano siente y sufre las agresiones, los estereotipos y los
prejuicios que conlleva su hobby; también es consciente de las
limitaciones a su desarrollo personal consecuentes del consumo de
productos indiscriminadamente.

“El bullying de gente que no entiende nuestros gustos.
Siempre te estardn molestando con que son solo dibujitos chinos.

Te consideran rarito.”
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En contraste con ello, las emociones descubiertas en los
participantes de los eventos a los que se prestd asistencia y las
respuestas al cuestionario compensan, para algunos, estos malestares.
Otros, los menos, se ven impulsados a renegar del grupo
constantemente.

“No creo q existan ventajas de serlo mis q ver lo q te gusta (anime) y
disfrutarlo basicamente ser tti mismo.

Los otakus no son ni un grupo ni un tema ni nada de eso (Otaku son aquellos
qven)”

Tajfel (1984) expresé que como consecuencia de la comparacién
social negativa el individuo tiende a redefinir su pertenencia a un
grupo determinado.

Mientras que los deseos de permanencia e identificacién estdn
mediados por los aportes emocionales y cognitivos positivos que el
grupo le refiere al individuo. Las cifras de exactas de estos aportes ya se
exploraron en el apartado anterior.

Prototipo grupal

Las caracteristicas que identifican a los OTAKUs segun las
respuestas vilidas ofrecidas hacen referencia al consumo de los
productos con un =55% de aparicion, un 23% a las caracteristicas
estereotipicas, el 13% hace referencia a la sociabilidad, un =4% a la
introversion, igual cifra para la felicidad como caracteristica del
OTAKU y un =2% referencia directamente la extravagancia.
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Indra Alonso (Miau)

Dancer & Cosplayer %
Inst: @kimito_katt @kimokatt.cos
@kimokatt dance
Tiktok: kimokatt

Ilustraciéon 8

OTAKU tipico.
Ejemplo de OTAKU

Enviado por un sujeto.
“Utilizan nombres en japonés, ya sea en kanji o en hiragana.
Les gusta hacer cosplay.

Hablan con referencias de animes o mangas.”

Tabla2

Redes frecuentadas

21% 17% 13% 15%
18% 21% 30% 16%

32% 24% 17% 13%
18% 22% 22% 22%

12% 15% 18% 35%

Elaboraci6n propia

Se exploraron las caracteristicas de las redes de los sujetos
encuestados dentro del andlisis programado para el prototipo grupal.
Como resultado se obtuvo que el #94% de los sujetos reconocen la
presencia de los OTAKUs en las redes y que los mismos tienen
caracteristicas premeditadas que los distinguen, asi opina el *90% de
los encuestados.
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Sobre los espacios que frecuentan destaca Facebook como red muy
frecuentada =35%, le sigue, Whatsapp como frecuentada =~32%,
Instagram medianamente frecuentada ~22%, Twitter poco
frecuentada =30% y otras redes ~35%.

tumbilr reddit

J— pinterest

telegram -

wattpad

animeflv

amino discord

youtube -

[lustracién 9
Otras redes

Otras redes referenciadas.
Elaboracién propia.

Las otras redes que identifican los encuestados son Telegram,
Amino, Youtube, Discord, Pinterest, Reddit, TikTok, Tumblr,
AnimeFLV, Wattpad, Todus, Google, Twitch, Manga World, Manga
Dog, Crunchyroll, Manga Plus, Pixiv, Hololivem Webtoon, TMO y
DeviantArt.

Sobre todas las redes, el #48% estima que la comunidad tiene més
de 300 miembros que incluyen de paises como México, senalado por
el #24% del total de encuestados; Espana por el ~15%; Colombia y
Argentina por el 9%; Pera y U.S.A por el =7%; Rusia por el 6%;
Chile por el #5%, entre otros paises menos senalados.

Entre las actividades que los sujetos identificaron que realizan en
las plataformas segtin las respuestas validas y efectivas se encuentra en
primer lugar el consumo de materiales para OTAKUs con una
aparicion del ~47%, la socializacién en un ~38% y la produccién y
reproduccion de memes en un ~15%.

El OTAKU carga con un imaginario social, exportado desde Japén,
que logré trascender a la historia desde la primera descripcion
realizada sobre este grupo por Akio (1981, como se cit6 en Rodriguez
Cruz, 2021).

Varios autores han sefialado sus caracteristicas y han logrado
encontrar similitudes entre los grupos, independientemente de su pais
de origen; mientras se atribuyen las diferencias al contexto social
especifico donde se desarrolla el individuo y a cémo se interpreta la
cultura japonesa.

En la siguiente tabla se puede apreciar un resumen de lo
encontrado en la literatura y los resultados de esta investigacion.



Millcayac, 2023, vol. X, nim. 18, ISSN: 2362-616X

Tabla 6
Comparacién entre las descripciones que ofrece la literatura y los resultados de esta investigacién.
Indicadores Jap()n[l] U.S.Al2] LATAM!3! Cuba
. . Poco sociables, timidos, . . :
Relaciones sociales . ; Sociables con otros OTAKUs. Sociables. Sociables con otros OTAKUs.
introvertidos.
Caracteristicas .
i Similares a los Geeks, Nerds y Freaks.
cognitivas
. Pobre cuidado personal y de la Tendencia hacia las conductas No hay indiciosde = Hay temor a las conductas adictivas,
Cuidado personaly = | .. , .. : : : . . .
diceid higiene. Tendencia a las conductas adictivas canalizadas en los descuido, ni pero no hay evidencias de las mismas
adiccion . ) . ., ] )
adictivas. espacios de consumo. adiccidn. en sujetos estudiados.

[1] Akio (1981, como se citd en Rodriguez Cruz, 2021)
[2] Eng (2012)
(3] Gavirati (2009) y Alvarez Gandolfi & Del Vigo (2021) en Argentina, Menkes (2012) y Judrez Morales (2019) en México, Del Rocio Herndndez (2013) en Colombia, Nyan (2014) en Perd,
Machado & Duarte (2017) en Brasil y Riquelme (2018) en Chile

20
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[lustracién 12

Memes OTAKUs
Obtenido de los grupos OTAKU s de Facebook.

En Cuba se realiza desde 2014 el Festival Nacional OTAKU de la
Habana (Concepcidn, 2021) el que agrupa a muchos adolescentes,
jovenes y adultos OTAKUs y contribuye al intercambio grupal,
consolidado el prototipo grupal en torno al consumismo. -
Cachivache (2016); Agencia EFE (2018), El toque (2018), Tremenda
nota (2018), TodoCuba (sin fecha) —

La imagen del OTAKU consumista también se trascribe a sus
producciones memisticas; como broma interna herméticamente
disenada para los mds faniticos, a modo de recompensa por su
devocién.

La revista AKIBA-TAN (FiroKun y otros, 2013) en su numero 4
present6 una lista de 29 consignas que pretendian medir el grado en
que una persona era OTAKU.

21
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Algunas de las frases que demuestran el consumismo como
caracteristica principal prototipo del OTAKU son:

Si te piden leer un libro como Tom Sawyer, averiguas primero si tiene una
version anime.

Aprobaste astronomia porque te aprendiste las constelaciones viendo Saint

Seiya."
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[lustracién 13

Articulo de AKIBA-TAN
AKIBA-TAN (2013)

Estas frases podrian ser comtinmente utilizadas por comunidades
OTAKU:s de diferentes partes del mundo ya que la literatura senala
que es un grupo con gran actividad en las redes -Eng (2012);
Concepcién (2021); Rodriguez Cruz (2021). Los OTAKUs cubanos
encuestados dan fe de pertenecer a comunidades internacionales de
mds de 300 miembros. Este hecho facilita que el imaginario se difunda
rapidamente y se popularice y consolide el prototipo grupal.

Para concluir este apartado es necesario senalar que, si bien la
mayor parte de los encuestados son hombres, blancos, jévenes y
estudiantes universitarios, no se puede validar la hipétesis segunda: E1
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ejemplar tipico cubano se presenta en un sujeto masculino, blanco,
joven y estudiante universitario, ya que las caracteristicas que
configuran el prototipo grupal giran en torno a cualidades de
consumo y no fisicas.

Esto asemeja a los OTAKUS a los teams estudiados por Panellas
(2019) ya que los mismos se representaban con unos gustos
especificos que configuraban su imagen tipica. Mientras aleja a los
sujetos encuestados de los resultados obtenidos por Gamoneda et al.
(2022), Plasencia et al. (2021) y Alvarez et al. (2021), cuales grupos de
investigacién conﬁguran el prototipo en torno a caracteristicas fisicas,
roles de actuacion en la sociedad y rasgos espirituales respectivamente.

Relaciones intergrupales y deseos de movilidad

Los SUjetos reconocieron un unNiverso de grupos, teams y tribus; la
investigadora decidié agruparlos segin su experiencia en la indagacién
del tema.
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Grupos de Ia cultura japonesa

Grupos de originados en_Japdn o que por Ia
conceptualizacion de OTAKU se relacionan con la
misma de forma estrecha.

Gamers, Cosplayers, Doteros, Fujoshis, Yuristas,
Jpoper, Lolita, Decora, Mori, Gyaru, Hooligans,
Mangakas, Fundashis, Furros

Tabla 3
Relacién de grupos que la muestra identificé.
Grupos
Grupos clasicos contempo-
raneos
Grupos clasicos e histéricos de De nuevo

los cuales ya hace tiempo se surgimiento en

conoce y estudia su existencia Cubaoel
en Cuba o el mundo. mundo.
Frikis, Mikis, Repas, Emos, K
. . . opcr,
Hippies, Darks, Hipsters, Pop i
. . Durakos, Fitness,
Metaleros, Pijos, Yonkis, .
Aesthetics,
Punks, Rockeros, Skaters,
L. ARMYs,
Rastas, Goticos,
Amantes de
Requetoneros, Raperos,
. Doramas,
Rastafaris, Geeks, Nerds, . .
. . Unicornios,
Yonkis, Bohemios, tecnofans,
Potterheads.

electrofans

Grupos Redes sociales Otros grupos

.. Categoria
Actividad destacada en las goria,

. surgimiento
redes sociales. 8t Y

expresién diversas

Streamers, haters, hackers,
Skinheads, Ravers.

influencers, youtubers,

Tik Tokers, shitposters

Elaboracién propia
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De estos grupos, al menos el 28% de la muestra reconoce las
relaciones con los Frikis(4], un 27% con los Gamers[®), 12% con los

Rockeros[®), Emos!”), 5% con los K-popers[s] y un 2% con los
reparteros.

Por otro lado, sujetos dispersos declararon multimembresia como
parte de la condicién de que los OTAKUs son un grupo abierto o una
forma de nombrar los gustos de una persona.

En cuanto a la cualidad de las relaciones intergrupales, al menos el
25% de la muestra reconoce que las mejores relaciones se establecen
con los Frikis y el 22% con los gamers; mientras que al menos el 41%
de la muestra proclama que las peores relaciones son con los
reparteros y un 16% con los durakos. Datos similares se obtuvieron de
la técnica de la escalera, incluida dentro del propio cuestionario.

Frases de los encuestados sobre las mejores relaciones:

“Normalmente se relacionan entre los mds catalogados como raros en Cuba,
como los fraks, kpopers, etc

Mayormente gran parte de la poblacién otaku suele ser gamer y también
tener gusto por el rock, entrando en lo que se considera friki.”

Sobre las peores relaciones expresan:
“Menos con los Traperos, Reparteros y Durakos con cualquiera.
Supongo que con los Durakos y Reparteros ya que son los que (sin ofender)

menos conocimientos tienen del tema y siempre critican lo que ellos no
entienden ni ven normal.”

Mejores relaciones

FRIKIS 1S%

ROCKEROS 13%
OTAKUS 3%
DURAKOS 4%

REPARTEROS 24%

Peores relaciones

[lustracién 10

Escalera de las relaciones intergrupales
Distribucidn final, expresada en porcientos, de las relaciones intergrupales.

Elaboracién propia.

El 97% de la muestra formula no presentar deseos de movilidad
hacia otros grupos.
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Varios encuestados, sujetos entrevistados y expertos aseguran que
ser OTAKU no es excluyente de pertenecer a otro grupo social y que
se relacionan con todo tipo de personas, lo que pudiera estar
ejerciendo influencia en los deseos de movilidad social ya que la tnica
condicién que impera es el consumo de anime y/o mangas.

“Hasta donde he visto no hay tanta discriminacion.
Con cualquier persona que les agrade, no importa a que tribu pertenezcan.

Con casi todos, siempre q tengas gusto por el anime, el manga, la cultura
japonesa, y no quieras bafarte, puedes ser otaku.”

Sin embargo, los grupos predilectos son aquellos raros o
excéntricos, los frikis. Si bien estos grupos tienen fuertes
connotaciones negativas asociadas popularmente, es necesario rescatar
que las emociones asociadas a ser OTAKU que reportaron los
encuestados son en su mayoria positivas.

Se puede afirmar que la hipétesis tercera: Existe una tendencia a la
valoracién positiva del grupo de pertenencia por parte de los sujetos
autodenominados OTAKUs, se cumple.

En el otro lado de las relaciones intergrupales los OTAKUs sittan
a los reguetoneros, reparteros y su versidn contempordnea, los
duraquitos como grupos con los cual mantienen las peores relaciones.

Las simpatias y antipatias se encuentran marcadas, como se ha
visto, por gustos sobre el consumo cultural en tanto los sujetos
perciben que se asemejan o diferencian; esta exploracion da cuentas de
la diversidad de estéticas en lo interno de la juventud cubana.

Proyectos de vida
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Tabla 4

Resumen de proyectos de vida en relacién a la muestra

Tabla 4Resumen de proyectos de vida en relacién a Ia muestraNombre del proyecto% de la muestra Proyecto carrera y profesional 100% Proyecto consumo 52%
Proyecto prosperidad general 27% Proyecto otros viajes 26% Proyecto Viajar a Asia 18% Proyecto afiliacion 15%

Elaboracién conceptual

27



Millcayac, 2023, vol. X, num. 18, ISSN: 2362-616X

Los proyectos de vida de la muestra estudiada tienen gran variedad
por su contenido. Los hay profesionales!®), de recreacién y tiempo
librel10), familiares, personales, de relaciones interpersonales[ll] y de
pareja[lz]
mayor énfasis la muestra expresé.

que se encuentran subcategorizados segtn las 4reas que con

La mayorfa de los proyectos, independientemente de sus
contenidos, fueron establecidos a largo plazo. Este indicador pudiera
estar mediado por las caracteristicas sociodemogréficas mayoritarias
de la muestra, en este sentido se hace referencia a la edad.

El proyecto de vida que mayormente se expresd es el relacionado
con la carrera y el devenir profesional. La temporalidad de este
proyecto varfa, mientras que para el 53% es de a largo plazo y el 33%
lo sitia como a mediano.

Luego estdn los relacionados con el consumo (de recreaciéon vy
tiempo libre), expresado en el 52% de los espacios disponibles en
relacién al tamafio muestral. De los cuales el 51% como un proyecto
de larga temporalidad y el 28% a mediana.

Respecto a la identidad OTAKU, llaman la atencién los proyectos
relacionados con el consumo. En ellos se cumple la hipdtesis de
investigacién cuarta: Los proyectos de vida de los sujetos guardan
relacién con su identidad como OTAKUs cubanos.

“Yo quiciera ser cosplayer influencer Profesional organizarfa eventos etc el
tinico obstdculo q tengo es q vivo en Cuba y weno ya sabes como son las cosas
en este pais.

Visitar Japén algtin dia, el obstéculo seria la situacién econdmica.

Mi proyecto es seguir aprendiendo mds acerca de mis gustos por los animes y
no tengo obsticulo nada me lo impide.

Quiero en un futuro crear una tienda de videojuegos y series mangas Anime
para todo tipo de publico. Obsticulo: soy menor de edad y no cuento con
capacidad para hacerlo atn.

Mi segundo proyecto serfa ser un disefiador de videojuegos estudiar y
esforzarme al méximo y obstdculo el fatalismo geografico”

Otro grupo de respuestas que destacan son las relativas a salir de

Cuba:

“Irme del pais que vivimos, no ayuda al desarrollo de los jovenes cada dia
impone més frenos, nos estamos volviendo una sociedad déspota en la que
lograr un suefio o una meta cada dia es més dificil debido a los grandes
problemas que nos acontecen (falta de comida, medicamento y aumento de la
delincuencia) asi como obligados a seguir una norma la cual si no se cumple
eres reprimido. Terminar mi carrera y pa Nicaragua.”
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Tablas

Resumen sobre obstaculos

Tabla S Resumen sobre obsticulosObsticulos% en relacidn a los obstiaculos totales Obstdculos internos 52% Obsticulo dinero 31% Obstdculo Cuba 15%
Obsticulo pandemia 2%

Elaboracién propia
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Sobre los obstéculos que los sujetos sefialan se puede exponer que
tienen un cardcter mixto ya que los hay de caracter externo, como la
falta de una economia positiva y las condiciones del pais, y de cardcter
interno, como las incapacidades que los sujetos autoperciben tener.

El obstaculo que mas se presentd, indistintamente del proyecto es
el relacionado con las trabas internas que los sujetos reconocen tener
y, aseguran no poder sortear, apareciendo en =~51% de las 178
expresiones totales de obstaculos recogidas.

En cuanto a la estructuracion de los proyectos se debe declarar de
insuficientes ya que no se pudo recoger evidencia de acciones para la
consecucién de los mismos. La tnica accién referida explicitamente es
la relacionada con el estudio y fue expresada por el ~58% de la
muestra total.

Una ruptura interesante es la referida a la supremacia de los
proyectos personales. En los hallazgos de esta investigacién las
intenciones profesionales superaron aquella drea, mientras que en
investigaciones anteriores la tendencia resulté otra (Zabala, 2010;
Rodriguez y Torralbas, 2011; Panellas, 2012; Dujarric y Vézquez,
2015; Dominguez, 2019), lo que resulta mas consistente con las
investigaciones de Arango (2018) y Echevarria (2020).

En cuanto a la proyeccién temporal se debe destacar que coincide
con la investigacion de Dujarric y Vizquez (2015) y se distancia de los
resultados del pasado afio de Plasencia Verdecia y colaboradores
(2021).

Un apunte necesario sobre los resultados obtenidos es el referido a
la cantidad de proyectos relacionados con abandonar el pais y el tono
de las expresiones no se encontraron en las investigaciones
consultadas previas a este estudio (Dominguez Garcia, 2003, 2022).

Dentro de la multiplicidad de causas que pueden estar incidiendo
en este fendmeno se incluye lo encontrado en algunos articulos sobre
este grupo, los cuales demuestran que ser un OTAKU en Cuba
acarrea determinados obstéculos dificiles de superar para el desarrollo
de la actividad y el consumo que le es propio a esta identidad.

La revista AKIBA-TAN en su ntimero 11 presenta la entrevista a la
adolescente de 18 afios Leya Elizabeth, cosplayer. El testimonio de
esta chica expresa las dificultades a las que se enfrenta para poder
realizar su arte en Cuba (Tanuki, 2014).

Similar a la situacién de Leya es la que presenta dos anos més tarde
el medio de prensa EL TOQUE (2016) sobre la OTAKU Patricia
Machin, graduada de disefio escenografico del Instituto Superior de
Arte (ISA).

El mismo medio, durante la entrevista a los duenos de la tienda
Check Point en 2018, recogié las dificultades a las que los OTAKUs
se enfrentan para adquirir piezas coleccionables originales, de ahi el
nicho de mercado que pretenden cubrir los propietarios de este

negocio (EL TOQUE, 2018).

Conclusiones
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Se puede afirmar que existe una identidad social OTAKU; existe
conciencia de pertenencia a dicho grupo, evaluaciones positivas y
sentimientos relacionados con esta; sin embargo, hay resistencias
esporadicas a reconocerse como grupo, lo cual coincide con
investigaciones sobre grupos de OTAKUs en diferentes regiones y
que va ligada a la estereotipia a la que se encuentran los sujetos.

En cuanto a los componentes de la identidad, las razones de
pertenencia se enuncian principalmente asociadas al consumo. La
significacién de la pertenencia se traduce en satisfaccién individual y
autorrealizacion; las ventajas estan estrechamente relacionadas con la
socializacién. En general, el grupo hace sentir emociones positivas a
sus miembros.Las desventajas vinculadas a la pertenencia al grupo
OTAKU son las relativas a las agresiones, asi como también a los
estereotipos y los prejuicios.

El prototipo grupal guarda estrecha relaciéon con la
autocategorizacién y las ventajas de pertenencia. Dentro de las
caracteristicas que tipifican a los OTAKUs se encuentra el consumo
cultural orientado al influjo japonés. Dentro de las redes de consumo
de los OTAKUs emerge el acercamiento a comunidades
internacionales.

Si bien no fue objetivo de la investigacién hacer un analisis
profundo de esta relacién entre el consumo cultural y la identidad
OTAKU, es necesaria referirse a la misma.

Se ha podido comprobar la relacién que enuncian los sujetos entre
su identidad OTAKU con los productos que ellos consumen.

En la propia conceptualizacién del nombre de este grupo social se
incluy6 de forma expresa esta actividad como un indicador
imprescindible para ser legitimado como miembro.

Es necesario recordar la conceptualizacién de Canclini (2006) de
consumo cultural como “el conjunto de procesos de apropiacién y
usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los
valores de uso y de cambio, o donde al menos estos ultimos se
configuran subordinados a la dimensién simbdlica”.

Ello contribuye a comprender que el mercado se configura, al
menos en este caso, como expresion de la identidad de los sujetos y
una vez que esto ocurre los propios agentes mercantilistas
contribuyen a reforzar cualquier eslabén dentro de la identidad de los
individuos que pueda ser explotable de forma perpetua.

De esta forma los productos que surgieron con un valor simbdlico
superior a los valores de uso y cambio pasan a formar parte de un
entramado de mayor complejidad donde son las grandes empresas del
entretenimiento quienes infligen en los fanes comportamientos de
consumo.

Otro de los resultados destacables son los pocos deseos de
movilidad, es un grupo que dice poseer limites flexibles y sus
miembros dicen gozar de multimembresia. Lo anterior es una
evidencia respecto de la heterogeneidad cultural en la que se embarca
la juventud cubana. El consumo cultural es el principal estructurador
de las relaciones intergrupales y de la estratificacién de la sociedad
para los OTAKUs estudiados. Estos indicadores apuntan a que las
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formaciones grupales adolescentes y juveniles estan siendo
condicionadas por la produccién cultural.

Los proyectos con temporalidad futura y asociados al dmbito
profesional destacan son un punto de ruptura con investigaciones
pasadas en los cuales los jévenes profesaban planes a corto plazo,
refiriendo, en estos, otras areas de su vida.

Los proyectos asociados al consumo son una caracteristica
particular de la muestra investigada sobre la cual atin se debe ahondar.

Existe poca estructuracién de los proyectos de vida y esto se
encuentra asociado al grupo etario que abarca la muestra.
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Notas

[4] En inglés Freaks, traducido al espafol son los raros.

[S] Son los jugadores de videojuegos.

[6] Amantes del Rock.

[7] Amantes del hardcore punk.

[8] Amantes del pop Coreano.

[9] El cédigo “Carrera y profesional” hace referencia a proyectos de indole
profesional.

[10] Los codigos “Viajar a Asia” y “Consumo” reflejan proyectos de
recreacién y tiempo libre.

[11] Los cédigos “Prosperidad general” y “Otros viajes” indica proyectos
familiares, personales y de relaciones interpersonales.

[12] Mientras que el codigo “Afiliacion” revela proyectos de pareja.
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