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Resumen

En este articulo se presenta un andlisis en torno a |la convergencia de precios de tres
productos distintivos de las economias regionales de Argentina entre 1900 y 1945.
Para ello, se reconstruyeron los precios minoristas de azlcar, yerba mate y vino en
las capitales de provincias argentinas y los territorios nacionales para los cuales se
dispone de datos. Como resultados principales se encuentra que la brecha del valor
de los productos entre las areas de produccion y de venta fue significativa, pero que
se fue recortando, especialmente en los casos del aztcary el vino. Adicionalmente,
se proponen algunas evidencias en torno al efecto de la distancia, los niveles de in-
gresos de los mercados de destinoy la carga tributaria en los mercados de origen en
la brecha de los precios a nivel nacional. Como resultados se encuentran evidencias
que destacan un efecto visible de la distancia en el transporte y de la carga tributa-
ria, mientras que se registran efectos menores de los niveles de ingresos.
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Abstract

This article analyzes price convergence for three products of Argentina’s regional
economies between 1900 and 1945. To this end, retail prices for sugar, yerba mate,
and wine were reconstructed for the provincial capitals and national territories for
which data are available. The main findings show that price differentials between
production and retail markets were significant but gradually narrowed, particu-
larly in the cases of sugar and wine. Additionally, the article provides evidence on
the effects of distance, income levels in destination markets, and the tax burden
in source markets on price differentials across the country. The results point to a
clear effect of transportation distance and tax burdens, while income levels appear
to have had a more limited impact.
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Introduccion

En la historiografia econdmica reciente se ha apuntado a la convergencia de los pre-
cios como un dato fundamental para el anélisis de la integracién de mercados. En el
marco de la apertura de mercados globalizados en el siglo XIX se ha propuesto que
el sistema de precios brinda informacién valiosa sobre el estado de conexién entre
mercados distantes. La tradicién analitica referente a la convergencia de precios ha
trabajado sobre la hipdtesis de que existe una ley de un solo precio a escala inter-
nacional, motivada por la caida de los costos de transaccion, como un indicador del
nivel de integracion de las economias (O’'Rourke y Williamson,1999). Concretamen-
te, se ha comprobado que la conexién del mercado internacional permitié la unifi-
cacion de los precios de los bienes transables.

En este trabajo nos detenemos a observar un proceso puntual referente a la
economia argentina: las caracteristicas de su estructura de precios a lo largo del
pais. Buscamos presentar algunos de los condicionantes que explican la divergen-
cia interna, la falta de integracién econémica nacional y su evolucién a lo largo del
tiempo. Se propone que una aproximacion de este tipo es apropiada para el caso
de una economia extensa y segmentada. Entre las décadas de 1880 y 1940 el pais
atravesé por un proceso de rapido crecimiento y veloz desarrollo de la infraestruc-
tura de transporte y comunicaciones. Asimismo, se produjo un proceso de expan-
sion demografica y urbanizacién muy robusto. La economia se transformé contun-
dentemente. Sin embargo, los niveles de desarrollo internos fueron diversos y los
resultados de la expansién no se registraron en la misma magnitud en todos lados.

La integracion de las economias regionales argentinas ha sido un tema de in-
tensa investigacion y debate. Partiendo de la década de 1870, se ha planteado que
la unificacion del mercado nacionaly la politica arancelaria fueron dos pilares de la
formacion de grandes complejos productivos destinados a abastecer al pais de una
serie de productos. Entre los mas destacados se encuentran las economias del azi-
car en el noroeste, de la vitivinicultura en el oeste y de la yerba mate en el nordeste
del pais, que hansido investigados por diversos autores en los tltimos anos (Campi,
2004; Campiy Richard-Jorba, 2004; Sarreal, 2022).

Se ha propuesto que esta conexién derivd en una creciente especializacion pro-
ductiva a escalaregional, y fue un elemento transformador de las economias a nivel
local, pero también afectd gravemente a los precios locales. Asi como se ha estudia-
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dolaformaenlacuallos productores santafesinos de harina lograron penetrarenel
mercado tucumano a partir de la conexién ferroviaria, también se ha cuantificado
cémo el azlcar logré conquistar la mesa de los argentinos a partir de la creacién
de un sistema econémico de proteccién especifica, que encarecia las importaciones
del producto (Llach, 2007, p. 178-180; Martirén y Moyano, 2019). Algo similar podria
indicarse sobre la industria del vino, que también mostr6 una creciente producti-
vidad, desde un sistema de precios beneficiosos para competir con importaciones
(Llach, 2007, p.181; Bragoni y Olguin, 2021). Numerosos trabajos han remarcado
que la diversidad de precios entre las ciudades capitales del pais fue elevada al me-
nos hasta finales de la primera globalizacién, planteando que la integracién que
se produjo no fue plena (Villanueva, 1964, p. 47-55; Lanata Briones, 2016, p. 110-111;
Correa Dezay Nicolini, 2019).

Algo similar se sugiere de los trabajos que han comparado diversos estandares
de salarios, precios y consumo en puntos del interior. En los tltimos anos se han
desarrollado trabajos de reconstruccion de estos indicadores en las economias de
Tucuméan, Mendoza, La Pampa, Santa Fe y Cérdoba. En todos estos puntos se re-
gistran caracteristicas singulares en el valor de los productos y los salarios, a veces
con montos muy diferentes a los existentes en Buenos Aires (Campi, 2004; Remedi,
2004; Martirén, 2020; Bragoniy Olguin, 2021; Ledesma, 2023).

Todas estas investigaciones se han esforzado por reconstruir algunos parame-
tros sobre la conformacién de la oferta en el mercado nacional observando los mo-
vimientos de algunos productos especificos. En paralelo, |a historiografia ha dado
cuenta de las caracteristicas especificas y las transiciones de los habitos de consu-
mo que determinan los patrones de la demanda. En principio, existen registros de
que la estructura de la demanda fue muy diferente a lo largo de provincias del pais
(Direccién Nacional de Economia Social, 1945). Asimismo, recientemente se ha
propuesto que el costo de los productos y su abastecimiento en algunas regiones
estuvo altamente segmentado, por la capacidad de los actores locales, como los al-
macenes de ramos generales y las postas rurales, para controlar los precios finales
(Remedi, 2004; Fernandez y Lluch, 2008; Lluch, 2015; Ledesma, 2023). Igualmente,
otros aportes han planteado que las modalidades de consumo, de la demanda 'y
el valor de los productos mantuvieron elevados niveles de desintegracién a nivel
nacional al menos hasta la década de 1940y fueron objeto de importantes regula-
ciones e intervenciones por parte del Estado nacional a partir de 1945 (Milanesio,
2014; Rocchi, 2020).

Existen diversas hipdtesis para explicar estas divergencias de precios, entre los
cuales se ha destacado a los diferentes patrones de consumo, a los niveles de pro-
ductividad, el lobby del empresariado de los sectores, la carga impositiva nacional
y provincial, el proteccionismo arancelario y los costos de transporte para acceder
a distintos puntos del mercado (Campi y Bravo, 1999; Olguin, 2014). Sobre la base
de que el mercado argentino tuvo niveles de integracion mucho mas graduales y
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tardios que los que propuso inicialmente la historia econdémica, en este ensayo pro-
yectamos una serie de evidencias para cuantificar los niveles de divergencia entre
los productos y algunas propuestas sobre las causas de estas.

Especificamente, se compara la distancia de los precios entre los centros de pro-
duccién y los mercados consumidores. Para ello se selecciond una canasta de pro-
ductos especificos, cuyo centro de produccion eran regiones del interior del pais. En
primer lugar, seleccionamos el azlcar, que era predominantemente producida en
Tucuman, aunque hacia finales del periodo se incorporaron en este complejo Ju-
juy y Salta. En segundo lugar, se analiz6 lo ocurrido con el vino, cuya produccién se
concentrabaen la provincia de Mendozay, en menor medida, en SanJuan. En tercer
lugar, incorporamos datos sobre los precios de la yerba mate, con una produccién
concentrada en el territorio nacional de Misiones. Con esta informacion, se presen-
tan una serie de pruebas y evidencias sobre la inferencia de algunas variables en
la brecha existente entre los precios. Nos detenemos particularmente en tres: los
costos de transporte existentes, los niveles de ingreso de los mercados de destino,
y la carga fiscal que las provincias productoras imponian sobre sus productos de ex-
portacién al mercado interno.

A continuacién, en la segunda parte del articulo, se describen y se presentan
los datos con las cuales se construyé la informacién que sostiene el argumento y
se realiza una aproximacién a los niveles de convergencia registrados entre los tres
productos seleccionados. En |a tercera seccidon, se presentan los resultados en torno
alos niveles de divergencia interna entre los precios nacionales y se indaga sobre el
peso del transporte en la brecha. En una cuarta seccion, se presentan algunos resul-
tadosentorno alarelacion entre los preciosy los niveles de ingreso de los mercados
de destino. En una quinta parte, se realiza una comparacién sobre la evolucién de
los precios en los mercados de destino y la carga tributaria de las provincias de ori-
gen. Por (ltimo, presentamos algunas reflexiones finales y propuestas.

Fuentesy magnitud de la divergencia en el mercado
argentino

En esta seccion se describe la informacién con la cual se realizaron las estimacio-
nes correspondientes. Fundamentalmente, los datos corresponden a los precios de
los bienes de consumo minorista seleccionados (azlcar, vino y yerba mate) en las
capitales provinciales del pais, medidos por kilogramos. Para este concepto, se re-
construyé informacion correspondiente a los afios 1904,1907,1910,1912, 1925, 1938,
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1940, 1943 y 1945, aquellos para los cuales existe informacion en la mayoria de los
centros urbanos del pais.! Los datos especificos se encuentran en las tablas1,2y 3.

Tabla 1. Precio minorista del kilogramo de aziicar en capitales provinciales, en pesos corrientes

(Argentina, 1887-1945)

1904 1907 1910 1912 1925 1938 1940 1943 1945

Capital Federal 0.35 0.35| 0.40 0.45| 0.60 0.41 0.38 0.41 0.47
Buenos Aires 0.42| 0.40 0.45 0.45 0.65 0.45 0.35 0.44 0.51
Santa Fe 035| 0.40 0.45 0.45 0.70| 0.40 032| 0.40 0.45
Entre Rios 0.33 - -| 0.425 0.65 0.40 0.35 0.43 0.50
Corrientes 0.30 0.55 0.50| 0.40| 0.60 0.41 0.40 0.45 0.50
Cordoba 0.30 0.25 - 0.45 0.70 042 | 040| 040 0.48
San Luis 0.35 0.33 - 0.45 0.70 0.43 0.42 0.50 0.55
Mendoza 0.40| 0.40| 0.40 0.45 0.70 0.45 0.45 0.4 0.50
SanJuan 0.50| 0.40 0.45 0.45| 0.60 045| 0.40 0.45 0.50
La Rioja 0.25 0.40 0.50 0.50 - 0.55 0.60 0.45 0.52
Stgo. del Estero 0.25 -| 040 0.45 055| 0.40| 040| 040| 050
Catamarca 0.25 0.38 - 0.46 0.40 0.35 0.45 0.50
Tucuman 0.25 0.35 035 0.43 0.52| 0.40 0.41 0.40 0.43
Salta 0.25 035| 040| 040 - 0.35 035| 0.40 0.46
Jujuy 0.40 0.35 0.30 0.25 . 0.40 0.40 0.35 0.45
Misiones 0.40 0.40 0.50 0.50 - 0.45 0.40 0.45 0.55
Pampa Central 0.48 0.45 - 0.50 - 0.45 0.40 0.55 0.55
Chaco - - - - -] 040 0.45 0.45 0.50
Chubut - - - - - 0.45 0.45 0.50 0.65

Fuente: Departamento Nacional del Trabajo (1907-19012), La Razén (1925) y Direccién de Economia
Social (1938-1945). Nota: los precios de Buenos Aires varian, ya que, de acuerdo con la fuente,
cambia el punto del cual se toman datos (Salto, La Plata o puntos varios del conurbanoy el interior
desde 1938). El precio provincial se obtuvo de una ponderacién de los precios de la Ciudad de

Buenos Aires, Rosario y Bahia Blanca (en 1904, de Toay).

1 Existieron excepciones puntuales para las cuales no se registraron datos directos acerca del pre-
cio de los alimentos y otros bienes de consumo. Estos casos fueron, en algunos afios puntuales
de la muestra, la Ciudad de Cérdoba, San Miguel de Tucuman, San Luis y San Fernando del Valle
de Catamarca. Para incluir los datos de Cérdoba, se tomé la informacién de Remedi (2004). Para
Tucuman, se tomaron datos del anuario estadistico provincial en1904,1907 y 1912. Para San Luis,
una ponderacién del indice de precios de Santa Fe y Mendoza. Para Catamarca, se ponderaron los
indices de La Rioja y Salta. Para el caso de la Provincia de Buenos Aires, contemplando la diversi-
dad geografica que tiene, se hizo una ponderacién lineal de los precios que presentaban Rosario,
la Ciudad de Buenos Aires y la Ciudad de Bahia Blanca (o, en su defecto, Toay-Santa Rosa de la
Pampa).
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Tabla 2. Precio minorista del litro de vino en capitales provinciales, en pesos corrientes (Argentina,

1887-1945)

1904 1907 1910 1912 1 [°k1] 1940 1943 1945
Capital Federal 0.35 0.30 0.40 035 0.39 0.39 0.47 0.60
Buenos Aires 0.35 0.40 0.38 0.35 0.35 0.35 0.40 0.64
Santa Fe 0.30 0.40 0.35 0.35 0.30 0.33 0.41 0.75
Entre Rios 0.30 - - 0.375 0.33 0.35 0.40 0.80
Corrientes 0.30 0.40 0.40 0.40 0.35 0.35 0.45 0.70
Cordoba 0.30 0.30 - 0.375 0.33 0.35 0.40 0.65
San Luis 0.25 0.30 - 0.3375 0.23 0.23 0.35 0.55
Mendoza 0.20 0.30 0.25 0.20 0.30 0.25 0.25 0.60
SanJuan 0.10 0.20 0.20 0.20 0.30 0.30 0.35 0.60
La Rioja 0.20 0.32 0.30 0.30 0.30 0.30 0.40 0.60
Stgo. del Estero 0.3 - 0.35 0.4 0.35 0.40 0.50 0.65
Catamarca 0.25 0.36 0.33 0.35 0.4 0.40 0.50 0.70
Tucuman 0.3 0.37 0.37 0.4 0.35 0.35 0.45 0.65
Salta 0.3 0.4 0.4 0.4 05 0.40 0.40 0.65
Jujuy 0.3 0.45 0.25 0.35 0.4 0.40 0.50 0.75
Misiones 03 0.4 0.4 0.5 0.35 0.40 0.60 0.65
Pampa Central 0.35 0.4 - 0.4 0.4 0.35 0.40 0.70
Chaco - - - - 0.35 0.35 0.45 0.65
Chubut - - - - 0.4 0.40 0.50 0.75

Fuente: Departamento Nacional del Trabajo (1907-19012) y Direccién de Economia Social (1938-

1945). Nota: los precios de Buenos Aires varian, ya que, de acuerdo con la fuente, cambia el punto

del cual se toman datos (Salto, La Plata o puntos varios del conurbano y el interior desde 1938).

El precio provincial se obtuvo de una ponderacién de los precios de la Ciudad de Buenos Aires,

Rosario y Bahia Blanca (en 1904, de Toay).

En el caso del periodo 1904-1912, se utilizaron los datos de precios minoristas de
las ciudades capitales de las provincias registrados por el Departamento Nacional
del Trabajo. Es un registro que tiene su continuidad en el tiempo y que cubre a la

casi la totalidad de las regiones, pero donde frecuentemente la informacién prove-
nia de las direcciones de estadistica provinciales, produciéndose asi una cierta seg-
mentacion en la calidad y cantidad de la informacién. En el caso del periodo 1938-

1945, la informacién utilizada fue proveniente de la Direccién de Estadistica Social,

que tuvo un nivel de coberturay cohesién mayor. Para 1925, se utilizd un registro en
el anuario del diario La Razdon de 1926, donde se registraron los datos de precios co-

rrientes al consumidor para varias capitales provinciales, con informacion también
proveniente de las direcciones de estadistica provinciales, con la segmentacion y
limitacion que ellas representan al depender de las capacidades administrativas de

los gobiernos locales.
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Tabla 3. Precio minorista del kilogramo de yerba mate en capitales provinciales, en pesos

corrientes (Argentina, 1887-1945)

1904 1907 1910 1912 1938 1940 1943 1945

Capital Federal 0.70 0.70 0.75 0.80 0.70 0.72 0.78 0.88
Buenos Aires 0.70 0.70 0.75 0.80 0.75 0.80 0.79 0.85
Santa Fe 0.70 0.70 0.86 0.80 0.45 0.50 0.56 0.75
Entre Rios 0.60 - - 0.80 0.55 0.60 0.60 0.70
Corrientes 0.50 0.80 0.80 0.80 0.45 0.45 0.50 0.70
Cordoba 0.68 0.70 0.70 0.80 0.55 0.60 0.70 0.80
San Luis 0.64 0.80 0.75 0.85 0.50 0.51 0.80 0.85
Mendoza 0.60 0.90 0.80 0.90 0.60 0.60 0.60 0.75
SanJuan 0.80 0.90 1 1 0.80 0.60 0.70 0.82
La Rioja 1 0.95 1 1 0.60 0.60 0.50 0.82
Stgo. del Estero | 0.65 0.75 0.80 0.60 0.75 0.70 0.75
Catamarca 0.79 0.75 0.75 0.825 0.50 0.60 0.65 0.80
Tucuman 0.58 0.70 0.70 0.65 0.60 0.60 0.65 0.70
Salta 0.50 0.55 0.50 0.50 0.60 0.50 0.60 0.75
Jujuy 0.70 0.70 0.60 0.60 0.80 0.70 0.55 0.80
Misiones 0.40 0.60 0.50 0.50 0.40 0.40 0.50 0.50
Pampa Central 0.70 0.90 0.70 0.50 0.50 0.55 0.55
Chaco - - - - 0.50 0.45 0.60 0.70
Chubut - - - - 0.50 0.55 0.60 0.90

Fuente: Departamento Nacional del Trabajo (1907-1912) y Direccién de Economia Social (1938-
1945). Nota: los precios de Buenos Aires varian, ya que, de acuerdo con la fuente, cambia el punto
del cual se toman datos (Salto, La Plata o puntos varios del conurbano y el interior desde 1938).
El precio provincial se obtuvo de una ponderacién de los precios de la Ciudad de Buenos Aires,

Rosario y Bahia Blanca (en 1904, de Toay).

Es importante aclarar que se reconoce que los datos provienen de registros di-
versos que no siempre forman una serie continua en el tiempo. Sin embargo, esta
variedad es inevitable para poder reconstruir el panorama de las provincias a largo
plazo. Es importante recalcar que el objetivo de este trabajo no es armar un indice
de inflacién homogéneo. El foco esta en el analisis espacial, ya que el objetivo es
medir la distancia y la brecha de precios entre ciudades en momentos especificos,
que es el indicador de base para analizar los niveles de fragmentacién del merca-
do interno. Los datos permiten hacer comparaciones que van en linea con los estu-
dios referentes a la dispersion interna del costo de vida en Argentina (Correa Deza
y Nicolini, 2019), esperando que se registre una brecha en promedio favorable a las
provincias productoras de los bienes en cuestion. Esta informacion se presenta en
latabla 4.
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Tabla 4. Brecha de precio de los productos seleccionados desde sus regiones productivas de origen

(Argentina, 1904-1945)

Brecha de precio del Brecha de precio del Brecha de precio del
kilogramo de aziicar refinada litro de vino de mesa kilogramo de yerba mate

(Tucuman =1,00) (Mendoza =1,00) (Misiones =1,00)

Capital Federal | 1,40| 1,06| 15| 1,03/ 1,09| 1,75| 1,75 130| 1,08 175| 1,60 1,75 1,76
Buenos Aires 1,68 1,06 1,25/ 113| 1,19| 1,75| 1,75| 117| 1,07| 1,75| 1,60| 1,88 1,70
Santa Fe 1,40 1,06 | 1,35/ 1,00| 1,05| 1,50 1,751 1,00 1,25 1,751 1,60 1,13 1,50
Entre Rios 1,30| 1,00| 1,25| 1,00| 1,16| 1,50 | 1,88 | 1,70| 1,33| 150| 1,60| 138 1,40
Corrientes 1,20 0,94| 115| 1,03| 1,16| 1,50| 2,00 117| 17| 1.25| 1,60| 13| 1,40
Cérdoba 1,20 1,06| 135| 1,05| 1,12| 1,50| 1,88| 1,70| 1,08| 1,69| 1,60| 1,38| 1,60
San Luis 1,40| 1,06| 1,35| 1,08 1,28| 1,25| 1,69 0,77/ 0,92| 1,59| 1,70| 1,25| 1,70
Mendoza 1,60| 1,06| 1,35| 1,13| 1,06| 1,00| 1,00 1,00| 1,00| 150| 1,80| 1,50 1,50
SanJuan 2,00| 1,06 15| 113| 1,96| 0,50| 1,00| 1,00| 1,00 2,00| 2,00| 2,00| 1,64
La Rioja 1,00 18| 1,09| 1,38| 1,21| 1,00| 1,50| 1,00| 1,00| 2,50| 2,00| 1,50| 1,64
Stgo. del Estero | 1,00 1,06 1,06| 1,00 1,16 1,50 2,00| 117 1,08| 1,63| 1,60 150| 1,50
Catamarca 1,00 1,09| 1,06| 1,00| 116 | 1,25| 1,75| 1,33| 117| 1,97| 1,65| 1,25| 1,60
Tucuman 1,00 1,00| 1,00| 1,00|1,00| 1,50| 2,00| 17| 1,08| 1,44| 130| 1,50| 1,40
Salta 1,00| 0,94|1,00| 0,88|1,07| 1,50| 2,00| 1,67| 1,08 1,25| 1,00| 1,50| 1,50
Jujuy 1,60| 0,59 1,00|1,00|105| 1,50, 1,75| 1,33| 125| 175| 120| 2,00| 1,60
Misiones 1,60| 118 1,25| 113|1,28| 1,50| 2,50 17| 1,08| 1,00| 1,00| 1,00 1,00
PampaCentral 1,92 1181 1,35 1131 1,28 1,75| 2,00 1,33 1,17 1,75 1,40 1,25 1,10
Chaco - - -1 1,00 1,16 - -1 117] 1,08 1,25| 1,40
Chubut - - -1 113 1,51 - -1 133 1,25 1,25| 1,80

Fuente: elaboracién propia sobre la base de la tabla1.

Con estos datos es posible realizar una aproximacion a los estandares de con-
vergencia efectivos en el pais. Aunque la informacién que se presenta es muy frag-
mentaria y escasa, lo que impide hacer conclusiones definitivas, algunas pruebas
de convergencia simple se presentan en la tabla 5. El principal resultado visible es
que la brecha de precios no fue insignificante en el pais. Incluso hacia la década de
1940, las diversas mediciones de la brecha, especialmente el promedio ponderado
por el tamafio de las economias provinciales, mantuvo una magnitud importante. A
nivel agregado, se ve que en un periodo tan tardio como1938-1945, el precio del vino
era un 30 % mas alto en el resto del pais que en Mendoza, y el de la yerba un 50 %
mas alto que en Misiones.
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Tabla 5. Brecha de precios promedio nacional entre productos (1=valor nominal del producto

seleccionado en su centro de produccion)

Azucar (kilogramo) Vino (litro) ‘ Yerba mate (kilogramo)

1904 1,39 1,54 1,42 1,42 1,75 1,57 1,69 1,75 1,66
1907 1,70 1,07 - 1,19 1,17 - 1,28 1,17 -
1910 1,23 1,21 - 1,38 1,56 - 1,54 1,50 -
1912 1,03 1,06 1,03 1,82 1,75 1,72 1,58 1,60 1,56
1925 1,20 1,20 - - - - - -
1938 1,07 1,08 1,01 1,17 1,23 1,13 1,44 1,81 1,55
1940 0,99 0,89 0,86 1,40 1,48 1,37 1,45 1,90 1,63
1943 1,10 1,06 1,00 1,72 1,74 1,63 1,25 1,57 1,38
1945 1,18 1,14 1,08 1,11 1,03 1,02 1,52 1,73 1,57
Promedio

1904-1912 1,19 1,22 - 1,45 1,56 - 1,52 1,50 -
Promedio

1938-1945| 1,08 1,04 0,99 1,35 1,37 1,29 1,41 1,75 1,53

Fuente: elaboracién propia en base a tabla 1, 2 y 3. La ponderacién se hizo comparando el peso
relativo de las provincias en el Producto Bruto Geografico con la estimacién que proponen Araoz-

Nicolini-Talasino (2020)

Un segundo resultado relevante que obtuvimos del analisis es la tendencia de
caida del spread en favor de las provincias en todos los productos seleccionados.
Esta caida del diferencial de precios es bastante visible al comparar los datos de
1904-1912 con los referentes a 1938-1945. La convergencia de los precios relativos se
observa en todos los indicadores seleccionados, aunque se manifiesta con mayor
claridad en el caso del aztcar que en los del vino y de la yerba mate. A propésito,
se ve que entre 1938 y 1945 la brecha de precios era casi inexistente en la venta de
azlcar, y se atenud significativamente en el caso del vino. En cambio, también se ve
que todavia se registra una brecha relativamente importante en el caso de la yerba
mate. En las secciones subsiguientes presentaremos algunos determinantes de la
evolucién de esta brecha.

Para robustecer la evidencia sobre la dispersion regional y complementar las
métricas absolutas de brecha, se incorporé el andlisis del coeficiente de variacion
ponderado por la participacion de cada provincia en el PBG nacional. Esta aproxi-
macién descriptiva permite evaluar la estabilidad del mercado interno atenuando
las distorsiones de plazas periféricas de escaso peso econémico. Al comparar los
promedios de los subperiodos considerados, los resultados confirman dindmicas
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divergentes: los mercados de azlcar y vino mostraron un claro salto hacia la unifi-
cacion nacional, redujeron su coeficiente de variaciéon ponderado promedio de un
12,88 % a un 6,79 % en el azdcar (alcanzd un piso histérico del 5,14 % en 1945) y de
un13,63 % aun 8,29 % en el vino entre 1904-1912 y 1938-1945. Por el contrario, la yer-
ba mate exhibié un patrén opuesto, incrementé su dispersion ponderada media de
un 7,63 % aun10,82 % entre ambos periodos. Los datos se encuentran en latabla 6.

Tabla 6. Coeficientes de variacion simples y ponderados entre los centros de consumo de aziicar,

vinosy yerba mate (Argentina, 1887-1945)

Azlcar Yerba mate
1904 16 22,35 14,88 16 26,84 15,17 16 22,18 8,15
1907 12 17,63 12,56 14 18,29 15,41 15 14,87 7,73
1910 17 14,42 11,45 12 19,54 11,2 14 18,23 7,91
1912 15 15,74 12,63 16 21,13 12,72 15 18,2 6,72
1925 15 11,93 8,18 - - - - - -
1938 18 9,81 5,33 18 14,2 7,26 18 19,48 12,39
1940 18 16,59 10,59 18 13,93 7,18 18 17,61 12,31
1943 18 11,39 5,76 18 18,16 12,15 18 15,31 10,36
1945 19 10,12 514 19 9,02 6,74 18 11,29 8,23
f’grgz;e;i;g - 17,535 12,88 - 21,45 13,625 - 18,37 7,6275
s - 11,978 6,705 - 13,828 8,3325 - 15,923 10,823
1938-1945

Fuente: elaboracién propia sobre la base de las tablas 1,2y 3.

Existen varias hipdtesis acerca de este movimiento divergente en el coeficien-
te de variacion. Es posible que este diferencial tenga que ver con que los costos de
transporte se modificaron menos para el nordeste que para las regiones del norte y
el oeste del pais cuando se amplié la red vial. En ese sentido, destacamos que gran
parte del abastecimiento de yerba mate desde Misiones se realizaba por via fluvial,
no terrestre. Asimismo, otra causa posible podria radicar en la accién institucional
del Estado para regular eficazmente la actividad yerbatera a través de la Comision
Reguladora de la Yerba Mate (CRYM) en la década de 1930, que incluyé una politica
de precios sostén y fijacién de cupos. No obstante, la evidencia no es determinante
al respecto. Una futura investigacion en torno al costo de los fletes puede ampliar la
informacién en este sentido.
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La brecha de los precios y el efecto del transporte

Conel objetode trabajarsobre el peso de la distancia en el diferencial de los precios,
se utilizé como principal indicador la distancia entre ciudades de origen y destino
de los productos seleccionados, incorporando la evolucién en la disponibilidad de
transportes. Proponemos que la distancia entre los precios es un dato importante
para estudiar el proceso, habida cuenta de que Argentina es un pais extenso y con
una conectividad que fue ampliandose a partir de la expansion ferrocarrilera entre
1880y 1930, y de lared caminera vial desde la década de 1930.

Para incorporar esta variable se construyé una estimacion de la distancia que
recorrian los productos a través de vias férreas entre 1900y 1925, y de caminos viales
en 1938y 1945. Para construir la distancia entre ciudades por via ferroviaria, se utili-
z6 informacién del diccionario geografico argentino de Latzina (1899). A partirde la
informacién pormenorizada de la distancia interna de los ramales se construyeron
las rutas mas cercanas entre las ciudades y los centros productivos (Mendoza, Tucu-
many Posadas).2 A partir de 1938, en cambio, la distancia entre ciudades se estim6
utilizando informacién de la red caminera argentina. Los datos utilizados figuran
enlatabla7.

Para estimar la relacion entre la distancia recorrida y los precios se recurrié a la
utilizacién de regresiones lineales, cuyos resultados figuran en el anexo 1 del tra-
bajo. Los resultados indican que el diferencial de transportes y la distancia entre
los centros productivos y los mercados consumidores puede ser contado entre los
determinantes de los precios finales.

Lainformacién acumulada de los tres productos seleccionados indica que existe
una relacién positiva relativamente significativa entre la distancia del punto de ori-
geny el mercado consumidor. En el acumulado, se supone un spread que aumenta
entre 20 % y 30 % sobre el precio del origen cada mil kilémetros de distancia re-
corrida de transporte, indicando fricciones relevantes en la formacién del mercado
nacional. El modelo explica cerca del 25 % de la variacién en la brecha. En el anexo |
también se presentan los resultados de las regresiones separadas por producto. En
este caso, indican que, para distancias de 1000 km, el aumento aproximado en los
precios relativos del aziicary de la yerba mate era de 17 %, mientras que el del vino
era 31 %.

2 Eneste punto, es relevante aclarar que sobre la exportacion de Yerba Mate de Misiones se contem-
plé que parte del trayecto hacia algunas provincias se hacia por vias fluviales. De esta forma, las
distancias entre Misiones y Corrientes, Entre Rios, Santa Fe y Buenos Aires fueron estimadas en
kilémetros fluviales. Asimismo, la llegada al resto de los centros productivos del pais contempld
que layerba mate iba en barco a Rosario y de alli se distribuia por via férrea o carretera.
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Tabla 7. Distancia de las ciudades desde los puntos de origen de los productos seleccionados,

Ferrocarriles y red vial (Argentina, 1900-1945)

Distancia desde Distancia desde Distancia desde
Tucuman Mendoza Posadas (Misiones)

Capital Federal 1156 1257 1041 1050 1345 940
Buenos Aires (Chivilcoy) | 1200 1186 954 893 1313 1066
Santa Fe (Rosario) 802 778 1116 910 886 845
Entre Rios (Parana) 927 916 1241 985 821 755
Corrientes 1350 77 1664 1466 320 303
Cérdoba 547 552 751 606 1395 144
San Luis 1038 906 260 258 1885 1684
Mendoza 1298 990 o) o) 2146 1941
SanJuan 1455 822 158 170 2304 1723
La Rioja 1018 374 942 610 2376 1491
Santiago del Estero 149 162 1251 995 1537 1106
Catamarca 523 232 1259 762 1903 1231
Tucuman o) o) 1298 990 1688 1116
Salta 335 316 1633 1303 2023 1153
Jujuy 356 407 1654 1393 2044 1243
Misiones (Posadas) 1669 1090 1983 1758 0 0
Pampa Central (Toay) 1354 178 768 736 2202 1534
Chaco (Resistencia) 752 1447 330 341
Chubut (Rawson) - 1991 1573 2350

Fuente: elaboracién propia con base en Latzina (1899, p. 695-726) y Departamento Nacional de

Vialidad (2023, p. 53).

No obstante, debe aclararse que existen numerosas limitaciones en este ejer-
cicio. En primer lugar, la representatividad de la base es limitada: las regresiones
se basan en bases de entre 140 y 155 observaciones, lo que aumenta la sensibilidad
de la prueba. Por otro lado, se utilizé un modelo de regresién lineal simple, que no
permite medir elasticidades porcentuales precisas ni posibles efectos no lineales.
Asimismo, el coeficiente de R que muestran las regresiones es reducido. De hecho,
la mayor parte de la variaciéon en la brecha no esta explicada por la distancia.

Sin embargo, esto no implica que la distancia no sea una variable relevante para
explicar este diferencial y sus cambios a lo largo del tiempo. Al realizar regresiones
separando los subperiodos 1887-1925 y 1938-1945, encontramos algunos datos rele-
vantes. En todos los casos, el coeficiente de variacion se recorta: cae de 17 % a10 %
en el caso del azlicar, de 31 % a 29 % en el caso del vino, mientras que la yerba mate
se mantiene en torno a15 %. En el segundo subperiodo, en cambio, debe remarcar-
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se que las pruebas de robustez no muestran significancia estadistica en el caso del
azlcary el vino.

La brecha de precios y los niveles de ingresos

Apartandonos de la distancia y los costos del transporte, otros condicionantes que
suelen registrarse al estudiar las brechas de precios son los niveles de ingresos y el
poder de consumo que los mercados de destino muestran. Regularmente, se plan-
tea que en sociedades donde los salarios tienen un mayor poder de consumo los
precios tienden a ser mayores en los bienes, dado que el excedente de las personas
permite a los oferentes remarcar los precios al alza. En este sentido, contamos con
algunas estimaciones que contribuyen a una comparacion. Especificamente, se han
reconstruido algunos datos del poder de compra de los salarios de baja calificacion
en varios puntos de Argentina (Salas, 2025, p. 149-150). Asimismo, los presupuestos
publicos permiten acceder al valor de salarios nominales que abonaba el Estado a
un nimero amplio de sectores sociales.

A partir de esta informacién, se realiz6 una nueva serie de pruebas estadisticas
para analizar la correlacion entre el poder de compra de los salarios en las capitales
provinciales con el valor final de los productos seleccionados, usando tanto el dato
del poder de compra de los albaniles como el valor nominal del salario de los agen-
tes de policia. Los resultados se registran en el anexo Il de este trabajo. El ejercicio
brinda un resultado provisorio. Se destaca que existe un bajo e irrelevante nivel de
correlacion entre el poder de compra de los salarios y los precios finales de la yerba
mate y el azlcar. Lo mismo se ve al registrar los niveles de robustez del ejercicio.
En el caso del vino, en cambio, la regresién muestra niveles robustos de correlacion
entre las variables. Asimismo, al probar estadisticamente la relacién entre el valor
nominal del salario de los policias con el valor final de los productos, los resultados
han probado ser insignificantes en los tres productos incluidos en este trabajo.

A nivel agregado, la informacioén no es concluyente. Adicionalmente, contamos
con una base de datos poco profunda e imprecisa para proponer una argumenta-
cion definitiva. No obstante, la evidencia indica que, en el caso de la yerbay el azi-
car, los bajos niveles de correlacién implican que, al ser bienes basicos y sin sustitu-
tos cercanos, no son susceptibles a las diferencias en el nivel de ingreso. En el caso
delvino, se puede llegar a contemplar otras condiciones de mercado. Este producto
no solamente es discrecional en su consumo, sino que tiene algunos sustitutos. In-
cluso, de acuerdo con el registro de Fernando Rocchi (2020), estos bienes sustitutos
incrementaron fuertemente hacia la década de 1930, con la expansién de la indus-
tria cervecera en el pais. Por este motivo, aunque la evidencia marca que esta varia-
ble tiene poco efecto sobre el valor final de los bienes, no puede descartarse que el
precio del vino puede haber sido mas sensible al poder de compra de los trabajado-
res en las diferentes ciudades argentinas.
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La brecha de precios y la presion fiscal en las provincias
productoras

El tercer condicionante mas frecuente para explicar la brecha de precios dentro de
una misma economia se asocia a la carga fiscal diferencial que posee. En el caso
argentino, se ha probado que el nivel de proteccién arancelaria resguardaba el mer-
cado para el azdcary el vino (Llach, 2007). Esto puede hacerse extensible a la pro-
duccién de yerba mate. En el caso de estos productos, el diferencial que aporta la
fiscalidad provenia de las provincias de origen de los productos en cuestion.

El andlisis de la dinamica fiscal es pertinente, por la estructura institucional so-
bre la cual estas producciones se desarrollaron. En los casos del azticary el vino se
traté de producciones principalmente ancladas en Tucuman y Mendoza, provincias
con un entramado politico y fiscal auténomo, mientras que la yerba mate se pro-
duce en Misiones, que hasta la década de 1950 fue un territorio nacional, y por lo
tanto no tenia potestades fiscales. Especificamente, se ha propuesto que Mendoza
y Tucuman solian imponer tributos sobre sus principales agroindustrias, exportan-
do su carga tributaria al mercado nacional (Sanchez, 2017, p.104-106). En el caso
de Misiones, esto no se registra, ya que recién obtuvo su ley de provincializacién
posteriormente.

En esta seccidn, proponemos entonces que el efecto fiscal sobre el diferencial de
precios de la yerba mate fue neutral. En el caso de Tucuman y Mendoza, en cambio,
se encontrd que la politica impositiva local tuvo un impacto relativo sobre el valor
final de los bienes durante algunos momentos puntuales. Para indagar sobre la re-
lacién entre la recaudacién tributaria se utilizé lainformacién oficial de los anuarios
estadisticos nacionales y la registrada en el Anuario Geografico Argentino (1941).
Asimismo, con el objeto de revisar el efecto que tuvo esa dindmica fiscal sobre el
precio en los mercados de colocacién de producto, se incorporé informacién de la
Ciudad de Buenos Aires. La informacion utilizada en este ejercicio se presenta en
elanexo lll.

A continuacion, en el grafico1, se presenta una comparacién de la recaudacion
fiscal nominal per capita de Tucuman, y el valor del azticar en la Ciudad de Buenos
Aires. La trayectoria registra una tendencia cambiante. La recaudacion tributaria
provincial, anclada en el valor final del azlcar, sigui6é una tendencia creciente y gra-
dual, que se condice con la evoluciéon del precio del producto en Buenos Aires entre
1904 y 1915. Posteriormente, en el marco de la crisis ocasionada por la Primera Gue-
rra Mundial, se registra un desacople de esta tendencia, ya que se incrementd muy
significativamente el precio del azlicar en Buenos Aires sin que esto tuviese efectos
positivos sobre la fiscalidad. El incremento del precio provino de una crisis que ata-
c6 a la produccion de cafiay disminuyé la oferta final del producto (Moyano, 2011).
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Grafico 1. Recaudacion fiscal nominal per capita en Tucuman y precio minorista del kilogramo de

aziicar en Buenos Aires (1904-1940)
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Fuente: Direccién General de Estadistica (1904-1909), Anuario Geografico Argentino (19471),

Departamento Nacional del Trabajo (1907-1912) y Direccién de Economia Social (1945).

Ante la crisis inflacionaria en el sector y la disminucién de los margenes de ga-
nancia de los ingenios, el presidente Yrigoyen decidié ampliar la cuota de impor-
taciones para evitar la escalada en el precio del producto, lo que produjo un agudo
conflicto politico. En este marco, la provincia intentd incrementar los impuestos ad
valorem al azlcar, para trasladar el peso de la carga fiscal a los consumidores de to-
dos los mercados nacionales. Estas reformas tributarias hicieron que el precio del
azlcar se mantuviera en niveles elevados entre 1917y 1927.

En este caso, observamos que estos altos precios fueron muy determinados por
la politica fiscal de la provincia. Analizando los precios de Buenos Aires, se puede
interpretar que en la década de 1920 Tucuman exporté inflacion al resto del pais
con estos impuestos sobre un bien basico, de manera que afect6 el nivel de precios
general. Este proceso, sin embargo, se interrumpié hacia mediados de la década de
1920, cuando el valor del aziicar comenzé a disminuir,3 y esto determiné una caida
en la recaudacion tributaria de la provincia. Las tendencias conjuntas de la recau-

3 Estedecliveenelvalordelazicaren lasegunda mitad de la década de1920 se asocia a una norma-
lizacién del mercado nacional luego de las crisis previas, la incorporacion de nuevas variedades
de cafia de azlcar que elevaron la productividad de los ingenios tucumanos, y el crecimiento de
la produccion en Salta y Jujuy. El resultado de esta suma de condiciones supuso una nueva crisis
de sobreproduccién.
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dacion fiscal provincial y el valor del aziicar se mantuvieron practicamente estaticas
entre 1928 y 1940. Esta reconstruccién indica que la politica fiscal de Tucuman tuvo
un impacto relevante sobre el precio final de los productos en algunos momentos
puntuales, pero que no fue el determinante principal.

En la trayectoria de la provincia de Mendoza, los datos son mas escasos, ya que
no se obtuvo una serie parejay homogénea del precio del vino en Buenos Aires. Los
resultados obtenidos, en este caso, figuran el grafico 2. Lo primero que se destaca es
que el precio del vino mantuvo un valor estable entre 1904 y 1913. En este periodo,
la economia vitivinicola provincial crecié notoriamente, por lo cual, aun sin que se
modificaran los impuestos, se registra un incremento en la recaudacion (Barrio de
Villanueva, 2009). Esta primera etapa muestra una tendencia comin en Mendoza
y Tucuman en relacién con la fiscalidad y la evolucién del precio de su principal pro-
ducto en el mercado nacional.

Grafico 2. Recaudacién fiscal nominal per capita en Mendoza, precio minorista del litro de vino en

Buenos Aires y precio mayorista del vino a granel en Mendoza (1904-1940)
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Fuente: Direccién General de Estadistica (1904-1909), Anuario Geografico Argentino (1941),
Departamento Nacional del Trabajo (1907-1912), Direccién de Economia Social (1945) y Direccién

Provincial de Estadistica de Mendoza (1927).

En la década de 1910 se produjo una aguda crisis en la economia provincial. Du-
rante losanos de la Primera Guerra Mundial se registré una caidaen el valordel vino,
producto de una crisis de sobreproduccion, que se hizo extensible a los primeros
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anos de la década de 1920 (Richard-Jorba, 2013; Barrio de Villanueva, 2016, p. 8-14).
Se observa que entre 1914y 1921, el precio mayorista del vino tuvo un estancamiento
entre puntas, con importantes fluctuaciones en el medio. Al no registrarse modi-
ficaciones tributarias notorias en el periodo, la crisis se tradujo en una caida de la
recaudacién nominal per capita de la provincia.

Desde 1922, en términos similares a Tucuman, en Mendoza encontramos un
aumento significativo de la recaudacion tributaria, cuya principal fuente de finan-
ciamiento fue la imposicién sobre el vino (Rodriguez, 1979). Los precios mayoristas
subieron entre 1922 y 1925, y hacia 1933 los precios minoristas del vino mendocino
en Buenos Aires fueron mas altos que durante el periodo 1904-1922. La ausencia de
datos intermedios impide hacer una conclusién definitiva, pero, al igual que en Tu-
cuman, se ve que el incremento del precio entre puntas se condice con el gran incre-
mento de la disponibilidad de recursos fiscales del Estado provincial. Entre 1933 y
1939, también siguiendo una tendencia similar en la economia regional azucarera,
se registra una disminucién del precio del vino, y una consecuente estabilizacion de
la recaudacion fiscal provincial.

Desde ya, vale aclarar que estas correlaciones que se registran no son necesa-
riamente determinantes causales. Por caso, la caida en el precio del vino y el azticar
luego de 1928 no se debid a la caida de impuestos, sino a la deflacion que afect6 a
la economia nacional. Sin embargo, durante las décadas de 1900 y 1920 se encuen-
tra una conexién entre el aumento de impuestos locales y el incremento del precio
minorista final en el mercado de Buenos Aires. Consideramos que, a futuro, com-
pletando informacion faltante sobre el precio final de los productos y precisando
mas sobre el peso de los impuestos a la produccién en el total de la recaudacién
tributaria, se podra establecer el efecto real del sector ptblico sobre el valor final de
los vinos y el azlcar.

Conclusiones

En este articulo se presentan algunas evidencias preliminares en torno a la estruc-
tura de los precios en Argentina durante la primera mitad del siglo XX. En este sen-
tido, hemos seleccionado tres productos caracteristicos de la canasta basica del pais
que fueron muy significativos en las economias regionales extrapampeanas: azticar
en el noroeste, yerba mate en el nordeste y vino en el oeste. A partir de la construc-
cién de una base de datos sobre los precios de estos productos en varias ciudades
del pafis, se realizé una serie de procedimientos y ejercicios para estimar los niveles
de integracion en el mercado nacional, y algunos de los potenciales determinantes
de la estructura de precios.

Puntualmente, nos enfocamos en la distancia entre los centros de produccion
y de consumo, en la divergencia de los niveles salariales en las ciudades del pais
y en la carga fiscal que los Estados aplicaron sobre el valor final de los bienes. Con
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esta informacion, se obtuvieron algunos resultados iniciales. Estos son tentativos,
habida cuenta de que este trabajo no ha incorporado variables relevantes en la es-
tructura de los precios, como la divergencia entre los precios de las capitales y del
interior, o del poder de mercado de los comerciantes y retailers, como han marcado
algunos antecedentes que estudiaron el problema.

Como argumento general, proponemos que el mercado argentino mantuvo
cierto nivel de desintegracion regional hasta entrado el siglo XX. Se registr6 una
alta variacion en el precio final de los productos seleccionados en las capitales pro-
vinciales del pais. También se pudo ver que esta tendencia fue gradualmente re-
vertida, con una reduccién del spread entre los mercados de origen y destino, pero
también con una disminucién significativa en los coeficientes de variacién entre
mercados. Encontramos evidencia de que los precios fueron convergiendo a nivel
nacional hacia la década de 1930, especialmente en el mercado del azlcary el vino.
En el caso de la yerba mate, el efecto es mucho menos visible. A partir de estas ten-
dencias generales se propusieron algunas aproximaciones sobre los motivos de
esta convergencia.

En primer lugar, se destac6 que el efecto del transporte tuvo un impacto en la
brecha de precios entre centros de producciéon y de consumo. Hemos encontra-
do que existe una tendencia relevante de la distancia en el encarecimiento de los
productos a nivel nacional. El efecto fue parejo para los tres productos, aunque un
poco mas marcado para el caso de los vinos. Asimismo, se encontraron evidencias
de una reduccién en la dispersion de los precios al comparar los datos de 1904-1925
y 1938-1945. Esto sugiere que, a medida que la economia nacional fue ganando co-
nectividad vial y ferroviaria, se intensificé la integracién del mercado nacional, y se
registr6 una tendencia declinante en la brecha entre mercados de origen y destino.

En segundo lugar, se ha planteado que el efecto del ingreso sobre los precios
finales no tuvo una relevancia destacada. Los resultados de las pruebas muestran
que el precio de la yerba matey el aztcar no fue determinado por el poder de com-
pra de los salarios en los mercados de destino. En el mercado del vino, en cambio,
se registrd una correlacion entre el poder de compra de los salarios no calificados y
el precio del vino. Estas tendencias se registraron a lo largo de todo el periodo que
cubre el trabajo, y se propuso como hipétesis tentativa que esta diferencia puede
tener que ver con que el vino es un bien discrecional y con mas sustitutos que el
azlcary layerba mate.

Por (iltimo, se incorporaron algunos datos sobre la estructura fiscal de las provin-
ciasysurelacion con el precio final de los productos que ellas exportaban al merca-
do nacional. En este caso, excluimos a Misiones por carecer de un gobierno provin-
cial auténomo hasta1953. Las evidencias presentadas demuestran que hay indicios
de una correlacién entre la creaciéon de impuestos provinciales y el valor final de
los productos en Buenos Aires. Esto es visible durante las décadas de 1910 y 1920,
cuando en Tucuman y Mendoza se registraron importantes reformas impositivas
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sobre las actividades azucareras y vitivinicolas. Asimismo, también se registraron
indicios de que la moderacion en los niveles de imposicion de las provincias, desde
la década de 1930, contribuy6 a la estabilizacion del precio del aztcary el vino, lo
que favoreci6 el proceso de convergencia identificado en este trabajo.
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Anexo l. Estrategia empiricay estimaciones sobre el
efecto de la distancia en la brecha de precios

Con el objetivo de analizar los determinantes de la divergencia de precios entre re-
giones se estiman regresiones lineales donde la variable dependiente es la brecha
de precios entre mercados consumidores y regiones productoras para tres produc-
tosemblematicos de las economias regionales argentinas: azlicar (centro Tucuman,
N =155), vino (centro Mendoza, N =145) y yerba mate (centro Misiones, N =138). La
variable dependiente en cada caso corresponde al precio relativo al mercado de
origen, mientras que la variable explicativa principal es la distancia en kilémetros
desde el centro productor.

Para formalizar este analisis espacial, se especifica el siguiente modelo de re-
gresion lineal por minimos cuadrados ordinarios (MCO):

Ype = Po + 1 Distanciac 4 ppe

Donde Y, representa la brecha de precios del producto (p) en la ciudad capital
(c), calculada como el precio relativo respecto del mercado de origen. La variable
explicativa clave es Distancia;, medida en kilémetros desde el centro productor
(Tucuman, Mendoza o Misiones). El coeficiente f; captura la sensibilidad del pre-
cio final ante el factor geografico. Las estimaciones se realizan para el total de la
muestra (tabla 1) y los subperiodos 1887-1925y 1938-1945 (tablas 2y 3), con el fin de
evaluar la estabilidad temporal de los resultados.

Tabla 1. Resultados de regresion entre distancia geografica y brecha de precios en productos

seleccionados

Variable Azlcar Vino Yerba mate Todos
: . 0,000175™** 0,0003127** 0,000166™** 0,000256™**
Distancia (en km)
(0,0000302) (0,000050) (0,000035) (0,000023)
R 0,986*** 1 1092:‘\’7‘:‘}: 1231 Fedkede 1 )0547‘:*7‘:
(0,029) (0,056) (0,051) (0,027)
Observaciones 155 145 138 440
R2 0,179 0,211 0,144 0,228

Nota: errores estandar entre paréntesis. “** p < 0,01.

Se registra que todos los coeficientes son positivos y altamente significativos
(p<0,001), indicando que existen indicios de que la distancia al centro productor
influye positivamente sobre los precios locales, en linea con la hipétesis de fric-
ciones de mercado. Por su parte, la magnitud del efecto varia por producto: el vino
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muestra mayor sensibilidad a la distancia, mientras que el azlcar y la yerba mate
presentan efectos similares, moderados pero relevantes. En todos los casos, los co-
eficientes de R? ajustados son relativamente bajos (15-23 %), lo que indica que la
distancia por sisola no explica toda la variacién de los precios.

Tabla 2. Resultados de regresién entre distancia geogréfica y brecha de precios en productos

seleccionados (1887-1925)

Variable Azicar Vino Yerba mate Todos
: . 0,000226™ 0,000314*** 0,000176 0,000263***
Distancia (en km)
(0,000048) (0,000072) (0,000054) (0,000032)
S 0,979*** 11 28*;&—* 1 1223*:&* 1 >O65***
(0,048) (0,086) (0,091) (0,041)
Observaciones 79 69 62 212
R? 0,224 0,216 0,149 0,245

Nota: errores estindar entre paréntesis. *** p < 0,01.

Los resultados por subperiodos confirman los indicios acerca del efecto de la
distancia. En ambos periodos, la variable mantiene signo positivo y significancia
estadistica, lo que indica que el impacto de los costos de transporte sobre la diver-
gencia de precios fue persistente a lo largo del tiempo. No obstante, se observa que
la magnitud del coeficiente tiende a ser mayor en el periodo temprano, lo que po-
dria reflejar mayores fricciones en la integraciéon de mercados durante las etapas
iniciales del desarrollo econémico.

Tabla 3. Resultados de regresion entre distancia geografica y brecha de precios en productos

seleccionados (1938-1945)

Variable Azlcar Vino Yerba mate Todos
: . 0,000092 0,000293%** 0,000145 0,000235™*
Distancia (en km)
(0,000032) (0,000071) (0,00005) (0,000033)
Constante 1 ,008*** 1 ,074:’:*7’: 1 ;248*** 1 )057:&—7&:&-
(0,029) (0,074) (0,064) (0,036)
Observaciones 75 75 75 227
R? 0,099 0,190 0,102 0,184

Nota: errores estandar entre paréntesis. “** p < 0,01.
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Anexo ll. Estrategia empiricay estimaciones sobre el
efecto de los niveles de ingreso en la brecha de precios

Para explorar la relacién entre la capacidad de gasto de los consumidores urbanos
y los precios minoristas de productos basicos (en este caso, el valor nominal por ki-
logramo o litro), se realizaron regresiones separadas considerando como variable
explicativa el poder de compra de los salarios urbanos. En este caso, se utiliza una
base de datos en torno al poder de compra de los salarios de baja calificacién por
capital provincial (Salas, 2025).

Para explorar el impacto de la capacidad de gasto urbana sobre los valores mi-
noristas de los bienes seleccionados, las estimaciones de la tabla1 responden a la
siguiente especificacion lineal por minimos cuadrados ordinarios (MCO):

Ppc = ap + aj PoderComprac + €pc

Donde los componentes del modelo se definen formalmente de la siguiente
manera: Py es el precio nominal minorista por kilogramo o litro del producto en
la ciudad capital de destino; PoderCompra, representa el poder de compra de los
salarios de baja calificacién en la capital provincial, utilizando la serie reconstruida
por Salas (2025).

Los resultados se registran en la tabla1y muestran una heterogeneidad clara
entre los productos. El vino exhibe un efecto significativo del poder adquisitivo so-
bre su precio final (coef=0,557, p<0,01,R?=0,75), indicando que, en provincias con
mayor capacidad de compra urbana, los precios del vino tendian a ser mas altos. Por
el contrario, los precios del azticary de la yerba mate muestran efectos débilesy no
significativos (coef=0,018, p = 0,685 para azlcar; coef = 0,115, p = 0,091 para yerba
mate), lo que sugiere que el poder de compra de los salarios urbanos explica poco
la variacién de precios en estos bienes.

Tabla1.Resultados de regresién entre poder de compra de salariosy precios nominales minoristas

en productos seleccionados (aziicar, vino, yerba mate)

Variable Azucar Vino Yerba mate
Poder de compra de 0,018 (n.s.) 0,557 0,115 (p = 0,09)
salarios (0,045) (0,038) (0,067)
014227\-;'\-\;.- 40)339;‘;;‘-;‘\- 0)525‘/’:7‘:7’:
Constante
(0,058) (0,051) (0,090)
Observaciones 88 73 73
R? 0,002 0,750 0,040

Nota: errores estindar entre paréntesis. *** p < 0,01. n.s. = no significativo a 10 %.
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Adicionalmente, presentamos una prueba idéntica a la anterior cruzando la in-
formacion sobre el precio final de los bienes y los salarios presupuestados de los
agentes de policiacomunes en las provincias de Argentina para los afos 1904, 1907,
1910, 1912,1938,1943 Y 1945. En este universo, los resultados en todos los casos mar-
canque lavariable del ingreso no tuvo impacto determinante sobre los precios en el
caso del aztcar, el vinoy la yerba mate. Los datos se registran en la tabla 2.

Tabla 2. Resultados de regresion entre el valor nominal del salario de los policias provinciales y

precios nominales minoristas en productos seleccionados (aziicar, vino, yerba mate)

Variable Azicar Vino Yerba mate TOTAL
Salarios nominales de agentes -4,741 -0,0016 0,00008 -0,000512
policiales de provincias (0,0004) (0,0006) (0,00053) (0,00033)
S 1,160*** 1,4766*** 1,483*** _113743**;'\—
(0,043) (0,06536) (0,058) (0,03623)
Observaciones 95 96 96 289
R? 0,000 0,070 0,002 0,008

Nota: errores estindar entre paréntesis. *** p < 0,01. n.s. = no significativo a10 %.
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Anexo Ill. Recaudacion fiscal provincial y precio de los
productos en Buenos Aires

Tucuman Mendoza

Recaudaci6n Pr?cio del Recaudacién Precio del Precio
total . azucar por total ., |vinoporlitro | mayorista
provincial fetlescalll srpes provincial el en Buenos | porlitroen
(Tucuman) en B.u €nos (Mendoza) Aires Mendoza
Aires
1904 3033944 267 013 0,35 1992 614 186 748 0,35
1907 3328474 | 288986 0,35 2660544 | 217010
1910 4773 000 303 635 0,45 4 498 000 237185 0,17
1911 5714000| 310960 5446000 | 247273 0,17
1912 5719000 | 318284 0,45 5817000 | 257360 0,35 0,2
1913 6 872 000 325609 0,47 6 651 000 267 448 0,16
1914 7028 000 332933 0,48 7221000 277 535 0,26 0,1
1915 5715000 337927 0,42 7547000| 281698 0,25 0,06
1916 4520000 | 342438 0,5 7516000 | 285459 0,27 0,07
1917 4266000 | 346950 0,66 7239000 289219 0,31 0,1
1918 5536000 | 352674 0,73 8261000| 293991 0,32 0,1
1919 11598 000 364 016 0,74 8 808 000 309 296 0,41 0,15
1920 9211000 375358 0,66 7731000 | 324600 0,55 03
1921 7852000 | 386700 0,74 7372000 | 339905 0,35 0,17
1922 6864000 | 398043 10321000 | 355209 0,34 0,1
1923 | 12864000| 406181 0,59 13558000 | 364918 0,35 0,15
1924 | 19586000 414320 0,61 16135000 | 374628 - 0,24
1925 | 13829 000 422 459 0,5 15170 000 384337 - 0,17
1926 | 14711000 | 430597 0,55 15640000 | 394046 - -
1927 | 12640000 | 438736 0,6 15850000 | 403755 - -
1928 | 12227000| 446875 0,36 22654000 | 413 465 - -
1929 | 12895000| 455013 0,37 22722 000 423174 - -
1930 | 13215000 463152 0,4 22938000 | 432883 - -
1931 12 823 000 471291 0,4 19 833 000 442592 - -
1932 | 11484000 | 479429 0,39 23320000 | 452302 - -
1933 | 14881000| 487568 0,4 23255000 | 462011 0,46 -
1934 | 16036000 | 495707 0,4 26851000 | 471720 0,37 -
1935| 13239000 | 503845 0,41 25249000 | 481429 0,35 -
1936 | 16194 000 511984 0,41 26 463 000 491139 0,37 -
1937 | 15969000 | 520123 0,39 24715000 | 500 848 0,37 -
1938 | 15675000 | 528262 0,42 26123 000 510 557 0,39 -
1939 | 17100000 | 528262 0,41 24390 000 510 557 0,39 -

Fuente: Direccién Nacional de Estadistica (1904-1912), Anuario Geografico Argentino (1941, Pp.

398-399). Poblacién provincial: Anuario Geografico Argentino (1941). Precios: ver seccion I1.
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