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RESUMEN

El turismo cinegético se considera un deporte de lujo y un tipo de turismo
alternativo encuadrado en el ambito de interés especial y también en el
econdmico por proporcionar insumos de divisas en muchos paises. Un tipo de
turismo tan importante como "el turismo de caza" debe aplicarse de manera
extremadamente meticulosa. Como marco de apoyo al turismo sostenible, las
normas deben seguirse sin excepcidn, prestando mucha atencién a la poblacion
animal. Se debe destacar, asimismo, que los cazadores que vienen a Turquia
desean también ser incluidos en el turismo cultural. En el ambito de la
sostenibilidad, este turismo cinegético aporta un beneficio econémico debido a su
contribucion de ingresos como también su ayuda significativa al equilibrio
ecologico.

El objetivo de este articulo es relevar los estudios realizados sobre este tipo de
turismo. Para ello, se utilizé el analisis de documentos, primero mediante el uso
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de un método cualitativo y luego el analisis bibliométrico. El resultado determind
que la mayoria de los estudios fueron efectuados por un solo autor y publicados
en el afio 2019, utilizando un método cualitativo

PALABRAS CLAVE: turismo cinegético; turismo de interés especial; economia;
Turquia; turismo rural.

ABSTRACT

Hunting tourism is considered a luxury sport and a type of alternative tourism
framed in the field of special interest and also in the economic field by providing
foreign exchange inputs, in many countries. A type of tourism as important as
"hunting tourism" must be applied in an extremely meticulous manner. As a
framework to support sustainable tourism, the rules must be followed without
exception and pay close attention to the animal population. It should also be noted
that hunters coming to Turkey also wish to be included in cultural tourism. In the
field of sustainability, this hunting tourism brings an economic benefit due to its
income contribution as well as its significant help to the ecological balance.

The aim of this article is to survey the studies conducted on this type of tourism.
For this purpose, document analysis was used, first using a qualitative method and
then bibliometric analysis. The result determined that most of the studies were
carried out by a single author and published in the year 2019, using a qualitative
method.

KEYWORDS: hunting tourism; special interest tourism; economy; Turkey; rural
tourism.

Turismo de interés especial

Este turismo desempefia un papel importante en la industria turistica, en
términos de desarrollo y economia, porque contribuye al fortalecimiento a
través de las diversas comunicaciones mundiales (Agaliotou, 2015). El
aumento del tiempo libre de las personas y sus ingresos, han llevado a que
la sociedad moderna esté recurriendo a diferentes tipos de experiencias
(Douglas, Douglas y Derrett, 2001). Segun los autores (Douglas, Douglas y
Derrett, 2001), se ha producido un crecimiento paulatino en el sector
turistico, denominado como "industria de la experiencia", donde la gente

Revista de Turismo e Identidad
v4n2,2023 | ISSNe 2718 —8205 | CC BY-NC 4.0



http://revistas.uncu.edu.ar/ojs3/index.php/turismoeindentidad
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2718-8205
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.es

ANALISIS DE LAS POSIBLES CONTRIBUCIONES DEL TURISMO CINEGETICO. TURISMO DE ESPECIAL INTERES...

esta dispuesta a pagar por el servicio. Los turistas prefieren "comprar" mas
emociones que productos. Se dedican a la busqueda de experiencias
personales que son Unicas para ellos. En este contexto, buscan una practica
dominada por cualidades intangibles, tales como entorno, la estética y la
innovacion (Trauer, 2006).

Douglas et al. (2001) sugiere que el turismo de interés especial sea
"sostenible", "apropiado", "novedoso", "responsable", “con experiencias
serias". El “Turismo de Masas”, hoy en dia, ha perdido su importancia y ha
dado espacio a un Turismo de Interés Especial. Cuando hablamos de este
turismo nos referimos a atraer a grupos pequefios. Segin Walle (1997), esta
es la especializacién o percepcion de diferencia. Por lo tanto, ha pasado a la
vanguardia el concepto "nicho de mercado", donde es posible satisfacer las
necesidades de grupos bastantes pequefios. Al principio, este tipo de turismo
se traté como un grupo homogéneo, por ejemplo, el ecoturismo, el turismo
aventura, deportivo, cultural y, fue mds tarde, cuando comenzaron a crecer
notablemente en linea con las demandas de los consumidores (Douglas et
al., 2001). Factores como escapar del estrés de la vida diaria o dar
importancia a la individualidad son los elementos que generan el impulso
para viajar (Rojek y Urry, 1997). En la Figura N° 1 (Pagina siguiente), vemos
como el Turismo de Interés Especial desarrolla un factor importante en la
economia del turismo.

Los turistas de Interés Especial que realizan actividades recreativas dirigidas
a sus intereses especiales y son sensibles al medio ambiente, tienen
caracteristicas que los hacen diferentes y son las siguientes:

= tienen mucha confianza en si mismos;
= |os niveles de educacidn e ingresos son altos;

= actuan de acuerdo con sus deseos e intereses, saben lo que quieren
y realizan investigaciones en consecuencia;
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= tienen altos niveles de sensibilidad a los valores culturales y los
recursos naturales;

= Jos niveles de exigencia estan en un nivel superior;

= |a demanda de bienes y servicios de calidad es mayor.

Figura N° 1: Sistema Interactivo de Turismo de Interés Especial

Tecnologia

Ecologia 5, /

Economia

Cultura

Fuente: Trauer (2006)

Como se puede ver anteriormente, estos turistas - a diferencia de los turistas
de masas- prestan mds atencion a los diferentes detalles y tienen un cuidado
especial para actuar de acuerdo con el alcance del proyecto de turismo
responsable y se destaca su sensibilidad por el medio ambiente.

Turismo de caza

Uno de los aspectos mas importantes de la actividad cinegética es sin duda
la relacion con el aspecto econémico de un pais.
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En nombre de la economia, se defiende la continuidad de la caza, la
instalacion de mallas cinegéticas, la introduccidn de fauna cinegética
aldctona, la captura y muerte de las especies protegidas - denominadas por
el colectivo cazador - como alimafias. Pero, también en nombre de la
economia, se defiende la caza como generadora de rentas y empleos en las
poblaciones humanas rurales - por lo general muy deprimidas social y
econdmicamente - por ello se hace imprescindible la necesidad de fomentar
un turismo cinegético que diversifique aun mas la principal actividad
econdémica.

De la economia de la caza, se desconoce casi en su totalidad, el gasto que el
cazador realiza en la compra de material especializado, principalmente
armas y municiones, el gasto que generan - para la colectividad cazadora - Ia
adquisicion de los seguros de caza, los ingresos derivados de la venta de
puestos en las jornadas cinegética, la venta y el empleo que la actividad
venatoria genera en determinadas zonas rurales, la incidencia de la
comercializaciéon y en su caso la exportacidon de las carnes, etc. (Mulero
Mendigorri y Naranjo Ramirez, 1995; Gonzalez Arenas, 2000).

Desde esta perspectiva, la actividad turistica posee un gran potencial para
complementar las necesidades de un modelo industrialista, potencialidad
gue contiene en si misma varias dimensiones, de las cuales se subrayan las
gue se consideran de mayor importancia a efectos de este trabajo. En primer
lugar, como generadora de empleo, su efecto multiplicador es mayor al de
otras areas de la economia. En segundo lugar, es un sector que puede
complementar las necesidades del modelo industrial, para lograr una balanza
comercial equilibrada, que evite el estrangulamiento externo que traba Ila
adquisicion de bienes de capital, dificultando la competitividad del sector
industrial (Vazquez, 2012). El potencial del sector cinegético, como factor de
desarrollo del medio rural espafiol, no se puede poner en duda en la
actualidad, entre otras cosas, porque puede y debe contribuir a Ila
conservacién ambiental, incrementa la renta agraria por medio de ingresos
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complementarios, fija poblacién en el medio rural, contribuye a diversificar
la estacionalidad turistica, crea empleo, por tanto, coincide con los criterios
comunitarios sobre desarrollo rural. Sin embargo, a nivel global, la crisis
econdmica esta haciendo mella en el turismo cinegético, que ha
experimentado una caida en la demanda, lo que conduce a un descenso del
precio de los servicios, a través del precio de los paquetes turisticos
cinegéticos.

La caza ocupa una posiciéon destacada en muchos paises, lo que conlleva a
una extension territorial en sus comarcas. Esta actividad puede jugar un
papel decisivo en la multifuncionalidad del mundo rural, al ofrecer la ventaja
de originar desplazamientos de corta duracidn durante el periodo invernal,
lo que diversifica y desestacionaliza la demanda turistica, aprovechando la
red de alojamientos turisticos existentes. A la demanda de estos
establecimientos, hay que sumarle la necesidad que surge de otros servicios
como guarderias, rehalas, transporte, armerias, gastronomia, que pueden
generar empleo y mucho flujo econédmico en las comarcas del proyecto.

La caza es un factor de motivacidn importante en términos de turismo de
interés especial, segin Komppula y Gartner (2013). Los investigadores
describen tres tipos de turistas:

= |os cazadores responsables;
= |os cazadores compatibles;
= |os cazadores orientados a los logros.

De acuerdo con los hallazgos de los estudios sobre tipologias de cazadores
de Schroeder, Fulton y Lawrence (2006), Hofer (2002) y Komppula y Gartner
(2013), se puede suponer que hay diferentes tipos de turistas de caza, en
términos de motivaciones, valores y expectativas. Estos son entusiastas del
aire libre, cosechadores de alto desafio, cosechadores de bajo desafio; y no
recolectores, participantes de caza de aves acudticas de larga duraciodn,
participantes de caza de aves acuaticas menos comprometidos, participantes
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de caza de aves acuaticas recreativas e informales, entusiastas de la caza de
aves acuaticas sociales y entusiastas de la caza de aves acuaticas individuales
u orientadas a los logros.

De acuerdo con los resultados de Komppula (2013), los cazadores buscan la
aventuray, especialmente los cazadores finlandeses, buscan la novedad y la
experiencia social durante la actividad de caza. A medida que los cazadores
envejecen, se inclinan a ser conservacionistas, es decir, conceden a la
proteccion de la naturaleza y del medio ambiente un valor fundamental,
mientras que los cazadores experimentados tienen alternativas para
seleccionar actividades de caza diversas. Por esto, los proveedores deben
comprender sus necesidades en términos de presentar una buena calidad de
servicio. Komppula y Gartner (2013) afirman que la dimensién de la
interaccion social durante la actividad de caza en el bosque auténtico y un
buen perro entrenado en cooperacion, cumplen la accién de buena calidad
de servicio.

Los autores Radder y Bech-Larsen (2008), realizaron un estudio
entrevistando a 34 cazadores y cuyos resultados reflejan algunas
calificaciones como la socializacidn, el logro, la emocién, el hedonismo, el
universalismo y la similitud. Las motivaciones incluian la personalidad
masculina, la dependencia de la naturaleza y la interaccidén con el entorno
inmediato. Shrestha et al. (2012), sugieren la relacidon con las motivaciones,
gue, en contraste con el comportamiento de caza comun, la caza de ciervos
podria no ser del todo voluntaria. El estado de animo es un factor importante
para hacerla y estd relacionado con creencias personales y el control
conductual del cazador. Continuando con las emociones de los cazadores,
Tangeland et al. (2013), sefiala que existen también variaciones sustanciales
en cuanto a las intenciones de compra de bienes materiales, como Ia
adquisicion de vivienda secundaria, afectadas por factores de motivacién
internos y externos, tales como la edad, los ingresos y la etapa educativa. La
tasa de participacidn de las personas adineradas, con una alta intencion de
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comprar oportunidades de turismo basado en la naturaleza, se inclina a ser
de jovenes de altos ingresos y dispuestos a asumir riesgos.

En Turquia, Safak (2003) afirma que las areas de caza privadas estan bastante
limitadas y su promociéon es un problema critico con respecto a las
oportunidades de turismo de caza. Ademas, si se tiene en cuenta que esta
actividad ayuda a distribuir de manera uniforme - en términos generales- el
desarrollo socioecondémico, al diferenciar los tipos de actividades turisticas
con la difusién de los movimientos turisticos a lo largo del afio. El autor sefiala
que se han enfatizado las actividades de la caza consciente y la contribucién
positiva de la poblacién local para la conservaciéon y el control.

Los cazadores, especialmente los extranjeros, alquilan vehiculos para llegar
a la zona de caza, no sin antes efectuar compras en el resort en el que se han
hospedado, con lo que existe una contribucidn a la economia (Alkan, 2014).

En Kirguistan, Ege (1996) enfatiza que la parte econdmica del turismo de caza
es una actividad importante y muy popular. La investigadora presenté una
propuesta de modelo para la mejora del turismo cinegético en la region.
Ulusoy (2016) enfatiza la importancia econdmica de crear un turismo de caza
como contribucién al contexto de turismo rural. En el caso de Turquia,
sabemos que ya cuenta con recursos naturales, histdricos y socioculturales
para la contribucidon econdmica y la creacion de empleo.

De acuerdo con las afirmaciones de Safak (2003), en Turquia, con la ayuda
del turismo de caza, las areas vacias se podrian utilizar como espacios para
caravanas y campamentos, se podria evitar que la poblacién local emigre a
otras regiones debido al sistema especial de caza. El principal requisito para
gue el turismo de caza se desarrolle es que el sistema de dreas de caza debe
diversificarse. Las empresas privadas de caza en Turquia son ineficientes, las
razones de esta situacién son que no pueden encontrar ni el lugar de
establecimiento ni los fondos, para invitar a cazadores extranjeros a dreas de
caza. Si se tiene en cuenta que un turista que visita Turquia gasta un
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promedio de 750 ddlares (por viaje), y se lo compara con un turista de caza
que gasta 2.000 ddlares por persona - en el mismo periodo de tiempo - sale
a laluz laimportancia del turismo cinegético en el sentido econdémico (Olcay,
Daglioglu y Sirme, 2019).

En el estudio realizado por Safak (2003), la prevencion de la migracidn de los
indigenas a diferentes regiones es uno de los beneficios del turismo de caza.
Gracias a éste, se estan abriendo para su utilizacidn areas y pastizales en la
que se puede desarrollar. Esto se traduce en un factor importante en la
activacion del turismo en estas regiones, que dependera de la estructura del
sistema de caza en ellas. En concordancia con esto, Alkan (2014) sugirié que
la incapacidad de crear un buen sistema de caza representaria una amenaza
para la vida silvestre, debido a que el consumidor compra el producto
directamente, sin intermediarios o sin la existencia de un canal de
distribucidn, que es un factor activo en la distribucién de productos. Otro
agente que es necesario sea efectivo es terminar con la incapacidad de no
poder tener invitados extranjeros debido a la falta de lazos de comunicacion
con empresas de otros paises y, por ultimo, sin olvidar su gran importancia,
la situacién financiera inexistente. Todos estos factores muestran que la
promocién del pais como destino importante en el desarrollo del turismo
cinegético es insuficiente y escaso. Estudios ya han destacado que el pais
debe ser promovido de mejor manera internacionalmente como también
intensificar la participacién de personal experto y profesional (Ege, 1996;
Olcay et al., 2019).

Prevenir la caza incontrolada y acentuar la contribucidon positiva de los
ciudadanos para la proteccion de las zonas de caza, deberia ser mayor y se
crearia una fuente constante de ingresos para ellos mismos, segun Alkan
(2014). En Antalya, que es una ciudad turistica situada en la costa
mediterranea del suroeste de Turquia, se realizé un estudio en base a una
encuesta y el resultado mostré que la gran mayoria de los cazadores
domeésticos viven en lugares densamente poblados, son personas cuyo rango
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de edad esta entre los 35 a 49 afos, con un alto nivel de ingresos y nivel
educativo y participan en la caza una o dos veces por semana. Todo este
resultado enfatiza la importancia y el aumento de la supervision de las
actividades de caza no autorizadas en esta regién, tal como apuntaba Ege
(1996) seglin una propuesta de modelo de viaje para el desarrollo del turismo
de caza en Kirguistdn. En este contexto, se ha sugerido la realizacidn de
algunos arreglos y estudios para convertir el turismo cinegético en una
importante fuente de ingresos. Se propuso la construccidn de hoteles,
refugios y cabafas como también carreteras en areas montafiosas. También
se hizo hincapié en que las regulaciones de infraestructura legal sean
adecuadas para el desarrollo de una caza sostenible, todo esto unido a otros
estudios de infraestructura.

La ciudad de Mugla, en la regidon del mismo nombre, situada al suroeste de
Turquia, es parte de otro estudio de Ulusoy (2016), donde afirma que esta
region tiene un rico potencial recreativo y es importante para el turismo de
caza en términos de desarrollo rural. Se determina también que los
cazadores no tan solo gastan en el alojamiento, sino que se interesan en
compras y diversos eventos durante su viaje, lo que deriva a constatar que
es necesario desarrollar tipos alternativos de turismo con una buena
actividad promocional. El turismo de caza - se ha corroborado - que se
acrecienta en personas que necesitan y desean deshacerse del estrés diario,
vivir de forma saludable y estar en contacto con la naturaleza. A partir de
este resultado, queda claro que quienes se incorporan al turismo cinegético
se interesan por la naturaleza. Por otro lado, en Gaziantep, provincia ubicada
en la region central del sur de Turquia, los empleados que llevan a cabo las
actividades de caza no tienen experiencia. Por ultimo, otros de los hallazgos
de este estudio nos indican que - segun la mayoria de los participantes - los
eventos organizados para el turismo de caza son ineficientes y, por lo tanto,
necesitan mejorarse (Olcay et al., 2019).
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En el estudio realizado por Radder y Bech-Larsen (2008), se sugirié que la
motivacidon mas importante de la caza es socializar y, por ser una actividad al
aire libre, también resalta la identidad masculina. Dentro del alcance de los
hallazgos de la investigacion de Shrestha (2012), se concluyd que las normas
subjetivas tienen un impacto en la actividad de caza de ciervos en particular.
Ademads, la falta de acceso y la insuficiente actividad cinegética estan
directamente relacionadas con la baja calidad de la experiencia. En el estudio
propuesto por Tangeland et al. (2013), se muestra que los individuos
poseedores de residencias secundarias tienen altas intenciones de comprar
productos naturales y realizados en tiempos libres y, que sus intenciones de
compra se ven directamente afectadas por las caracteristicas
sociodemograficas. El efecto de casa secundaria o segunda residencia en las
zonas rurales ha desarrollado una reactivacidn de la economia rural en las
regiones y también la habitabilidad de estas zonas. Los procedimientos,
principios de caza y diversos decretos, han sido determinados por la
Direccion General de Agricultura y Silvicultura. A modo de ilustracién, las
instrucciones de turismo de caza, durante el periodo 2021 -2022, incluyen la
permisidn de cazar animales que estan inscritos segin edad, género vy tipo;
las formas requeridas, las armas y la ropa necesaria, las cuotas de caza, las
tarifas y las responsabilidades de las personas autorizadas, los primeros
auxilios, las tarifas de caza fundamentales, las referencias y documentos que
ofrecen la determinacién de cuotas de cazadores locales y extranjeros para
la medicién individual, incluyendo la determinacion de edad. Asimismo, se
mencionan las ciudades donde se realiza la caza, que son Adiyaman, Konya,
Antalya, Hatay, Giresun, Rize, Sivas, Bilecik, Denizli, Eskisehir, Afyon, Ankara,
Kahramanmaras, Bingol, Erzurum, Erzincan, Artvin, Karaman, Nigde, Mugla
Bolu, Corum, Sinop, Zonguldak, Kayseri, Mersin, Adana, Kastamonu, Karabuk,
Duzcel. Junto a toda esta informacidn, se puede acceder también a las “Rutas

1 Recuperado de: www.tarimorman.gov.tr
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de Caza” en Turquia a través del sitio web de la Direccién General de
Agricultura y Silvicultura.

Metodologia

El turismo de caza contribuye en gran medida a las economias locales. Por
otro lado, apoya el turismo rural en muchos paises, especialmente en el
ambito de las actividades de turismo cinegético que se realizan en Turquia.
Por lo tanto, el propdsito de este estudio es examinar los estudios realizados
en la literatura sobre actividades de turismo cinegético y llegar a los hallazgos
relacionados con esta informacion. En el estudio se utilizd el método de
investigacion cualitativa y la técnica de analisis bibliométrico, la que cumple
un rol importante en la determinacién del estado actual de las publicaciones
cientificas en su campo, con sus deficiencias y efectividad (Sen, 2020). El
proceso metodoldgico llevado a cabo se desarrollé en dos fases. La primera,
es un mapeo cientifico del area a través de un analisis bibliométrico de la
produccién cientifica registrada en WoS y Scopus vy, la segunda, un analisis
de red que permite identificar los documentos mas relevantes sobre turismo
de cazay turismo cinegético, como también establecer los principales grupos
en los que se encuentran actualmente las investigaciones de esta area
(Duque, Meza, Giraldo y Barreto, 2021; Ormaza Cevallos y Guerrero-Baena,
2021; Tabares, Jaramillo, Arias y Arias, 2017).

No podemos dejar de hablar del término "sostenibilidad" que se encuentra
entre los temas mas importantes del Siglo XXI. Actualmente, las personas
buscan la sostenibilidad uniéndose a las actividades turisticas, por ello, han
surgido diversos tipos de turismo con diferentes nombres, tales como
turismo rural, ecoturismo, agroturismo, entre otros. Todo ello tiene un
efecto significativo en el equilibrio ecoldgico vy, el turismo de caza es una
actividad que agrega beneficios econdmicos a los paises.

Resultados
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En la Tabla N° 1, se examinan los estudios académicos relacionados con el
turismo cinegético de acuerdo con el nombre del autor(es), afio, nombre del

articulo, método y el tema de los articulos.

Tabla N° 1: Analisis bibliométrico de estudios de turismo de caza

Autor(es) | Afio | Nombre del articulo Método Tema
. En el estudio, se determind
The Typology of Hunting . . .
. . la tipologia de los turistas
Tourists Coming to de caza que visitan el
Akkus, G. & Sinop-Boyabat. . N .
. 5 2019 R P ’y . Cuantitativo distrito de Sinop-Boyabat,
Simsek, A. (Tipologia de los turistas .
una de las areas
cazadores que llegan a . .
K importantes de turismo de
Sinop-Boyabat) .
caza de Turquia.
Estudios sobre el .
. En este estudio, se
turismo de caza en .
- . examinaron los efectos
términos de vida R
) L sobre el potencial del
Alkan, U. silvestre en la regién de o .
2014 X Cualitativo turismo de cazay el
M. Antalya (Reviews on )
) L turismo de caza en
hunting tourism in terms . S
e términos de vida silvestre
of wildlife in Antalya .
. en la provincia de Antalya
region)
Mediante el uso de los
El efecto del turismo de .
. registros de 2013-2016 con
caza en el turismo en la
. . respecto a las
provincia de Erzincan en o .

. . organizaciones realizadas
Demir, M & el campo del turismo en el camoo del turismo
Caner, A. 2016 | alternativo (Effect Of Cualitativo R o P L

) . cinegético en la provincia

M. Hunting Tourism For R

A . de Erzincan, se ha

Tourism In Erzincan .
. intentado revelar la

Under Alternative . L .

) situacién actual del turismo
Tourism) . s ,

cinegético en todo el pais.

Una propuesta modelo
relacionada con el
turismo cinegético como
tipo de recreacién y el . . .

P R v La importancia del turismo
desarrollo del turismo .
cinegético en Turquia de caza en Turquia, que

Ege, Z. 1996 & - . 4 Cualitativo tiene como objetivo
(Hunting tourism as a
; emerger en este punto y
type of recreation and a s
ofrecer una ruta turistica.
model proposal related
to the development of
hunting tourism in
Turkey)
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Autor(es) | Ao | Nombre del articulo Método Tema
Andlisis econdmico de
las actividades de
turismo de naturaleza .
. R . y En este estudio, se
turismo cinegético en .
examinaron los aspectos
Korkmaz, recursos forestales L L .
2001 . R Cualitativo econémicos del turismo de
M. (Economic Analysis of L
. naturaleza y las actividades
Nature Tourism and . . -
. ; de turismo cinegético.
Hunting Tourism
Activities in Forest
Resources)
Una investigacion . s
L . En la investigacion, se han
dirigida a determinar las
revelado las razones por las
razones que llevan a los . )
Olcay, A., . . cuales los turistas prefieren
Daglioglu turistas al turismo el turismo de caza
5 g ’ 2019 | cinegético (Research Cualtitativo , )
T. & Siirme, . . Ademds, se han presentado
M Aimed at Determining ropuestas para el
' the Reasons That Lead prob para €
. A desarrollo del turismo
Tourists to Hunting R Yo
. cinegético.
Tourism)
Turismo de cazay
medios visuales: los El objetivo principal de la
efectos de Yaban TV en investigacion es examinar
las actitudes de los los efectos de Yaban TV en
cazadores de turistas las actitudes de los
" nacionales en Turquia . cazadores de turistas
Ozer, O. 2015 R . q Cuantitativo R ,
(Hunting tourism and nacionales en Turquia.
visual media: The effects Ademds, es para
of Yaban TV on the determinar los efectos de
attitudes of domestic Yaban TV en la cazay el
tourist hunters in turismo de caza en Turquia.
Turkey)
El objetivo de la
L, investigacion es revelar el
Una evaluacion del > .
) R potencial del turismo de
potencial del turismo de ,
caza de Turquia caza de Turquiay
Ozer, 0. 2019 d Cualtitativo proporcionar sugerencias

(Regarding Turkey's
Hunting Tourism
Potential Evaluation)

sobre la evaluacién de las
actividades de caza para
aumentar los ingresos
turisticos.
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Autor(es) | Ao | Nombre del articulo Método Tema

Los efectos de las
practicas de turismo de
caza en las empresas
privadas de caza en
safak, i. 2003 | Turquia (The Effects of Cualtitativo
Hunting Tourism
Practices in Turkey on
Private Hunting
Enterprises)

Se estudiaron los efectos
de las précticas de turismo
de caza en Turquia en las
empresas privadas de caza.

Una Investigacion sobre
el impacto del turismo

cinegético en el En este estudio, se examina
desarrollo rural en la importancia del turismo
Ulusoy, H. 2015 términos de. tur.ismo Cualtitativo cintegético en términos de
rural (Examination of turismo rural y sus efectos
The Effects on Rural en el desarrollo rural
Development in terms mediante la divulgacion.

of Rural Tourism of
Hunting Tourism)

Se estudia la situacion
actual y potencial del
turismo de caza, como una
forma de turismo
alternativo, en la provincia
de Mugla, y suimpacto en
el desarrollo del turismo
rural (su contribucién a la
economia de la provincia,
la poblacién local que vive
en areas rurales, el impacto
socioecondmico, etc.).

Una investigacion del
impacto del turismo de
caza en la economiay el
desarrollo rural de la
provincia de Mugla
Ulusoy, H. 2016 | (Examination of The Cualitativo
Additions on Rural
Development and
Economic of Mugla
Provicence of Hunting
Tourism in Mugla City)

Fuente: Elaboracién propia

En la tabla anterior se revisan los estudios escaneados de fuentes como Web
of Science (Wos) y Scopus. El método mds utilizado en este contexto es el
cualitativo, con una frecuencia de diez (10) repeticiones. Observamos
también que la mayoria de los estudios académicos (con tres (3) repeticiones
cada uno), se publicaron en 2019. En este punto, se entiende que la
pandemia de Covid-19 produjo una disminucion en las actividades de caza.
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Sin lugar a dudas, el turismo cinegético es un tema que se ha estudiado
escasamente en la literatura, lo que se traduce que su numero de estudios
sea limitado. El nimero de autores de los estudios académicos es de uno, en
ocho (8) ocasiones, y mas de uno en tres (3). En cuanto a la finalidad de los
estudios, su objetivo principal es el impacto econdmico del turismo
cinegético, su contribucidn al desarrollo local, al turismo rural y a las rutas
turisticas.

Figura N° 2: Andlisis de relaciones por frecuencia de repeticién de palabras y nube de palabras

Fuente: Elaboracion propia en base a articulos

Arriba, las palabras mas repetidas en el analisis en la nube de palabras se
asociaron y se juntaron para revelar la Figura N° 2.
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Grafico N° 1: Grafico de distribucion de articulos por afio

3
2 2
1 1 1 1 I I
1996 2001 2003 2014 2015 2016 2019

Fuente: Elaboracion propia

En el grafico anterior, se observan los afios donde se desarrollaron mas
publicaciones, notando que la mayoria de los estudios sobre turismo de caza,
se dieron a conocer en 2019. Cuando se examina el grafico de las
investigaciones segun los afios anteriores, el afio maximo (3) de 2019 es
seguido por los afos de 2015 (2) y 2016 (2), respectivamente. Es de destacar
que se publicé 1 estudio en otros afos.

Limitaciones y futuras lineas de investigacion

La primera limitacion es el tiempo. Luego - dado que el turismo cinegético es
un aspecto poco estudiado en la literatura - se utiliza el método cualitativo.
Sin embargo, las investigaciones futuras pueden enriquecerse mediante el
uso de métodos cualitativos y cuantitativos.

Conclusiones

Actualmente el consumidor sabe lo que quiere y ademas estda abierto a las
innovaciones; también otorga importancia a la calidad, tiene un alto nivel de
educacion, es consciente de sus demandas y de los cambios que puede
solicitar respecto al servicio y producto ofrecido. Eso conlleva la necesidad
de adaptar o renovar los alojamientos y la gastronomia en base a las
demandas de los consumidores. Respecto al transporte mejorar los
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principios y conceptos de gestion, sin olvidar una mejora continua, de las
actividades de marketing. Evaluar cuidadosamente los ingresos, las
tradiciones y los motivos de viaje de los turistas, debido a las diferencias
existentes entre ellos, son todas medidas importantes que hay que tener
presentes para asi satisfacer las necesidades y deseos de éstos, al mismo
tiempo que se garantice un alto nivel de satisfaccidon para cada tipo de
publico y una buena y correcta eleccién del desarrollo de producto turistico
adecuado.

Evidentemente esta realizacidn de oferta tiene resultados positivos a largo
plazo, porque después de todo, el concepto de turismo varia con el tiempo
dependiendo de los diferentes sectores y areas. En este estudio, se menciond
la definicion de turismo de caza, sus caracteristicas con ejemplos
principalmente en Turquia. Los resultados del analisis muestran que los
estudios académicos son de un solo autor y sus publicaciones fueron entre
2016 y 2019. También observamos que se utilizd el método cualitativo
mayoritariamente en comparacién con el cuantitativo. Visualizamos también
que los articulos se centraron en demostrar la contribucién econémica del
turismo cinegético en las zonas rurales. Otro punto destacado es la
contribucidn econdmica importante que este tipo de turismo desarrolla y
gue ha sido poco estudiado en la literatura.
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