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Revista de Turismo e Identidad es una publicacion del Instituto de Investigaciones en Turismo e Identidad (IITl) -
Departamento de Turismo - Facultad de Filosofia y Letras - Universidad Nacional de Cuyo, Mendoza, Argentina.

Centro Universitario - Ciudad de Mendoza (5500) - Casilla de Correo 345 — Provincia de Mendoza, Argentina
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Envie su trabajo a:
revistaturismoeidentidad @ffyl.uncu.edu.ar
http://revistas.uncu.edu.ar/ojs3/index.php/turismoeindentidad/about/submissions#authorGuidelines

El envio de un articulo u otro material a la revista implica la aceptacion de las siguientes condiciones:

# Que sea publicado bajo Licencia Creative Commons Atribuciéon - NoComercial 4.0 internacional
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/ a partir del nimero 3 de Revista Turismo e Identidad (con
publicacién en diciembre 2021).

@ Que sea publicado en el sitio web oficial de “Revista de Turismo e Identidad”, de la Facultad de Filosofia y Letras,
Universidad Nacional de Cuyo, Mendoza, Argentina: http://revistas.uncu.edu.ar/ojs/index.php/turismoeindentidad
y con derecho a trasladarlo a nueva direccién web oficial sin necesidad de dar aviso explicito a los autores.

@ Que permanezca publicado por tiempo indefinido.

@ Que sea publicado en cualquiera de los siguientes formatos: pdf, xim, html, epub; segtin decision de la Direccién de
la revista para cada volumen en particular, con posibilidad de agregar nuevos formatos atn después de haber sido
publicado.

Proceso de evaluacion por pares: Revista de Turismo e Identidad considera para su publicacién articulos inéditos y
originales, los que seran sometidos a evaluacion. La calidad cientifica y la originalidad de los articulos de investigacion
son sometidas a un proceso de arbitraje anénimo externo nacional e internacional. El proceso de arbitraje contempla la
evaluacidn de dos jueces, que pertenecen a distintas instituciones y universidades. Se estima un plazo de un mes para
que los especialistas informen los juicios. Dependiendo de las opiniones de los arbitros, la revista informarad al autor la
factibilidad de la publicacién de su trabajo. Revista de Turismo e Identidad se reserva el derecho de no enviar a evaluacion
aquellos trabajos que no cumplan con las indicaciones sefialadas en las "Normas para la publicacién”, ademas se reserva
el derecho de hacer modificaciones de forma al texto original aceptado. La revista se reserva el derecho de incluir los
articulos aceptados para publicacién en el nimero que considere mas conveniente. Los autores son responsables por el
contenido y los puntos de vista expresados, los cuales no necesariamente coinciden con los de la revista.

“éQué es el acceso abierto?

El acceso abierto (en inglés, Open Access, OA) es el acceso gratuito a la informacion y al uso sin restricciones de los
recursos digitales por parte de todas las personas. Cualquier tipo de contenido digital puede estar publicado en acceso
abierto: desde textos y bases de datos hasta software y soportes de audio, video y multimedia. (...)

Una publicaciéon puede difundirse en acceso abierto si retne las siguientes condiciones:

Es posible acceder a su contenido de manera libre y universal, sin costo alguno para el lector, a través de Internet o
cualquier otro medio;

El autor o detentor de los derechos de autor otorga a todos los usuarios potenciales, de manera irrevocable y por un
periodo de tiempo ilimitado, el derecho de utilizar, copiar o distribuir el contenido, con la Unica condicién de que se
dé el debido crédito a su autor;

La versidn integral del contenido ha sido depositada, en un formato electrénico apropiado, en al menos un
repositorio de acceso abierto reconocido internacionalmente como tal y comprometido con el acceso abierto.”

De: https://es.unesco.org/open-access/%C2%BFqu%C3%A9-es-acceso-abierto



https://revistas.uncu.edu.ar/ojs3/index.php/turismoeindentidad
http://ffyl.uncuyo.edu.ar/instituto-de-investigaciones-en-turismo-e-identidad
http://ffyl.uncuyo.edu.ar/turismo20
http://ffyl.uncuyo.edu.ar/
https://www.uncuyo.edu.ar/
mailto:revistaturismoeidentidad@ffyl.uncu.edu.ar
mailto:iiti-uncuyo@ffyl.uncu.edu.ar
http://ffyl.uncu.edu.ar/
mailto:revistaturismoeidentidad@ffyl.uncu.edu.ar
http://revistas.uncu.edu.ar/ojs3/index.php/turismoeindentidad/about/submissions#authorGuidelines
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/
https://revistas.uncu.edu.ar/ojs3/index.php/turismoeindentidad
http://revistas.uncu.edu.ar/ojs/index.php/turismoeindentidad
https://es.unesco.org/open-access/%C2%BFqu%C3%A9-es-acceso-abierto

Politica de acceso abierto: Esta revista proporciona acceso abierto inmediato a su contenido, basado en el principio de
que ofrecer los avances de investigacion de forma inmediata colabora con el desarrollo de la ciencia y propicia un mayor
intercambio global de conocimiento. A este respecto, la revista adhiere a:

. PIDESC. Pacto Internacional de Derechos Econdmicos, Sociales y Culturales.
https://www.argentina.gob.ar/sites/default/files/derechoshumanos_publicaciones_colecciondebolsillo_0
7_derechos_economicos_sociales_culturales.pdf

. Creative Commons http://www.creativecommons.org.ar/

. Iniciativa de Budapest para el Acceso Abierto.
https://www.budapestopenaccessinitiative.org/translations/spanish-translation

. Declaracién de Berlin sobre Acceso Abierto https://openaccess.mpg.de/67627/Berlin_sp.pdf
. Declaracién de Bethesda sobre acceso abierto https://ictlogy.net/articles/bethesda_es.html
. DORA. Declaracion de San Francisco sobre la Evaluacidn de la Investigacion https://sfdora.org/read/es/

. Ley 26899 Argentina. http://servicios.infoleg.gob.ar/infoleginternet/anexos/220000-
224999/223459/norma.htm

. Iniciativa Helsinki sobre multilingtiismo en la comunicacion cientifica https://www.helsinki-initiative.org/es

Politica de deteccion de plagio: Se utiliza el software Plagius (https://www.plagius.com/es). Esta etapa de control esta a
cargo del Equipo Editorial de la revista.

Aspectos éticos y conflictos de interés: Damos por supuesto que quienes hacemos y publicamos en Revista de Turismo
e Identidad conocemos y adherimos tanto al documento CONICET: “Lineamientos para el comportamiento ético en las
Ciencias Sociales y Humanidades” (Resolucién N° 2857, 11 de diciembre de 2006) como al documento “Guide lines on
Good Publication Practice” (Committee on Publications Ethics: COPE). Para mas detalles, por favor visite: Code of Conduct
for Journal Editors y Code of Conduct for Journal Publishers

Politica de preservacion: La informacion presente en el "Sistema de Publicaciones Periddicas" (SPP), es preservada en
distintos soportes digitales diariamente y semanalmente. Los soportes utilizados para la "copia de resguardo" son discos
rigidos y cintas magnéticas.

Copia de resguardo en discos rigidos: se utilizan dos discos rigidos. Los discos rigidos estan configurados con un esquema
de RAID 1. Ademas, se realiza otra copia en un servidor de copia de resguardo remoto que se encuentra en una ubicacion
fisica distinta a donde se encuentra el servidor principal del SPP. Esta copia se realiza cada 12 horas, sin compresién y/o
encriptacion.

Para las copias de resguardo en cinta magnéticas existen dos esquemas: copia de resguardo diaria y semanal.

Copia de resguardo diaria en cinta magnética: cada 24 horas se realiza una copia de resguardo total del SPP. Para este
proceso se cuenta con un total de 18 cintas magnéticas diferentes en un esquema rotativo. Se utiliza una cinta magnética
por dia, y se va sobrescribiendo la cinta magnética que posee la copia de resguardo mas antigua. Da un tiempo total de
resguardo de hasta 25 dias hacia atras.

Copia de resguardo semanal en cinta magnética: cada semana (todos los sdbados) se realiza ademas otra copia de
resguardo completa en cinta magnética. Para esta copia de resguardo se cuenta con 10 cintas magnéticas en un esquema
rotativo. Cada nueva copia de resguardo se realiza sobre la cinta magnética que contiene la copia mas antigua, lo que da
un tiempo total de resguardo de hasta 64 dias hacia atras.

Los archivos en cinta magnética son almacenados en formato "zip", comprimidos por el sistema de administracion de
copia de resguardo. Ante la falla eventual del equipamiento de lectura/escritura de cintas magnéticas se poseen dos
equipos lecto-grabadores que pueden ser intercambiados. Las cintas magnéticas de las copias de resguardo diarios y
semanal son guardados dentro de un contenedor (caja fuerte) ignifugo.

Copia de resguardo de base de datos: se aplica una copia de resguardo diario (dump) de la base de datos del sistema y
copia de resguardo del motor de base de datos completo con capacidad de recupero ante fallas hasta (5) cinco minutos
previos a la caida. Complementariamente, el servidor de base de datos estd replicado en dos nodos, y ambos tienen
RAID 1.
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Revista de Turismo e Identidad es una publicacion de divulgacidn cientifica del Instituto de Investigaciones en Turismo e
Identidad, 1T, de la Facultad de Filosofia y Letras, de la Universidad Nacional de Cuyo. Publica trabajos originales, sujetos
a arbitraje, orientados a un publico lector especializado e interesado en el sector turistico con una vision multi e
interdisciplinaria. Se abordan temas relativos al turismo y patrimonio en la actualidad, a la bdsqueda de nuevas opciones
y alternativas para el futuro de los mismos, atendiendo a los criterios de sostenibilidad que se promueven en el siglo XXI,
al desarrollo local y a la participacion comunitaria con conciencia socio ambiental y cultural. La responsabilidad por las
opiniones emitidas en los articulos corresponde exclusivamente a los autores.

Foto de tapa: Pedro Sebastian Lizabe. “Mirador del Sol”. Merlo, San Luis, Argentina. Afio 2023.

Se permite la reproduccién de los articulos de este nimero siempre y cuando se cite la fuente. Esta obra esta bajo una
Licencia Atribucién-NoComercial 4.0 internacional (CC BY-NC 4.0), salvo los elementos especificos publicados dentro de

esta revista que indiquen otra licencia. Usted es libre de: copiar y redistribuir el material en
cualquier medio o formato; adaptar, transformar y construir a partir del material citando la
BY NC fuente. Bajo los siguientes términos: Atribuciéon —debe dar crédito de manera adecuada,

brindar un enlace a la licencia, e indicar si se han realizado cambios. Puede hacerlo en cualquier
forma razonable, pero no de forma tal que sugiera que usted o su uso tienen el apoyo de la licenciante. NoComercial —
no puede hacer uso del material con propdsitos comerciales. No hay restricciones adicionales — No puede aplicar
términos legales ni medidas tecnoldgicas que restrinjan legalmente a otras a hacer cualquier uso permitido por la licencia.
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.es.
Esta revista se publica a través del SID (Sistema Integrado de Documentacidn), que constituye el repositorio digital de la
Universidad Nacional de Cuyo (Mendoza): http://bdigital.uncu.edu.ar/, en su Portal de Revistas Digitales en 0OJS:
http://revistas.uncu.edu.ar/ojs/index.php/index/index.
Nuestro repositorio digital institucional forma parte del SNRD (Sistema Nacional de Repositorios Digitales)
http://repositorios.mincyt.gob.ar/, enmarcado en la leyes argentinas: Ley N° 25.467, Ley N° 26.899, Resolucion N° 253
del 27 de diciembre de 2002 de la entonces SECRETARIA DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION PRODUCTIVA,
Resoluciones del MINISTERIO DE CIENCIA, TECNOLOGIA E INNOVACION PRODUCTIVA N° 545 del 10 de septiembre del
2008, N° 469 del 17 de mayo de 2011, N° 622 del 14 de septiembre de 2010 y N2 438 del 29 de junio de 2010, que en
conjunto establecen y regulan el acceso abierto (libre y gratuito) a la literatura cientifica, fomentando su libre
disponibilidad en Internet y permitiendo a cualquier usuario su lectura, descarga, copia, impresion, distribucién u otro
uso legal de la misma, sin barrera financiera [de cualquier tipo]. De la misma manera, los editores no tendran derecho a
cobrar por la distribucién del material. La Gnica restriccion sobre la distribucion y reproduccion es dar al autor el control
moral sobre la integridad de su trabajo y el derecho a ser adecuadamente reconocido y citado.
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Editorial

German Eduardo Herrera

Director

Facultad de Filosofia y Letras, Universidad Nacional de Cuyo
Mendoza, Argentina

gherrera@ffyl.uncu.edu.ar

La presente edicion de la Revista de Turismo e Identidad contiene tres
articulos y una reseiia literaria y han sido realizados por autoras de Turquia,
Argentina y Costa Rica. En el primer articulo se analiza el patrimonio cultural
inmaterial indigena y afro-costarricense y la mirada que posee el sector
turistico sobre ellos; en el segundo se muestra, a partir de una revision
bibliografica, la contribucion del turismo cinegético a la economia de los
paises, especialmente en el caso de Turquia; y en el tercero se estudia, de
manera comparativa, el crecimiento urbano de destinos turisticos serranos
focalizando en la Villa de Merlo (San Luis, Argentina). La resefia, es sobre un
libro que versa sobre la comunicacion publica de la ciencia y el turismo
responsable, del destino Cafayate y Quebrada de la Conchas (Salta,
Argentina).

Es para destacar que la Revista de Turismo e Identidad utiliza el método de
evaluacién del doble referato ciego y continia formando parte de
prestigiosos catdlogos de indexacion y redes de divulgacién, como son
Latindex, Latinrev, Base y Binpar entre otros.

Agradezco, en nombre del equipo Editorial, a todas las personas que han
contribuido para lograr la presente publicacién y los invito a difundir y
compartir nuestro Volumen 4 — NUmero 2.
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Editorial

German Eduardo Herrera

Director

Facultad de Filosofia y Letras, Universidad Nacional de Cuyo
Mendoza, Argentina

gherrera@ffyl.uncu.edu.ar

This edition of the Tourism and Identity Magazine contains three articles and
a literature review by authors from Turkey, Argentina and Costa Rica. The
first article analyzes the indigenous and Afro-Costa Rican intangible cultural
heritage and how the tourism sector views them; based on a literature
review, the second article shows the contribution of hunting tourism to the
economy of the countries, especially in the case of Turkey; and the third
article studies, in a comparative manner, the urban growth of mountain
tourist destinations with a focus on Villa de Merlo (San Luis, Argentina). The
review is about a book on the public communication of science and
responsible tourism in Cafayate and Quebrada de la Conchas (Salta,
Argentina).

It should be noted that the Journal of Tourism and Identity uses the double
blind refereeing evaluation method and continues to be part of prestigious
indexing catalogs and dissemination networks, such as Latindex, Latinrev,
Base and Binpar, among others.

| thank, on behalf of the Editorial team, all the people who have contributed
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RESUMEN

Costa Rica es reconocida por su biodiversidad y el modelo de turismo ecoldgico.
En la Ultima década, el etnoturismo se ha incrementado, pues su oferta retne
recursos de la naturaleza, las tradiciones culturales y la vida rural. La mirada del
turista se guia por los idearios del turismo y elementos de la vida cotidiana de estas
etnias, que son de interés para diversos tipos de turistas. En esta comunicacion,
se resefia el contexto de los ocho pueblos indigenas del pais y los ambitos del
patrimonio cultural inmaterial que se han convertido en atractivos turisticos. Los
efectos del turismo y de la Covid-19 han influido de maneras diferentes a las
comunidades, segiin su dependencia de la actividad turistica.

PALABRAS CLAVE: etnoturismo; patrimonio inmaterial; cotidianeidad; exatico.
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ABSTRACT

Costa Rica is recognized for its biodiversity and ecological tourism model. In the
last decade, ethno-tourism has increased, as its offer brings together natural
resources, cultural traditions and rural life. The tourist's gaze is guided by the
ideals of tourism and elements of the daily life of these ethnic groups, which are
of interest to various types of tourists. This paper reviews the context of the
country's eight indigenous peoples and the areas of intangible cultural heritage
that have become tourist attractions. The effects of tourism and Covid-19 have
influenced the communities in different ways depending on their dependence on
tourism activity.

KEYWORDS: ethno-tourism; intangible heritage; everyday life; exotic.

Introduccion

Es una realidad innegable la condicion multiétnica y pluricultural de Costa
Rica desde tiempos antiguos, antes de 1502, debido el contacto con Colény
los conquistadores espafioles, que aumentd durante el periodo colonial; y
después de 1821, con los proyectos republicanos de blanqueamiento, que se
volvieron, en la llegada de inmigrantes de distintas latitudes, muchos non
gratos, vistos como el mal necesario ante la demanda de mano de obra para
grandes empresas. Como sefiala Duncan (2012), la diversidad cultural y el
mestizaje son procesos que configuran la construccién de la nacidn, y que
todavia, en el bicentenario de la independencia, han sido negados por
distintos sectores sociales.

En la actualidad, la diversidad étnica® se observa en nueve pueblos indigenas
y una comunidad afrodescendiente, la mayoria residente en el Caribe, que
configuran la matriz tripartita. A esto, se agrega la presencia y aporte de otras

1 La poblacién amerindia se ubica en 24 territorios indigenas (bribris, cabécares, ngabe-buglés, malecus,
bruncas, broran-terbis, huetares y descendientes de chorotegas) y un pueblo miskito (que reside en los
alrededores de las ciudades del centro del pais). La presencia africana esta en el mestizaje de la época
colonial y el aporte afro-caribefios de finales del XIX. Otra presencia importante es la de migrantes chinos,
italianos, arabes, judios y recientemente.
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minorias étnicas o nacionales (con diferencias religiosas, linglisticas, que
llegaron desde finales del XIX y en las primeras décadas del XX, tales como
chinos, italianos, arabes y polacos judios).

El objetivo de esta comunicacidon es reflexionar acerca de las practicas
culturales con valor patrimonial en distintas comunidades culturalmente
diferenciadas de Costa Rica y su turistizaciéon. El fin es mostrar en cudles
ambitos hay mas elementos que se han convertido en atractivos turisticos y
detectar el foco de la mirada del turista que, como dice Urry (2004, p.6), se
construye en relacién con su opuesto, con aquellos rasgos que se ven fuera
de lo ordinario, como un interés nato o inducido por la gestién de agentes
externos y actores locales.

Desde la antropologia del turismo, se plantea la siguiente pregunta: ¢dénde
se debe enfocar la mirada, para interpretar las prdcticas discursivas del
etnoturismo? Esta pregunta conduce al debate entre el paradigma
positivista, que apela a la objetividad, al usar métodos estandarizados, versus
el paradigma naturalista que, por la flexibilidad en el trabajo de campo
etnografico, se califica de subjetivo. Una de las flaquezas positivistas es el
cierre al acceso de los sentidos de los sujetos de la comunidad y propone unir
el naturalismo como alternativa epistemoldgica, ya que permite la fusién
entre la persona investigadora, que aprehende la légica de la vida social,
como lo hacen los miembros de la comunidad donde realiza su de estudio.

Otra modalidad de la mirada, no excluyente con la anterior, es la distincién
entre dos enfoques o rutas hermenéuticas, que en la jerga antropoldgica
denominamos emics y etics, vocablos acuiiados por el lingliista Kenneth Pike,
quien concibe al lenguaje como un comportamiento cultural, por lo que al
aplicarlos a contextos interculturales, como el caso del turismo étnico, se
pueden comparar distintas visiones: la etic con la emic, donde se puede
cotejar lo que se ve desde afuera, como personas que investigan la otredad
y, desde otra perspectiva, como lo que la comunidad piensa, desde sus
propias vivencias e interpretaciones sobre qué y hasta dénde debe ser la
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oferta turistica. “A final de cuentas, en el acercamiento a una cultura extrafia,
se tienen dos opciones: tomar un enfoque doble o escoger uno, pero
advirtiendo las limitaciones de tomar solo lo observado desde afuera” (Chang
Vargas, 2014b, p. 75).

En el sentido de la mirada, se denomina estrabismo, al caso en que los ojos
no estan alineados en la misma direccién o no miran el mismo objeto. De
manera similar, el estudio del turismo, lo podemos ver con distintas miradas.
Otro acercamiento al problema de la mirada del turismo, puede ser el analisis
de textos publicitarios que promocionan el etnoturismo y cotejarlo con las

| “ |’l

vivencias reales o sofiadas que el turismo ofrece y el “costo cultura

esto implica.

, que

Es dificil valorar sin un conocimiento previo, por lo que surgen las siguientes
preguntas: ¢cdmo se ha construido la mirada del turista que visita los
territorios indigenas y la regién caribefia, como espacios de mayor diversidad
étnica-lingliistica?, ¢cudles recursos culturales son de interés para el
etnoturismo?, écual ha sido la incidencia del turismo en el patrimonio
cultural inmaterial de comunidades extra occidentales? En esta
comunicacion se busca dar un panorama sobre la diversidad y complejidad
del etnoturismo.

El abordaje metodoldgico se sustenta en el registro de datos, que ha sido una
actividad diacrénica, con base en trabajos etnograficos realizados desde
antes del inicio del etnoturismo en Costa Rica, lo que brinda insumos
necesarios para analizar las diferencias o cambios en el comportamiento
cultural de la poblacién que recibe turistas en sus comunidades y territorios.

El trabajo se focaliza en el siglo XXI, cuando el etnoturismo, o la demanda por
algunas expresiones o tradiciones culturales diferenciadas y con valor de
patrimonio cultural inmaterial, se convirtieron en una fuente de trabajo para
algunas familias y hasta comunidades indigenas y afrodescendientes. De esta
manera, como la consulta bibliografica es transversal en el proceso de disefio
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y ejecucidon de un proyecto, la aplicacién de distintas modalidades de
observacion ha sido una constante en la recopilacién de informacion, que se
torna en datos, para explicar la generacion de nuevos patrones de
comportamiento cultural. Siguiendo a McCannell (2007, p. 19) “cualquier
descubrimiento de un nuevo sujeto cultural empieza y termina, por fuerza
etnografica, con observaciones de personas reales, hechos y relaciones”. El
trabajo etnografico de varias décadas, sobre gestidn e investigacién-accion
de las culturas indigenas, con énfasis en las practicas discursivas que las
comunidades consideran referentes de su identidad como pueblos
diferenciados, es la fuente para las consideraciones sobre el papel del
turismo en los pueblos indigenas y afrodescendientes.

En esta comunicacion no se tratara el caso de otras minorias que llegaron al
pais como inmigrantes en el siglo XIX, con los proyectos republicanos o
emigraciones del siglo XX.

Paradojas entre el reconocimiento de la multietnicidad y el
desarrollo turistico

El turismo es el fendmeno antiguo que mas ha movilizado personas en viajes
por todo el mundo. Sin embargo, su desarrollo y auge son relativamente
recientes, ya que, no fue sino hasta mediados del siglo XX, que empezo a
apoderarse de las industrias y ha llegado a ser la mega industria de nuestros
tiempos. La Organizacién Mundial del Turismo (OMT) es una agencia
ejecutiva del Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD),
gue define el turismo como:

[...] un fenédmeno social, cultural y econédmico que supone el desplazamiento
de personas a paises o lugares fuera de su entorno habitual por motivos
personales, profesionales o de negocios. Esas personas se denominan viajeros
(que pueden ser o bien turistas o excursionistas; residentes o no residentes)
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y el turismo abarca sus actividades, algunas de las cuales suponen un gasto
turistico? (OMT, s.f.).

Esta definicion se enfoca en el viaje a un entorno que no es el cotidiano e
incluye innovaciones al sefialar una variedad de actividades que distinguen
nuevos tipos de turismo?3.

Se concibe al turismo como un fendmeno complejo, ambivalente vy
polifacético, y se lo puede clasificar como un campo de estudio, una actividad
econdmico-cultural y un tipo de industria cultural (Chang Vargas, 2023). En
este siglo, ha logrado un poder global (una revisién de las cifras que brinda
la OMT impresiona al conocer los millones de personas vinculadas con él y
los billones de ddélares que se generan en esos gastos turisticos) que ha
impulsado un cuerpo tedrico transdisciplinario. Asi, desde la antropologia,
hay una amplia gama de definiciones y descripciones de turismo, que Burns
(2002, p.50), ha sistematizado, segun se enfoquen en distintos aspectos
como las expectativas del viaje, los impactos y tipos de turismo, la interacciéon
entre turistas y la gente local, los atractivos del destino, entre otras. La autora
del presente trabajo comparte con Middleton (1998) la concepcién del
turismo como una industria del mercado.

El turismo es una actividad empresarial que tradicionalmente se concibe
como una balanza que fluctta entre la oferta y demanda para atraer a grupos
de visitantes a un determinado destino. Sin embargo, gracias al aporte de
Urry (2004), con la incorporacién del concepto de mirada, se amplia la
perspectiva de los estudios sobre turismo, hasta entonces limitados a
cuestiones de efectos en el Producto Interno Bruto (PIB) y las fuentes de

2 Recuperado de: https://www.unwto.org/es/glosario-terminos-turisticos [Consultado 05-10-23]

3 Turismo cultural—Turismo de negocios (relacionado con la industria de reuniones) -Ecoturismo-Turismo
gastrondmico-Turismo rural-Turismo costero, maritimo y de aguas interiores-Turismo de aventura-
Turismo urbano o de ciudad-Turismo de salud-Turismo de montafia-Turismo de bienestar-Turismo
educativo.
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trabajo que, si bien son parte de la complejidad de factores asociados con el
turismo, desde la antropologia se abre una ventana para explorar otros
hechos involucrados mas alla de un asunto meramente econémico. Entre los
componentes del turismo estan las condiciones del lugar y los atractivos del
destino, por lo que el mejor postor sera el que relina mas puntos, acordes al
imaginario turistico, que comprende, como sefiala Hiernaux (2002, p. 8-9):

[...] aquella porcidn del imaginario social referido al hecho turistico, es decir a
las numerosas manifestaciones del proceso societario de viajar, cuya
construccién es compleja, subjetiva, intervenida por la transferencia tanto de
las impresiones subjetivas captadas a través de experiencias de vida, como de
datos recogidos de otras personas o medios de difusion [...].

El maridaje entre las nociones de mirada y de imaginarios en el turismo,
abren el paso de un camino a una autopista de varias vias, pues se amplian y
diversifican la cantidad y tipo de actores, la oferta de atractivos y el proceso
de resemantizacidn e invencidon de nuevos intereses, en que la mirada se
vuelca a los pueblos originarios y estima un estrabismo convergente o
divergente, entre la poblacién nativa o receptora de turistas y la mirada de
los otros, sean intermediarios, turistas e incluso antropdlogos. El asunto es
tan complejo que excede el propédsito de este articulo en que interesa
conocer si la mirada se fija en algunos de los ambitos del patrimonio cultural
de pueblos indigenas o afrodescendientes. Como apuntan Flores y Oviedo
(2017, p. 494), “esa mirada es construida mediante un arsenal de signos que
se consideran incorporados al paisaje como diferentes aquellos que forman
parte de la experiencia cotidiana de los turistas. Asi, colaboran practicas no
turisticas”, entre ellas el cine, la televisidon, la literatura, las revistas, los
videos, fotografias o postales y el internet.

Para Donaire (2012, p. 15), estos son rasgos del turismo contempordneo en
gue se denotan procesos como la diseminacién del sentido y la dispersién de
signos, pues circulan multiples imagenes y estimulos, que dificultan el
establecimiento de cédigos estables.
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La polifonia, con voces distintas en las narraciones de la realidad, dificulta
que se establezca un discurso integrador de la realidad. En el escenario
postmoderno hay nuevas formas de turismo, como “el turismo del
patrimonio —el heritage tourism— es una metdfora de este periodo” (Donaire,
2012 p.115), en que se utiliza como “estrategia la integracidn del patrimonio
en la imagen y productos turisticos” (Donaire 121: 117) con elementos tales
como playay cultura, por ejemplo, en el caso del turismo en Cancun, México,
donde se ha creado un plan que fomenta la conexién con restos mayas, que
genera la marca Riviera Maya. En Costa Rica, el turismo cultural es
relativamente reciente y su avance se observa en este siglo. A una escala
mucho menor que la de México, hay tours-operadoras que ofrecen un
circuito que inicia en el parque marino de Bahia Ballena y recorren los sitios
arqueoldgicos de patrimonio mundial, como los asentamientos con esferas
en el Diquis, ubicados al sureste del pais, con la visita a Curré-Yimba o Boruca,
comunidades indigenas del pueblo brunca, conocido por sus madscaras
talladas en madera y sus festejos tradicionales. Es decir, en un par de dias se
disfruta el turismo de playa, el ecoturismo con el etnoturismo.

Este ultimo es un escenario cultural postmoderno, que Donaire (2012, p.121)
llama turismo etnoldgico?, en el que la mirada de los visitantes no recae tanto
en las piezas del patrimonio monumental, sino en las formas de vida, en los
rasgos distintivos de las culturas ajenas, en la busqueda de la “antropologia
del otro”, en que el sujeto de la experiencia es lo que podriamos llamar el
otro.

Detrds de paisajes naturales y culturales, donde se hallan las comunidades
portadoras de un variado patrimonio cultural inmaterial, rico en saberes
tradicionales, se oculta o matiza un panorama de vicisitudes y memorias de
la colonialidad, de resistencia cultural. La educacion escolar ha difundido la
imagen de una Costa Rica homogénea (Alvarenga Venutolo, 2007), de origen

4 Corresponde a un turismo enfocado en el Patrimonio Cultural Inmaterial (PCl).

Revista de Turismo e Identidad
v4 n2,2023 | ISSNe 2718 —8205| CC BY-NC 4.0



http://revistas.uncu.edu.ar/ojs3/index.php/turismoeindentidad
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2718-8205
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.es

ESTRABISMO EN LA MIRADA TURISTICA DEL PATRIMONIO CULTURAL INMATERIAL...

europeo, y las evidencias contrarias se invisibilizan de la historia y se cubren
descaradamente las actitudes negativas que tienden hacia las practicas
culturales diferenciadas del modelo occidental.

Se refuerza lo esbozado en la introduccién, al subrayar que la construccién
de la nacion es un proceso que inicid en 1821, con la independencia de
Espafia y aln continla con actores de una gran mayoria mestiza y minorias
de pueblos indigenas originarios, afrodescendientes, espafioles, chinos,
arabes y otras comunidades europeas y asidticas (Bozzoli, 1999), que
configuran la actual republica costarricense.

El enunciado anterior hubiera indignado a méas de una familia criolla® del siglo
XIX y todavia “hace ruido” para muchos hombres y mujeres que crecieron
escuchando el discurso de una ideologia sustentada en la blanquitud
costarricense, reforzada desde 1866, gracias a un decreto ejecutivo que
estipula la obligatoriedad de la educacidon primaria, que transmitia
contenidos de exclusidon social para aquellos, con fenotipos y patrones
culturales diferentes al modelo europeo. No obstante, si se empeifiaron en
defender lo que el historiador Acuiia Ortega (2002) llama “la diferencia
costarricense”, evidenciada desde el inicio del periodo post-independencia,
con la invencién del caracter pacifico del pueblo costarricense y su espiritu
de concordia en contraste con los conflictos vecinos. Después de la lucha, en
defensa de la soberania nacional contra los filibusteros de 1856, varios
autores (Jiménez Matarrita, 2002; Soto Quirds, 2017; Rodriguez Chaves,
2016) sefialaron que en variadas crdnicas de viajeros extranjeros y escritos
de funcionarios nacionales (como Felipe Molina), se propagaron imagenes
de una Costa Rica idilica, en su obsesién por el mito de la blancura.

Durante siglos, la base de la economia del pais fue la agricultura,
complementada con la ganaderia y la pesca. Hasta casi la mitad del siglo XX,

5 Criollo: entendido este término como mezcla de personas europeas nacidas en estas tierras con
poblacién extra-occidental.
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el pais estuvo en manos de gobiernos neoliberales, y tras un par de décadas
de un llamado estado de bienestar, a finales de los 70, este se vio amenazado
por varios factores, como las contradicciones del modelo de desarrollo
fordista, la deuda externa y el cuestionamiento del Programa de Ajuste
Estructural (PAE), basado en la sustitucion de exportaciones (sobre todo
productos agricolas como café, banano, cafia de azlcar). El panorama
econdmico del pais era recesivo (Arias Ramirez y Mufioz Lopez, 2007, p. 6) y
entre sus repercusiones estd el incremento de procesos de
descampesinizacion y de migraciones internas del campo a la ciudad. A
inicios de los 80, “existia acuerdo en el pais sobre la necesidad de un cambio
en el estilo de desarrollo, no obstante, persistia la discrepancia en relacién
con lamodalidad y laimplementacién de una nueva estrategia de desarrollo”
(Arias Ramirez y Mufioz Lépez, 2007, p. 9).

Ante demandas sindicales, un sector agropecuario debilitado y la
inestabilidad politica en la regidon centroamericana, aunados a otros
elementos, se da un viraje hacia una politica orientada a incrementar el
sector industrial, lo que propicia la apertura y desarrollo de una industria sin
chimeneas: el turismo. En 1931, se inicia la normativa oficial sobre regulacién
turistica, con la creacién de la Junta Nacional de Turismo, que funcioné hasta
agosto de 1955, en que se fundd el Instituto Costarricense de Turismo (ICT)®.
En 1985, se aprueba la Ley de Incentivos para el Desarrollo Turistico’, la cual
afecta al sector agropecuario, con lineamientos contra la identidad cultural
como lo son: importar alimentos de la canasta basica, atropellar la seguridad
y la soberania alimentaria. Desde entonces a la fecha, el sector turismo, es
uno de los que tiene mayor cantidad de expedientes y documentos
emanados del Ejecutivo, tanto aprobados como en espera de la aprobacién
legislativa, que inciden en distintas escalas a manera multisectorial, como la

S ElICT se cred con la Ley N° 1.917, el 29 de julio de 1955, publicada en La Gaceta N° 175, el 9 de agosto
de 1955.

7 Promovida por el ICT, el 30 de agosto de 1985.
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reforma parcial al Reglamento de las Empresas Turisticas, Decreto Ejecutivo
N° 25226-MEIC-TUR de 1996 y sus reformas para la adaptacién de requisitos
aplicables a las Reservas Indigenas, del Decreto N2 37393-MEIC-TUR de 2012,
que sefala’:

32 Que asimismo, segun el articulo 59, inciso c), de su Ley Orgdnica, N2 1917
del 30 de julio de 1955, el Instituto promoverd y estimulard cualesquiera de
las actividades comerciales, industriales, de transporte, deportivas, artisticas
o culturales que traten de atraer al turismo, brindandole facilidades y
distracciones o que den a conocer al pais en sus diversos aspectos,
especialmente el folkldrico.

De acuerdo con los historiadores Marin Hernandez y Viales Hurtado (2012,
p. 175-176), en Costa Rica se pueden distinguir cinco etapas de la actividad
turistica en la linea del tiempo, entre 1835y 2011, que de manera concisa se
definen como: preturismo y prototurismo, en que el descanso se perfila
como una leve tregua en el trajin diario; turismo primario, en que se
masifican los medios de comunicaciéon; promociéon del turismo,
diversificacion de sitios y explotacion del paisaje; desarrollo del turismo y
construcciéon de grandes obras. Al intentar ubicar las comunidades indigenas,
con base en la carencia de los elementos indicados por Marin Hernandez y
Viales Hurtado (2012) y las observaciones y anotaciones etnograficas desde
1980 al 2021, realizadas por la autora en distintos territorios indigenas del
pais, se considera que, aunque hay particularidades en el turismo en las
diferentes comunidades indigenas, las personas foraneas que visitaron las
regiones con pueblos indigenas, eran funcionarios publicos, distribuidores de
productos industriales o grupos de profesores y estudiantes universitarios.
Segln opinan algunos miembros de comunidades bruncas (Chang Vargas,
2023) y bribris, fueron estos ultimos los que propiciaron el cambio, pasando

8 Recuperado de: http://www.pgrweb.go.cr/scij/Busqueda/Normativa/Normas/nrm_articulo.aspx?para
m1=NRA&nValorl=1&nValor2=73815&nValor3=90747&nValor5=2 [consultado 20 -10-22]
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de un viaje o gira de estudio, a un viaje en busca de ocio, placer y recorridos
en contacto con la naturaleza. Esto se podria ver como la fase promocional,
que, en la mayoria de los casos, se vincula con las artesanias o ritos festivos
como atractivos turisticos, hasta diversificarse con un juego demanda-oferta
en que intervienen saberes sobre las plantas medicinales y relatos de su
cosmovision. Este tipo de actividad se ubica aproximadamente entre
mediados de los 60 a mediados de los 90, con practicas diferentes segun la
situacién del contexto (Chang Vargas, 2023; Dormaels, 2012; Weil, 2004).

Aproximadamente desde mediados de los 90, el turismo empezd a tomar
auge, cuyo incremento se detuvo un poco en el 2008 con la crisis econdmica
mundial, y en el 2020 con la pandemia provocada por el Covid-19. Desde la
segunda semana de marzo del 2019, el pais estuvo en emergencia sanitaria,
cuyo impacto se denoté en el cierre de muchas empresas, desempleo,
incertidumbre, de entre una lista de malestares. Con el fin de favorecer al
turismo, el Gobierno de la Republica retomd la apertura y, desde el 1° de
agosto del 2020 se abrieron los dos aeropuertos internacionales®, los cuales
permiten el ingreso de turistas de Estados Unidos y de Europa. El 1° de
noviembre del 2021 se abrieron las fronteras para turistas de todo el mundo,
con la implementacién de protocolos sanitarios en las distintas areas:
establecimientos de hospedaje, parques nacionales, playas, actividades
turisticas, restaurantes, alquileres de autos, tour operadores, transporte
turistico, entre otros!®. A escala nacional, el Instituto Costarricense de
Turismo (ICT), promueve la campafia “Vamos a turistear”, con informacion
sobre ofertas de paquetes para conocer todas las regiones del territorio

9 Los aeropuertos mencionados son: aeropuerto Juan Santamaria, ubicado en las afueras de la ciudad de
Alajuela, a menos de 20 km de la ciudad de San José, capital de la Republica, y el aeropuerto Daniel
Oduber, ubicado en Liberia, provincia de Guanacaste, uno de los mayores polos turisticos del pais.

10 Recuperado de: https://www.ict.go.cr/es/noticias-destacadas.html?start=330
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nacional. En mayo del 2022, hubo cambio de poderes y asi como el
gobierno saliente considera que se combatié la pandemia, el nuevo elimina
los protocolos y llama a la presencialidad, en un ambiente ambiguo ante
efectos negativo de nuevas variedades de Covid sobre la poblacién infantil.
Esta medida abre mas puertas al turismo, pues hay un aval para visitar Costa
Rica, aunque entre otras contradicciones, no se exige al turista el
comprobante de sanidad, aunque provenga de paises con altos indices de
pandemia. Ademas, se mantiene otro lineamiento del gobierno anterior, al
pasar la celebracién de dias feriados al lunes siguiente, con el fin de favorecer
el turismo, ya que el fin de semana se alarga y hay tiempo para salir de casa.

Aunque Costa Rica ocupa solo el 0,03% de la superficie de nuestro planeta,
en Costa Rica se concentra casi un 5% de la biodiversidad del mundo (IDA'Y
VUELTA COMUNICACION, 2017). Esta condicidon de la naturaleza ha
propiciado que Costa Rica sea reconocida por su “turismo verde”, razdn para
aquellos que apuestan por un turismo ecoldgico, con variedad de
microclimas. El ecoturismo se diversificé en una variedad de actividades para
complacer a turistas de grupos etarios diferentes, aunque predominé la
tendencia al turismo de aventura.

Mientras tanto, el turismo cultural se ha ido asomando poco a poco,
cobrando mayor importancia en la segunda década del siglo XXI. No
obstante, desde mediados de los 90, hubo propuestas regionales (por
ejemplo, a través de la Agenda de Coordinacién Educativa y Cultural
Centroamericana [CECC])!? para desarrollar una ruta maya y ruta colonial,
desde la peninsula de Yucatdn en México, hasta Colombia. Costa Rica se
encuentra inserta en esta regién, pero quedaba excluida, pues los mayas

11 Recuperado de: https://www.presidencia.go.cr/comunicados/2022/05/costa-rica-destaca-en-el-mun
do-por-atender-con-exito-la-pandemia-del-covid-

12 Formada por los Ministerios de Educacién y Cultura de Centro América, desde Belice hasta Panama y
recientemente, se invita a Republica Dominicana. CECC es miembro del Sistema de Integracién
Centroamericano [SICA].
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nunca llegaron a esta zona y el interés por lo colonial se enfocaba en bienes
del patrimonio histdrico y arquitecténico que, lamentablemente, por la
miopia de los gobiernos del siglo XX, se destruyeron estos valiosos inmuebles
para convertirlos en edificios modernos o en parques. La herencia material
del periodo colonial es pequefia, comparada con la de los paises del resto de
la region. No obstante, la huella colonial se denota en la diversidad étnica del
pais, con particularidades subregionales, donde en un pais de mestizaje
bioldgico (Barrantes y Morera, 1995) y cultural, hay zonas donde una
determinada herencia genética —europea, amerindia y afrodescendiente- se
impone sobre las otras, a lo que se agregan las posteriores migraciones
asiaticas, que han configurado a Costa Rica, como una nacién pluriétnica y
multilingle.

De acuerdo con la carta enviada por la Comisidon de Historia del Instituto
Panamericano de Geografia e Historia (IPGH)*3,

los integrantes de la Comisidn de Historia llegaron a la conclusién de que los
paises latinoamericanos atraviesan por una severa crisis en materia de
ensefianza de la historia, en vista de que ha perdido importancia en los planes
de estudio de todos los niveles educativos (IPGH, 2019),

Esta es una de las causas de las deficiencias del sistema educativo que
desvaloriza las humanidades y el proceso de construccién de la cultura y de
los patrimonios regionales. En el caso costarricense, se aplica el siguiente
comentario “[...] la obsesion por venderse como pais ecoldgico esta
desvalorizando su historia, sus comidas tipicas, sus bailes tradicionales y la

13 IPGH es un 6rgano de la Organizacion de Estados Americanos [OEA]. EI Comité de Antropologia
pertenece a la Comisidn de Historia. En esa reunién no se aprobd la propuesta de pasar a ser Comision.

14 Ponen varios considerandos, entre las mas relevantes se encuentras las siguientes dos: 1- El
conocimiento del pasado que nos constituye como naciones fortalece la identidad y el sentido de
pertenencia. 2- Varias de nuestras constituciones reconocen que somos paises pluriétnicos y
pluriculturales, por lo que nuestras poblaciones deben conocer y valorar la Historia de las culturas
indigenas de América.
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forma de vida de sus habitantes que son, al final, quienes construyen una
nacion [...]” (Salinas, 2018).

Anotaciones sobre el contexto del etnoturismo en Costa Rica:
pueblos indigenas y comunidades afrodescendientes

En Costa Rica hay ocho pueblos indigenas asentados en su territorio en zona
rural y una comunidad miskita, inmigrante de Nicaragua, que habita una zona
periurbana central. Estos pueblos son los cabécares, bribris, ngabe-buglé,
malecus, bruncas, broran o terbis, huetares y chorotegas e incluimos una
minoria de inmigrantes miskitos, que llegaron hace algunos afios de
Nicaragua. Segun el ultimo Censo Nacional, la poblacién indigena representa
el 2,42 % de la poblacidn total del pais (INEC, 2013). Desde finales de los 90,
varias familias ngabe-buglé®®, han emigrado de sus territorios ancestrales, en
busqueda de nuevas fuentes laborales. El caso de los miskitos y los ngabe-
buglé ha sido punto para mayor discriminacidon, pues ademas de ser
indigenas, se les afiade el estigma de migrantes de los paises vecinos. Esta
visién, avalada por algunos sectores oficialistas que difunden el imaginario
popular, atentan contra los derechos de estos pueblos, al no reconocerse su
condicion binacional.

Estos nueve pueblos, con culturas diferenciadas, corresponden a lo que
Ribeiro (1972) denomina “pueblos testimonio”?®
cultural, tras las vicisitudes sufridas a partir del contacto con los

, ejemplo de resistencia

conquistadores europeos, periodo en que segun varios estudiosos (Ferrero

15 Estas familias proceden tanto de la Comarca Ngabe Buglé de Panama como de los territorios de Costa
Rica, que desde finales de los 90, ante las condiciones de pobreza estructural, deciden emigrar para
trabajar temporalmente en fincas cafetaleras o lecheras del Valle Central, asi como en plantaciones
bananeras en la zona fronteriza con Bocas del Toro.

16 Formados por los remanentes actuales de altas civilizaciones originarias contra las cuales se enfrentd la
civilizacién europea sin lograr, a pesar de todo, asimilarlos en la condicién de nuevos implantes suyos.
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Acosta, 1985; Lara Pinto, 1996) calculan aproximadamente veinte grupos
diferenciados, de tradicion mesoamericana y la mayoria de la estirpe
chibcha. Sin embargo, las crénicas, registros y otros documentos, a veces no
especifican si un nombre se refiere a una etnia o pueblo, un cacicazgo, una
lengua, un topdénimo, un cacique, por lo que no se puede afirmar el nimero
exacto. Se asientan en 24 territorios establecidos segun leyes y decretos del
siglo XX, pues la situacidn de su delimitacién es endeble debido a diferentes
propuestas (de entidades gubernamentales y las organizaciones indigenas),
lo que ha dificultado la unificacion y la demarcacién de limites.

La situacion de conservacion o vigencia de sus tradiciones es diferente entre
ellos, ya que el contacto con foraneos se dio en distintos momentos. Los
pueblos que sufrieron una transculturacion mas temprana fueron los
huetares, que en su mayoria se ubicaban en el centro del pais, luego, los
bruncas y térrabas, ya que la estrategia de conquista fue del centro hacia la
periferia y, desde el siglo XVI, los misioneros franciscanos catequizaron la
zona del sureste del pais (Barrantes Cartin, 2015). Los conquistadores
llegaron a Talamanca en el siglo XVI, pero no fue hasta el siglo XIX que los
aguerridos bribris y cabécares bajaron la guardia, aunque todavia se
enorgullecen de que nunca han sido conquistados. Los malecus, asentados
en el norte, tuvieron contacto mas tardio, lo mismo que los ngabe-buglé, que
por su patrén de movilizacidn geografica a ambos lados de la frontera Costa
Rica-Panama y asentarse en zonas de montafias densas, han logrado menos
desplazamiento de sus tradiciones. La lengua y la relacién con la tierra son
pilares identitarios de estos pueblos y, lamentablemente, aunque el estado
de vitalidad difiere (Sdnchez Avendafio, 2009) entre las lenguas indigenas, la
vulnerabilidad?” es un denominador comun y el sentimiento de la lengua
autoctona como referente identitario.

17 La lengua huetar que funcioné como lingua franca durante el periodo colonial, se dejé de hablar a
finales del siglo XVIII, pero su huella estd en el vocabulario de habla regional y en la toponimia. La lengua
chorotega se perdid en el periodo finisecular (siglo XIX e inicios del siglo XX). La mayoria de las lenguas
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Imagen N° 1: Territorios indigenas de Costa Rica
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Por otra parte, las comunidades afrodescendientes actuales se originaron
con una base genética y cultural de negros, que venian con los
conquistadores espaioles, y el aporte de migrantes que llegaron en el tltimo
tercio del siglo XIX a trabajar en la construccidn del ferrocarril al Caribe v,
durante muchas décadas, se asentaron en costa caribefia y en la provincia de
Limén, donde su presencia es mas visible, aunque, en este siglo, ya no
constituyen la poblacidn mayoritaria. A grandes rasgos comparten patrones

pertenecen a la macrofamilia chibcha (Constenla Umafia, 2011), a excepcién del chorotega que es la
familia oto-mangue, asociado a culturas mesoamericanas. Las lenguas con mayor vitalidad son el bribri,
cabécar, ngabere, makecu. Para los linguistas, el resto esta en una fase de obsolescencia, pues la lengua
espafiola continlia desplazandose sobre las lenguas verndculas.

18 Todavia no hay un mapa institucional que incluya la diversidad étnica del pais. Por ejemplo, la colonia
china llegé a Puntarenas, Pacifico Central, pero se ha extendido a las ciudades cabeceras de provincia y
de cantén /municipio.
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culturales similares a otras comunidades afrodescendientes del Caribe, su
lengua es el inglés criollo limonense, pertenecen a iglesias protestantes y
poseen unrico legado de tradiciones orales transmitidas en la cocina, musica,
danza, saberes medicinales, entre otras.

Recuento del turismo étnico en Costa Rical9

Para abordar este tipo de turismo, también conocido como “etnoturismo”,
“turismo indigena” o “turismo aborigen”, se remite a algunos de sus
componentes.

Si bien no hay consenso en la definicion de turismo étnico y sus
consecuencias, muchas personas utilizan el apelativo etnoturismo, aunque
desconozcan el prefijo “etno”, y se lo asocia al exotismo y a tradiciones
culturales ajenas a la cultura de procedencia del turista. Algunas personas lo
incluyen como parte del turismo cultural, otras del turismo ambiental o del
rural; otras lo restringen al turismo como la experiencia al visitar
comunidades indigenas, algunos se enfocan en la gente, mientras otros en
ver y adquirir objetos, raros o diferentes®.

Ademas, a causa de la idea que tienen algunos estudiosos de esta actividad,
en cuanto al fuerte nexo de las etnias con lo ambiental (como lugares-destino
o pueblos con cultura diferenciada), algunos se refieren al “etno-eco-
turismo” (Chang Vargas, 2023). La linea predominante en las concepciones
del etnoturismo ha sido asociarlo con el exotismo de la otredad, o a lo nativo

19 En las grandes ciudades llegan inmigrantes de etnias de un estado nacién, que proceden de zonas
alejadas y llegan a la ciudad para dejar sus productos en tiendas comerciales urbanos. En América Latina,
Espafia y otros paises europeos y, recientemente Japdn, hay migrantes otavalos del Ecuador, que venden
artesanias como ejemplo de arte étnico.

20 En Costa Rica, se aplica el término etnoturismo, pues, aunque hay un predominio de turistas que van a
comunidades indigenas, muchos que van al Caribe solo a disfrutar de sus playas, sol y arena, también ven
y escuchan la oferta gastrondmica o musical de la poblacién afrodescendiente. Por ejemplo, el Carnaval
de Limon, que se realiza el 12 de octubre para celebrar el “Dia de las Culturas”, es una muestra de
diversidad, con las comparsas de jévenes afro, la danza del dragén o los leones de la colonia china, la
danza del vientre por bailarina de origen arabe y carrozas de indigenas con sus artesanias tradicionales.
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como objeto de curiosidad turistizado. Por tanto, se prefiere usar el término
“etnoturismo”, para hacer referencia a un tipo de turismo cuya oferta se basa
en que los sentidos de los visitantes se orienten hacia algunas expresiones
culturales (lengua, musica, danza, rituales festivos, plantas medicinales,
caminatas por la selva, entre otros) de una comunidad ajena a la cultura de
procedencia del turista

En el acapite anterior, se hizo referencia a la paradoja de la agencia de las
politicas migratorias y educativas del periodo republicano, por imponer una
imagen de Costa Rica, como ejemplo de homogeneidad cultural, lastre que
todavia se arrastra, a pesar del nuevo y reciente discurso oficial que reconoce
la condicién multiétnica del pais. Sin embargo, desde mediados de la década
de los 90, el turismo se perfilé como la fuente de divisas de la nacion, lo que
llevd a la diversificacion del turismo, que se dio desde inicios del siglo XXI, y
con ella, la demanda de alternativas para disfrutar mas alla de la naturaleza,
pues las empresas dieron un viraje y complacencia hacia escenas con

demostraciones, imagenes que muestran al turista junto o abrazado al nativo,
la misma persona en pose ante las pirdmides, un cafién o un castillo, cuando
no ataviada con las mejores galas indigenas supuestamente participando de
un ritual o una tarea productiva. (Santana, 2003a, p. 7).

Ya paso aquel tiempo de invisibilizacién de “el otro no occidental” y hoy se
promueve el etno-turismo como atractivo.

El etnoturismo presenta algunas coincidencias con el llamado Turismo Rural
Comunitario (TRC), que se configura con las “experiencias turisticas
planificadas e integradas sosteniblemente en el medio rural y desarrolladas
por los pobladores locales, organizados para el beneficio de la comunidad”
(Cardin Pedrosa y Alvarez Lépez, 2007, p. 1661) y se basa en los recursos
naturales y culturales autéctonos. Su afan es la generacién de ingresos a
través de microempresas, como una alternativa que permite generar
empleo, a partir de la organizacion de algunas familias que empoderan a las
comunidades rurales, por las ventajas econdmicas, de conservacién
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ambiental y reconocimiento de su patrimonio cultural, ya que abre
oportunidades para desarrollar actividades en las que participan jovenes,
adultos y personas mayores, lo que favorece el arraigo a la comunidad y
fortalece la cohesién social. En Costa Rica, el antecedente del TRC es el
turismo rural y se ubica en 19922, cuando un grupo de cooperativas de
autogestion plantearon realizar “actividades productivas en sus parcelas e
incursionar en el ecoturismo, actividad que, en ese momento, comenzaba en
el pais” (Cardin Pedrosa y Alvarez Lépez, 2007, p. 1661).

A escala global, hay diferencias en el etnoturismo, ya que la singularidad de
este Ultimo es la visita a comunidades no occidentales, cuya composicién
étnica predominante es variable segun el destino, pero en general se trata
de la poblacién autdctona a la que se suman migraciones posteriores que se
apropiaron de un nuevo espacio natural y cultura.

En las grandes urbes, algunos lo reducen a mercados, bazares o museos,
donde se exhiben y venden artesanias, instrumentos musicales, muestras de
la cocina tradicional empacada, inciensos y aceites esenciales terapéuticos y
otros productos afines. En Costa Rica, como en otros paises del continente,
las poblaciones indigenas se asientan en sus territorios originarios o en lo que
Aguirre Beltran (1967) denomind “regiones de refugio”, los cuales han
recibido distintos nombres??, segtin el marco legal de cada pais. No fue sino
hasta en el periodo republicano, en la segunda mitad del XIX, que llegaron
las primeras personas foraneas®® (como Monsefior B. Thiel, William Gabb,

2 Seg(in Cardin Pedrosa y Alvarez Lépez (2007) fue cuando dirigentes de la Comisién Permanente de
Cooperativas de Autogestion (CPCA), fueron advertidos por el Instituto de Desarrollo Agrario (IDA) sobre
la necesidad de que se reactivaran las actividades productivas sostenibles en las tierras ocupadas por las
cooperativas de autogestién o trabajo asociado.

22 En Costa Rica: reservas, y con la aplicacion del Convenio 169 de la OIT, se denominan territorios; en
Panamd: comarcas; en Nicaragua: regién autbnoma norte y sur; en Colombia; resguardos.

23 A través de diferentes libros, se registra la llegada de foraneos, por ejemplo, en Peralta y Alfaro (1893),
y Herrera Sotillo (2009), queda asentado que el Monsefior Thiel legé informes pastorales y escritos sobre

lengua y culturas indigenas. En el libro de Quesada Pacheco (2001), se compilan y traducen relatos de
viaje de varios investigadores extranjeros que visitaron comunidades indigenas, ya sea para registros
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Henri Pittier, Walter Lehmann, entre otros) sobre todo misioneros, viajeros
y cientificos extranjeros y pocos nacionales (Anastasio Alfaro, Amando
Céspedes) vinculados a universidades o museos para estudios geoldgicos,
botanicos, zooldgicos, arqueoldgicos, etnoldgicos. En el siglo XX, son
reconocidos los aportes etnoldgicos de las antropdlogas?* Doris Z. Stone (en
las décadas del 40 y 50) y Maria Eugenia Bozzoli Vargas (desde 1959), primera
antropdloga costarricense y fundadora de la disciplina en el pais.

Sin embargo, no fue sino hasta finales de la década de los 70, en el caribe sur,
y hasta mediados de la década de los 80%, en pueblos indigenas, que llegan
los primeros “turistas”, definidos como personas que se desplazan a destinos
gue no son su lugar de residencia o trabajo (Urry, 2004, p. 7). Al inicio, el
movil de la visita fue algo casual, como algun incipiente guia —en busca de
atractivos ecolégicos, como las playas de Cahuita y lo que hoy llaman turismo
verde- que fortuitamente pasa por alguna comunidad indigena asentada en
el bosque tropical, asi empiezo el contacto para futuras visitas. Con base en
anotaciones de trabajo de campo en distintas regiones del pais, considero
que la elaboracidn de artesanias ha sido un motor que contribuyd a dar un
impulso inicial y el camino seguido hacia el desarrollo actual de este
qguehacer en las comunidades indigenas costarricenses. Poco a poco, algunas
personas llevaron sus productos a las carreteras y se fueron gestando
paradas en el camino, que luego se convirtieron en visitas a las comunidades.

|éxicos, botanicos, etnoldgicos y adquisicion de artefactos que se hallan en colecciones de reserva de
museos de Estados Unidos, Alemania, Suecia.

24 Mencionamos las publicaciones sobre esas décadas: Stone, D. (1949). The boruca of Costa Rica. Peabody
Museum Press y Stone, D. (1961). Las tribus talamanquefias de Costa Rica. Museo Nacional de Costa Roca;
Bozzoli, M. E. (1975). Localidades indigenas costarricenses. EDUCA, Centroamérica. Ciudad Universitaria
Rodrigo Facio.

25 No obstante, en localidades como Curré, ubicada sobre la carretera interamericana, donde pasan
vehiculos de la ruta sur, exhibia sus productos agricolas y artesanales para la venta. Algo similar pasé en
Quitirrisi, carretera a Puriscal.
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En Costa Rica, la oferta formal y organizada de etnoturismo se inicié con
proyectos aislados en el primer lustro del siglo XXI y se fortalecié con dos
redes de turismo rural comunitario, que se crearon en el 2008-09, pues retine
la mezcla ambiente y cultura y en varios casos podria considerarse un turismo
alternativo. Este tipo de turismo es una de las cascadas de novedades que
surgen desde la ultima década del XX y que, como apunta Santana Talavera
(200343, p.34), “son propiciados en su conjunto por las nuevas condiciones y
exigencias del mercado, esto es, competitividad, flexibilidad vy
segmentacion”.

Se comparte con el autor Santana Talavera (2003a) el reto que se enfrenta
en antropologia al estudiar este tipo de turismo, pues sus multiples
definiciones apuestan por él como la mejor opcion, ya que redne una serie
de calificativos que se podria decir son “politicamente correctos”, pero entre
el decir y el hacer, a menudo no hay coincidencias. Mas alla de la oferta que
llama a disfrutar la experiencia, hay que atender si hay certeza de que se
trata de un turismo consecuente con los valores naturales, sociales y
comunitarios. No toda oferta de etnoturismo es una alternativa, pues no
siempre se basa en valores a favor de la identidad cultural de la comunidad
gue recibe turistas, por lo que con frecuencia el apelativo es un sefiuelo para
“atrapar turistas”, como diria Asa Berger (Chang Vargas, 2013) respecto de
algunos casos de turismo en territorios indigenas de Costa Rica que ilustran
la metafora de la trampa (Chang Vargas, 2014a).

Para los turistélogos, la gestion del destino es algo crucial y en su
planificacién hay que lidiar con fronteras administrativas y politicas.
Entonces, “un destino turistico se puede entender como un territorio cuyas
caracteristicas, percibidas por el turista, justifican la unidad de su imagen y
gue tiene fuerza para atraer flujos de visitantes” (Vignati Scarpati, 2009, p.
109). Para la antropologia del turismo, es fundamental conocer los
comportamientos de las personas turistas y no calificar a todos como iguales,
ya que hay diferencias profundas entre las tipologias de los mismos, las que,
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segln Hiernaux (2002, p. 20) “remiten a un sentido muy distinto de
apreciacion del acto turistico, como resultante de su valoracidn a partir de
los idearios como el descubrimiento del otro, a los cuales esta acostumbrada
la sociedad emisora de turistas”. Este descubrir el otro, aclara este
investigador,

no debe ser interpretado como un viaje etnografico en la fuente del relato.
En el caso del turismo, se ha matizado y filtrado por la intervencion de los
agentes turisticos que delimitan, a través de la oferta selectiva, lo que puede
ser visto y lo que es preferible esconder (Hiernaux, 2002, p. 22).

Por lo tanto, el acto turistico puede apreciarse con otro sentido, al articularse
con las tipologias de turismo y de turistas, lo que permite explicar el rol del
patrimonio cultural de un pueblo indigena en la oferta de un destino. Sin
embargo, no todo destino turistico tiene como foco de interés este tipo
particular de turismo, llamado cultural. En este punto, nos referimos al
aporte de Prats (1997, p. 42), quien distingue una triple casuistica del
patrimonio cultural como recurso turistico®: el primer caso, cuando el
patrimonio es el eje del viaje, se visita una comunidad indigena donde se
miran y disfrutan una variedad de expresiones de valor patrimonial. Esta
situacion coincide con alcanzar el ideario turistico del encuentro con la
otredad. Otro caso es cuando algin elemento del patrimonio cultural
indigena es parte del “paquete” de una agencia de turismo, en que el ideario
gue mueve es el regreso a la naturaleza y se logra tangencialmente en una

III

actividad de ecoturismo que se practica en observacion de fauna y flora en
un taller sobre conservacion ambiental guiado por un miembro de la
comunidad indigena. Un ultimo caso se observa cuando el componente

2 |os otros casos son cuando el patrimonio indigena estd asociado a un producto turistico integrado,
como ir a visitar parques nacionales para observar cataratas y volcanes, luego se pasa a un taller donde
muestran la confeccion de artesanias tradicionales de un pueblo. Un tercer caso es cuando el patrimonio
es un valor afiadido para destinos turisticos que no tienen el patrimonio como principal atractivo, como
ir a un congreso y durante el receso de comida, el escenario lo ocupa alguna expresion o representacion
de un pueblo indigena.
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étnico se presenta matizado en la gastronomia, la musica o la danza, entre
las expresiones mas comunes para ofrecer algo diferente al turista.

¢éCudles dmbitos del Patrimonio Cultural Indigena [PCI] y
afrocostarricense son un atractivo turistico?

El hecho de que todo pueblo tuvo o tiene patrimonio cultural inmaterial, es
algo inherente a la historia de la humanidad, pues, asi como no hay sociedad
sin cultura, esta pasa a ser decantada, gracias a un proceso de seleccion y
jerarquizacidon que hace un grupo o comunidad, el cual prioriza -del gran
texto que es la cultura— algunos elementos que considera propios y que
comparte con un colectivo, que también los concibe como un referente
identitario. Sin embargo, como apunta Donaire (2012, p. 230), la irrupcién
del patrimonio inmaterial en el turismo es algo relativamente reciente, pues
la eclosidon internacional se incrementd a partir de la aprobacién de la
Convenciéon para la Salvaguarda del Patrimonio Cultural Inmaterial
(Organizacion de las Naciones Unidas para la Educacién, la Ciencia y la
Cultura [UNESCQ], 2003), que en su articulo 2° estipula que este se compone
de:

los usos, representaciones, expresiones, conocimientos y técnicas -junto con
los instrumentos, objetos, artefactos y espacios culturales que les son
inherentes- que las comunidades, los grupos y en algunos casos los individuos
reconozcan como parte integrante de su patrimonio cultural.

Seguidamente, enuncia los atributos distintivos, que a su vez contribuyen a
su salvaguardia, al convenir que el PCI:

se transmite de generacion en generacién, es recreado constantemente por
las comunidades y grupos en funcidn de su entorno, su interaccidn con la
naturaleza y su historia, infundiéndoles un sentimiento de identidad vy
continuidad y contribuyendo asi a promover el respeto de la diversidad
cultural y la creatividad humana (UNESCO, 2003).
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Antes de esta Convencién predominaba la nocién de folklore, para referirse
al estudio de las tradiciones populares. Casi toda clasificacién tiene alguna
objecién y la misma se aplica a la Convencion del 2003, que en el PCl
reconoce cinco ambitos, cuyos componentes tienen alguna semejanza con
las concepciones de folklore de los siglos XIX y XX. Estos son: “a) tradiciones
y expresiones orales, incluido el idioma como vehiculo del patrimonio
cultural inmaterial; b) artes del espectaculo; c) usos sociales, rituales y actos
festivos; d) conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el
universo; e) técnicas artesanales tradicionales” (UNESCO, 2003).

Es necesario explicitar que la visidn folclorista tiende a ser a-histérica, al
enfocarse en un objeto tradicional, mientras que el PCl enfatiza el contexto
y el rol de hombres y mujeres de distintos sectores sociales en el proceso de
patrimonializacion. Donaire (2012, p. 237) halla la conexién entre la
concepcidn clasica del folklore y los componentes del PCl:

la busqueda de los fésiles culturales que se han mantenido inmunes a los
procesos de la modernidad, Y es esta concepcion sobresalen dos grandes
grupos, las sociedades rurales y los grupos étnicos, mas o menos aislados.

En este articulo nuestro foco es aportar mas reflexiones y experiencias en
torno al etnoturismo, por lo que seguidamente, se retoman los ambitos del
PCI que son utilizados como atractivos turisticos y son incluidos en la oferta
de empresas operadoras de turismo, de camaras regionales y hasta de
grupos de las mismas comunidades portadoras. No obstante, la estrategia
utilizada varia entre comunidades o grupos de una misma etnia, por lo que
las apreciaciones son de caracter general. A continuacion, se mencionan
algunos de ellos:

e Tradiciones y expresiones orales, incluido el idioma como vehiculo
del patrimonio cultural inmaterial. El lenguaje tiene una doble
valencia, pues, una lengua en si misma es el medio de comunicar
conocimientos, saberes, destrezas, técnicas, valores, creencias, y a la
vez, es una expresion universal de la cultura. La lengua materna se
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valora como una herencia y es motivo de orgullo e identidad para
unos, mientras es causa de discriminacién para otros, que optan por
evitar hablarla fuera del espacio familiar. Brunca es una lengua
indigena que los lingliistas ubican entre las de alto grado de
vulnerabilidad, sin embargo, es un bien cultural apreciado como tal
en Boruca y Yimba-Curré, donde al aplicar la técnica de grupo focal,
hubo acuerdo en considerar que los tres principales componentes de
su PCl son la lengua, el juego de los Diablitos y las artesanias (Chang
Vargas, 2023). Algo similar es el caso de muchas personas de
comunidades talamanquenfias, cuando expresan orgullo, se evidencia
gue la mayoria de los topdnimos asociados a ese espacio estan en su
idioma bribri y cabécar.

Aunque la lengua es un factor esencial en la identidad de un pueblo, ha sido
utilizada como complemento de recurso del turismo en artesanias
tradicionales, como, por ejemplo, pintar o grabar en jicaras o guacales,
tambores, maracas, bolsos, el nombre de elementos de la flora y la fauna
local, que decoran el artefacto. Otro caso usado, tanto en comunidades en
estado de vitalidad y otras de obsolescencia de su lengua vernacula, es llevar
a un grupo de turistas a una caminata por senderos en la montafia y decir los
nombres de las plantas en la lengua indigena, para que los turistas lo repitan.

La gastronomia es un rico elemento del PCl afrodescendiente y es un orgullo
mantener la denominacion de comidas y bebidas en inglés criollo limonense,
variedad de lengua creole de base inglesa, que se habla en la provincia de
Limon.

Entre las comidas tipicas del Caribe estan el fish'n scotvich, los plantitd, el
rondodn, el pan bon, el calalu.

Las tradiciones orales son un campo de variedad y riqueza del PCl, cifrado en
sus historias de origen o mitos, leyendas, proverbios. Lamentablemente, en
el siglo XXI, ha habido una pérdida casi generalizada, que se observa en el
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desuso de practicas cotidianas que permitian su salvaguardia. Este tema fue
el foco de varios proyectos gestados por antropdlogos y lingiiistas?’, que se
publicaron y tradujeron al espafiol una variedad de tradiciones orales. En un
paguete que ofrecian a turistas en el afio 2010, en Boruca, muchos relatos e
historias orales (incluidos en el libro bilinglie brunca-espainol “Leyendas y
tradiciones borucas” de Santo Maroto, E., Constenla Umafia, A. y Leiva, P. M.
(2011)), eran leidos y a veces narrados durante una cena a la luz de luna. Se
pretendia recrear practicas de tiempos pretéritos cuando en tertulias
nocturnas, una persona mayor transmitia este tipo de relatos de memoria.

En la comunidad afrodescendiente todavia circulan los cuentos del Hermano
Araia o Anansy Stories, cuyo protagonista comparte sus hazafas con Bredda
Tiga, Tacuma y otros animales de la selva. Estos relatos de origen africano,
en el siglo XXI tuvieron sus altibajos y su transmisidon ha estado en riesgo, a
pesar de varias recopilaciones agenciadas por entidades educativo-culturales
locales o foraneas. Este elemento de valor patrimonial no habia sido
atractivo turistico, pero, con la gestién cultural del Festival Flores de la
Didspora Africana®, al que asisten los turistas nacionales y extranjeros, ha
sido un espacio para invitar a contadores de historias de otros paises del
Caribe y esto ha contribuido a la revitalizacién de este elemento en la
comunidad afrodescendiente en Limdn y otros lugares del pais.

e Artes del especticulo. La musica, danza y teatro son expresiones
artisticas de este ambito. En todos los pueblos, el conjunto de estas

27 En la Universidad de Costa Rica [UCR] se llevaron a cabo varias acciones pioneras en la década de los
70. La Dra. Ma Eugenia Bozzoli coordind durante varios afios un proyecto denominado “Tradicion Oral
Indigena”, que publicé 17 folletos recopilados o narrados por miembros de comunidades talamanqueiias.
El linglista Adolfo Constenla, con Espiritu Santo Maroto, reconocido miembro de Boruca, registraron y
tradujeron varios textos orales en lengua brunca. Enrique Margery, junto con Francisco Rodriguez,
recopilaron narraciones en buglere o guaymi sabanero. Desde entonces su labor la continuaron en
cogestidn universidad-comunidad, hasta la gestion del maestro indigena Javier Montezuma por registrar
tradiciones ngabere.

28 | a gestora cultural afrocostarricense Carol Britton inicid su organizaciéon en 1998, en el dmbito de la
celebracion del 30 de agosto, Dia del Negro, luego llamado Dia de la Persona y Cultura Afrodescendiente.
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tres expresiones, acompanadas de instrumentos como los tambores,
ocarinas, maracas, pitos, se presentan en rituales festivos después
de terminar un trabajo colectivo o en una chichada. Sin embargo,
este dmbito ha sido objeto de la turistizacidn, que amerita el control
de la comunidad indigena, pues el paso o transito de ver a imitar la
ejecucion artistica por parte de las personas ajenas o turistas,
conduce a volverlo un “espectaculo”. Se critica término espectaculo
en la Convencién, pues eso avala acciones de exhibicion; de
representacion, y eso es un portillo para trasformar en una funcion
publica, una actividad de la vida familiar o comunitaria. Es el caso de
practicas tradicionales para prevenir o curar enfermedades, en que
los ritos chamanicos se han mercantilizado, para presentarlas como
un “show” al turista, como lo dicen algunos miembros de la
comunidad huetar Quitirrisi, disconformes con la oferta de medicina
tradicional de una familia local. Se aplica la metafora de Asa Berger
(citado en Chang Vargas, 2023, p. 414) de la “trampa del turismo”,
que también podria concebirse como un espacio de simulacién “de
confusion de lo real y el modelo”. Este ambito se ha ampliado a lo
que Garzén?® denomina narracion oral escénica, en que una persona
con la habilidad para ser “cuenta-cuentos”, recibe a un grupo de
turistas®® o estudiantes universitarios, con una narracién dizque de
origen mitoldgico, cuando se trata de un relato inventado para atraer
mas miradas.

En las comunidades afrodescendientes, la musica, desde escuchar un
tradicional calypso o bailar al ritmo del reggae, asi como la observacién de

2 Francisco Garzon Céspedes, espafiol-cubano que, en los 80 y 90, innovo el arte de contar cuentos con
su metodologia y talleres de narracidn oral escénica en varios paises Latinoamericanos, como estrategia
de animacién cultural en las comunidades, no para fines turisticos.

30 Una vez, la autora llevé a un grupo de estudiantes universitarios a una comunidad indigena y coincidié
justo con la llegada de un bus de turismo. Nos pasaron al mismo salén a “ver el espectaculo”, pero no un
bien patrimonial.
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las comparsas en el Carnaval de Limdn en octubre, han sido expresiones
emblematicas del Caribe costarricense, que desde hace algunos afos se
amplié de un carnaval afro, a uno de la diversidad cultural, pues incluia la
participacién de los pueblos indigenas y las danzas de la colonia China de
Limon3t,

e Usos sociales, rituales y actos festivos. La celebracién indigena mas
conocida y vista por los turistas es el juego o danza de los diablitos®?,
ritual de origen colonial que representa la lucha de los indigenas (que
portan mascaras de madera con cuernos, simbolo de diablitos)
contra los conquistadores espafioles. Este festejo, que dura tres dias,
se celebra desde 1980, del 30 de diciembre al 2 de enero, en Boruca,
y a finales de enero en Curré/Yimba, poblado brunca fundado a
principios del siglo XX. La autora de este articulo, la primera vez que
estuvo en esa fiesta, fue en Boruca, en 1983, y solo habian cuatro
personas no indigenas. El “juego” era algo de la comunidad, en la que
mientras los diablitos recorrian las calles de la comunidad, los
vecinos convidaban con bebida de chicha de maiz y tamales al Diablo
Mayor, que guiaba al grupo de diablitos, los musicos y acompafiantes
de la comunidad, hasta terminar con el triunfo de los diablitos sobre
el toro (simbolo del conquistador). Desde finales de los 80, con el
auge del turismo, se ha incrementado el rol de esa “fiesta” como un
atractivo turistico, en que se observan diferentes fases del
espectaculo (Lazaro Ortiz, 2018): desde que nacen los diablitos,
aparece el toro y luchan contra él, este los tumba y huye, los diablitos
vuelven a la vida y buscan al toro en el monte, lo persiguen hasta

31 Sin embargo, desde octubre 2019, por desacuerdos municipales y luego con la pandemia, ha habido
problemas en su organizacién.

32 Declarada por la Comision Nacional de Patrimonio Cultural Inmaterial como PCI de las comunidades de
los territorios indigenas Boruca y Curré. Decreto N2 40766-C La Gaceta N2 237, jueves 14 de diciembre del
2017.
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capturarlo y matarlo, y finalmente celebrar el triunfo de los diablitos.
Durante los tres dias hay venta de comidas y bebidas para los
turistas, que entran y salen o acampan en el lugar. Cada ano se
observa mas la mercantilizacién de la celebracién; la publicidad en |a
prensa escrita, TV y en las redes sociales de internet. Sin embargo,
hay diferencias en el festejo entre ambos poblados vecinos. La
representacion del Juego de los Diablitos en algun evento publico, en
otra fecha del afio, dentro o fuera de la comunidad, denota un
cambio de sentido. La organizacién del festejo tiene diferencias
entre Boruca y Curré, tanto en el tipo de mascaras que se permiten,
el uso inmediato-posterior, entre otras limitaciones. La recuperacion
del significado profundo del juego, lo hemos observado en Yimba-
Curré, en algun foro de reflexién ante los enfrentamientos del afo
con proyectos foraneos.

En Boruca hay una celebracién no tan fastuosa, pero de conmemoracion
histérica: la fiesta de los negritos, recuerda la memoria colectiva del paso de
los primeros afrodescendientes, cuando durante la colonia, por el camino de
mulas, recorrian de Cartago a Panama. Sin embargo, esta celebracion no ha
sido incluida dentro de ningln “paquete” y, aunque se ha debilitado por la
enfermedad o fallecimiento de algun integrante, ha mantenido su sentido en
algunas familias como parte de su PCl vivo.

En Térraba, otro territorio indigena del sureste, en la ultima semana de
diciembre se realiza la fiesta encabezada por enmascarados de Toro y Mula,
en la que personajes con mascaras de animales, al son de pitos y tambores,
recorren la comunidad de Térraba. En el poblado hay tres o cuatro empresas
familiares que ofrecen servicios al turismo e incluyen este recorrido en su
oferta.

Al norte del pais, cerca de la frontera con Nicaragua, estd el territorio malecu.
En la década de los 70, en Tonjibe, uno de los tres palenques o poblados
actuales de ese territorio, se cred un grupo de teatro integrado por jévenes.
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Con la guia de un maestro local, aprendieron técnicas para el manejo
corporal y de la voz. Ataviados con taparrabo y adornos de plumas, se
presentaban en la comunidad y en el Museo Juan Santamaria de la ciudad de
Alajuela, en centro del pais, y luego, en los 80, en un festival en el Mall de esa
ciudad. Los parlamentos de historias de tradicion oral y otros relatos
innovadores, se comunicaban en su idioma malecu. Con cambios por la
muerte o retiro de algunos integrantes, el grupo decayd, pero en el 2003, en
Palenque El Sol, nacié el Grupo de Teatro Maleku Toji, por iniciativa de David
Elizondo Marin. Su objetivo era preservar su identidad al presentarse en
centros educativos y otros espacios, que también son de interés para el
etnoturismo.

e Conocimientos y usos relacionados con la naturaleza y el universo.
La naturaleza y el universo son elementos sustantivos de la cultura,
pues la interaccién del ser humano con ellos ha devenido en un
acervo de conocimientos tradicionales. Son la base para interpretar
y aprovechar de manera sostenible, los recursos que se manifiestan
en productos basados en la herbolaria, usados para elaborar
unglientos, jabones, shampoo, jarabes; repelentes de mosquitos,
adornos y una variedad de alimentos elaborados con productos
oriundos del entorno. Detrds de estos, hay valores, creencias y
técnicas que los sustentan, y la guia que permite seleccionar algunas
materias y elaborar productos culturales compartidos (carne
ahumada, chichas con fermento de maiz, platano, pejibaye) o
particulares a cada comunidad (tamales de arroz entre los bruncas)

La gastronomia es un espacio para fortalecer el patrimonio cultural de un
pueblo, pues los alimentos no solo sirven para satisfacer el hambre y el gusto,
sino que denotan costumbres y saberes tradicionales de un lugar. Asimismo,
son un recurso cultural que seduce y encanta al turismo, pues las
particularidades de las cocinas regionales son un atractivo para aquellos que
buscan otros sabores, ingredientes, maneras y ocasiones para preparar,
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servir y comer los alimentos. Los pueblos indigenas han tenido mayor
contacto directo con la naturaleza y saben en qué puntos de la selva, el
bosque y la montaiia proveerse de lo necesario.

Sin embargo, un turismo mal enfocado, es decir, orientado a la ganancia,
tendrd efectos negativos, pues se convierte en una amenaza para la
soberania alimentaria y permitira abrir portillos para la apropiacién de la
propiedad intelectual de los conocimientos tradicionales indigenas, por parte
de industrias de alimentos, emporios farmacéuticos o musicales.

e Técnicas artesanales. Este dmbito es un atractivo fundamental para
el turismo y, en América Latina, se ha traducido en altos porcentajes
de ingresos al PIB y una fuente de ingresos familiares. Todos los
pueblos del pais venden artesanias, destacandose la cerdmica®
chorotega; la cesteria huetar; los tejidos de algoddn y pabilo en telar
de cintura, las jicaras labradas y las mascaras talladas de los brunca;
los bolsos o chacaras de fibras naturales tejidos a mano, los
sombreros, asi como ropa y manteles decorados con pintas, que
identifican a los ngdbe-buglé; las canastas, jicaras, arcos y flechas y
jicaras de los bribris y cabécares.

El valor de las artesanias producidas en los pueblos indigenas es
inconmensurable, pues nos remite a elementos materiales como las materias
primas y a una serie de conocimientos intangibles que hay detras de cada
objeto, por mds pequefio o nimio que parezca, es necesario iniciarse en su
estudio, para comprender la profundidad de saberes, los sentidos y
simbolismos que reldnen estos artefactos en las vivencias cotidianas de un
pueblo.

33 Declarada por la Comision Nacional de Patrimonio Cultural Inmaterial como PCl de la peninsula de
Nicoya. Decreto Ejecutivo N°C-, 2012.
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La artesania como foco del turismo se promovié desde mediados de los 70
en la ciudad de San José, por iniciativas de la Oficina de Planificacion del
Ministerio de Planificacién Nacional y Politica Econdmica (MIDEPLAN), la
Universidad de Costa Rica (UCR), la Asociacién de Desarrollo de la Artesania
(ANDA) vy, a partir de los 80, con la participacién de la Asociacion Indigena,
primera organizacion integrada por indigenas de distintas “reservas”, como
se denominaban entonces. Subrayé que, en esos afnos, el turismo no era
palabra clave, pues la intencién explicita era la promocién cultural y
econdmica, mediante exhibiciones en museos o salas y la venta en ferias y
algunas galerias. Sin embargo, décadas después, se observa el papel de las
artesanias en el fomento del turismo local o comunitario.

En el caso brasilefo, el antropdlogo Griinewald (2009, p. 103-104), sefiala
que el turismo, en los 70, fue una estrategia de reproduccion social, al ser
una alternativa econdmica para los miembros de sociedades indigenas.
Aspelin (1977), se refirié a la venta de artesanias del Mato Grosso como un
“turismo indirecto”, pues fue una forma de contacto interétnico del turismo,
en que piezas artesanales eran adquiridas por misioneros, antropdlogos y
personal del érgano indigenista, quienes revendian las artesanias a los
turistas de Rio de Janeiro o de Brasilia.

La venta de artesanias ha sido el foco en la mayoria de las comunidades
indigenas de Costa Rica. La milenaria tradicion alfarera chorotega fue
continuada por poblados de la peninsula de Nicoya (Guanacaste); la variada
cesteria huetar se vende en Quitirrisi, en la carretera de Puriscal; las variada
artesania brunca se vende en Curré-Yimba, sobre la carretera interamericana
o en Boruca; los bribris de Talamanca, los malecu de la zona norte, los ngébe-
buglé, aunque se ubican en zonas de dificil acceso, también venden
artesanias. Sin embargo, ademas de misioneros que fueron pioneros en casi
todos los territorios, algunos miembros de comunidades indigenas
reconocen que fueron los antropdlogos los que abrieron la puerta, pues al
volver a la universidad en la ciudad, contaban lo que vieron.
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Efectos del turismo y Covid-19 en el patrimonio de las comunidades
étnicas

Antes de la crisis ocasionada por la emergencia sanitaria mundial con el
Covid-19, el turismo tuvo un alto grado de incidencia en las practicas
econdmicas y culturales. Es apreciable en sus procesos migratorios
estacionales de indigenas al Valle Central para las cosechas de café; en la
organizacién del trabajo, pues algunos miembros de la familia quedaron sin
tareas ante el cierre de fronteras y el control de zonas en alerta anaranjada;
en el uso y revalorizacién de sus recursos naturales, donde se estd dando una
reactivacion o revitalizacion de los conocimientos ancestrales, cuya eficacia
habia sido comprobada. Es el caso de valorar la etnobotanica y las practicas
de herbolaria para la salud y la alimentacién diaria.

En el 2020, el turismo es uno de los sectores mas afectados por la pandemia,
han cerrado muchas empresas (sodas, restaurantes, albergues y hoteles,
transporte, libreria, entre otras) de todo tamafo y otras, se mantienen con
reservas. Los pueblos indigenas de Costa Rica, hasta los 80, eran
autosuficientes y se abastecian de recoleccion y agricultura, pero con los
desaciertos de los planes neoliberales y econdmicos de la época, en la
actualidad deben comprar algunos alimentos en los comercios de las
ciudades, lo que no solo afecta en su nutricién e ingresos familiares, sino en
desplazar su PCl por productos comerciales ajenos a sus practicas culturales.
Tanto las comunidades, con una dependencia casi del 100 % del turismo,
como otras que combinaron esa actividad con la agricultura, estan en una
crisis econémica.

En los ejemplos anteriores, se aplica lo sefialado por Oehmichen (2020, p.
152-153), sobre como “mostrar los simbolos de identidad étnica con el fin de
atraer a los turistas, forma parte de una economia de la identidad [...] que se
sustenta en la cultura y el modo de vida de los pueblos originarios”. Bajo el
manto de promover la identidad, lema utilizado por actores sociales con
intereses diferentes, se facilita la apropiacion de elementos del patrimonio
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por una gama de intermediarios y sus alianzas con miembros de las
comunidades portadoras de PCl, que pasan ser un numero mas en la lista de
proveedores.

El turismo étnico, como modalidad del turismo cultural, en palabras de
Donaire (2012), refuerza la idea de narrativas fragmentadas o de un collage
de miradas y aunque en algunos casos haya intentos de ruptura con la
interpretacion del patrimonio segun la mirada de los intermediarios, todavia
no hay desarrollo de capacidades para auto controlar desde las comunidades
étnicas, qué se debe quitar o afiadir de la mirada de la otredad turistica.

Conclusiones

En el turismo, la mirada se enfoca en la cotidianeidad del otro, que, en el caso
del etnoturismo, conformado por atractivos de comunidades no
occidentales, resulta exotica para el grupo visitante. Esta mirada esta
condicionada por varios factores tales como el tipo de turista3, el destino
turistico® y el uso del patrimonio cultural indigena3®, segiin decisiones de la
comunidad receptora de turistas, el cual puede presentarse como meta de
un destino o solo parte del paquete turistico. En la mayoria de las

34 L.a OMS sefiala una variedad de tipos de turismo, los que a su vez permiten distinguir tipos de personas
turistas. En una misma excursion pueden coincidir turistas de distinto grupo etario, ocupacional, religioso,
rural o urbano (por mencionar algunos) y aunque sean de la misma nacionalidad la mirada sera divergente
entre adolescentes, profesionales liberales, etc.

35 Un destino esta influido por distintos agentes externos e internos. En el caso de la agencia de la
comunidad receptora, esta tiene una imagen, una identidad e intereses particulares, lo que influye de
manera diferente en su competitividad en el mercado.

36 por ejemplo, el pueblo brunca habita en dos territorios o “reservas”, hay fuertes lazos de parentesco
por consanguinidad y por afinidad entre ambos. Sin embargo, hay organizaciones comunales que atienden
el tema patrimonio y turismo, cultura y turismo, arte y turismo, con objetivos diferentes hacia el control
de los bienes de su patrimonio: en Boruca hay una tendencia a turistizar la fiesta de Diablitos, en Curré
ponen normas sobre el uso de las mascaras. El pueblo bribri, el ngdbe-buglé, tienen tradiciones orales que
son solo para si, se transmiten de mayores a jévenes, aunque en el mismo territorio hay poblados que ya
no hablan su lengua y comparten sus historias miticas con todo el fuerefio que llegue.
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comunidades indigenas, la oferta turistica se concreta ya sea por negociacién
entre el grupo de turistas y los intermediarios del turismo, o por autogestién
de jovenes con propuestas que mezclan la mirada hacia la naturaleza, con
algunos elementos de la cotidianeidad. Cuando los intermediarios tienen el
poder, las comunidades deben emitir una llamada de alerta entre ellas y
fortalecer su capacidad de negociacién, con base en controles comunitarios
gue se unan en oponerse a intervenciones con intereses mercantiles.

Lo apuntado en el parrafo anterior debe ser la pauta para toda comunidad o
regiéon que sea destino turistico, no solo en lo étnico, sino en cualquier
aspecto, pues es indudable reconocer el aporte del desarrollo turistico en el
PIB, como fuente de trabajo, de ingresos a la familia y, en ocasiones, como
medio para dar a conocer el patrimonio cultural y natural de una regién o
pais. No obstante, existe desacuerdo ante cualquier actividad turistica que
facilite o promueva la comercializaciéon del turismo étnico, pues las
tradiciones culturales singulares de un pueblo “ni se compran ni se
venden”¥,

En suma, no hay un posicionamiento en contra del etnoturismo, sino de
casos especificos de esa practica, como algunos ejemplos en comunidades
indigenas costarricenses, mencionados en el segmento sobre dmbitos del
patrimonio cultural indigena o afro, que son un atractivo para este tipo de
turismo. Se considera el turismo como una empresa, que puede tener entre
sus objetivos dar a conocer otras culturas, pero, en la realidad, no siempre
es esa su prioridad, pues lo que vale es la ganancia, vender mas paquetes
turisticos. Hay una variedad de escenarios: algunos gestados por tour-
operadoras externas a la comunidad, que son las que se llevan la mejor
tajada de la ganancia; otras que se cifran en proyectos comunitarios, por lo
general manejados por microempresas familiares o de organizaciones

37 Como dice la letra de una cancién popular de los 60, del cantautor espafiol Manolo Escobar.
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locales. Estos estdan mas cercanos a ser un turismo alternativo, pero no
siempre todas lo son, ya que algunas solicitan cooperacidon externa con
entidades sin fines lucrativos, pero, el grupo local negocia sin participacién
de los asociados y sin beneficio equitativo®®, ya que este grupo se vuelve una
“argolla”, que recibe mayores ingresos como certificados de sostenibilidad
reconocidos por el Instituto Costarricense de Turismo (ICT) u otra entidad. En
Costa Rica, el acceso a tecnologias y redes es bastante extenso y, es comun,
qgue minimo una persona por vivienda tenga un teléfono celular. Sin
embargo, aunque se ha incrementado el uso en redes sociales como
estrategia de marketing, no todo emprendimiento de etnoturismo tiene
acceso o capacidad para ello.

El acceso a la vida cotidiana y al ambiente natural que presentan las
comunidades tienen matices, pues hay casos en que una tradicién se
comercializa al punto de transformarse en espectaculo para el visitante, al
darse una transformacién de valores de uso para convertirse en valores de
cambio y ofertarse al mejor postor, en detrimento de la calidad y hasta la
consolidacion de bienes tradicionales.

La lengua en si se convierte en instrumento exdtico para narrar historias o
cantar, y aunque no se traduzca, el turista se deja atrapar por un atractivo
mediado. Se debe cuidar la barrera entre atraer mas y ganar mas a costa de
simulaciones y pérdida de valores, en los que algunos juegan de ingenuos y
a fin de cuentas son cdmplices de los que, por beneficio individual o familiar,
venden sus tradiciones.

La activacidn del patrimonio cultural como atractivo turistico tiene riesgos en
gue intervienen agencias sin intereses en fortalecer el PCl, mas bien desea
maquillarlo para obtener mas ganancias. La convencién sefiala derechos,
pero también hay que cumplir con los deberes de salvaguardar el PCl, de

38 Esta ultima practica propicia una estratificacion piramidal en una comunidad configurada por algunas
centenas de habitantes.
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garantizar la transmision poniendo limites a acciones que imponen otros
valores disfrazados de bienestar. Pero, por sobre todo, se debe mantener la
conciencia del orgullo étnico, de poseer una cultura diferenciada y consolidar
practicas en la vida diaria y no para los dias que llega el tour.

Cerramos con un adagio: “el frio no esta en las cobijas”, sino en el control de
los limites que la comunidad participativamente decida incluir en la oferta de
etnoturismo, pues no toda expresidn de valor patrimonial debe ser parte del
paguete turistico.
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RESUMEN

El turismo cinegético se considera un deporte de lujo y un tipo de turismo
alternativo encuadrado en el ambito de interés especial y también en el
econdmico por proporcionar insumos de divisas en muchos paises. Un tipo de
turismo tan importante como "el turismo de caza" debe aplicarse de manera
extremadamente meticulosa. Como marco de apoyo al turismo sostenible, las
normas deben seguirse sin excepcidn, prestando mucha atencién a la poblacion
animal. Se debe destacar, asimismo, que los cazadores que vienen a Turquia
desean también ser incluidos en el turismo cultural. En el ambito de la
sostenibilidad, este turismo cinegético aporta un beneficio econémico debido a su
contribucion de ingresos como también su ayuda significativa al equilibrio
ecologico.

El objetivo de este articulo es relevar los estudios realizados sobre este tipo de
turismo. Para ello, se utilizé el analisis de documentos, primero mediante el uso
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de un método cualitativo y luego el analisis bibliométrico. El resultado determind
que la mayoria de los estudios fueron efectuados por un solo autor y publicados
en el afio 2019, utilizando un método cualitativo

PALABRAS CLAVE: turismo cinegético; turismo de interés especial; economia;
Turquia; turismo rural.

ABSTRACT

Hunting tourism is considered a luxury sport and a type of alternative tourism
framed in the field of special interest and also in the economic field by providing
foreign exchange inputs, in many countries. A type of tourism as important as
"hunting tourism" must be applied in an extremely meticulous manner. As a
framework to support sustainable tourism, the rules must be followed without
exception and pay close attention to the animal population. It should also be noted
that hunters coming to Turkey also wish to be included in cultural tourism. In the
field of sustainability, this hunting tourism brings an economic benefit due to its
income contribution as well as its significant help to the ecological balance.

The aim of this article is to survey the studies conducted on this type of tourism.
For this purpose, document analysis was used, first using a qualitative method and
then bibliometric analysis. The result determined that most of the studies were
carried out by a single author and published in the year 2019, using a qualitative
method.

KEYWORDS: hunting tourism; special interest tourism; economy; Turkey; rural
tourism.

Turismo de interés especial

Este turismo desempefia un papel importante en la industria turistica, en
términos de desarrollo y economia, porque contribuye al fortalecimiento a
través de las diversas comunicaciones mundiales (Agaliotou, 2015). El
aumento del tiempo libre de las personas y sus ingresos, han llevado a que
la sociedad moderna esté recurriendo a diferentes tipos de experiencias
(Douglas, Douglas y Derrett, 2001). Segun los autores (Douglas, Douglas y
Derrett, 2001), se ha producido un crecimiento paulatino en el sector
turistico, denominado como "industria de la experiencia", donde la gente
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esta dispuesta a pagar por el servicio. Los turistas prefieren "comprar" mas
emociones que productos. Se dedican a la busqueda de experiencias
personales que son Unicas para ellos. En este contexto, buscan una practica
dominada por cualidades intangibles, tales como entorno, la estética y la
innovacion (Trauer, 2006).

Douglas et al. (2001) sugiere que el turismo de interés especial sea
"sostenible", "apropiado", "novedoso", "responsable", “con experiencias
serias". El “Turismo de Masas”, hoy en dia, ha perdido su importancia y ha
dado espacio a un Turismo de Interés Especial. Cuando hablamos de este
turismo nos referimos a atraer a grupos pequefios. Segin Walle (1997), esta
es la especializacién o percepcion de diferencia. Por lo tanto, ha pasado a la
vanguardia el concepto "nicho de mercado", donde es posible satisfacer las
necesidades de grupos bastantes pequefios. Al principio, este tipo de turismo
se traté como un grupo homogéneo, por ejemplo, el ecoturismo, el turismo
aventura, deportivo, cultural y, fue mds tarde, cuando comenzaron a crecer
notablemente en linea con las demandas de los consumidores (Douglas et
al., 2001). Factores como escapar del estrés de la vida diaria o dar
importancia a la individualidad son los elementos que generan el impulso
para viajar (Rojek y Urry, 1997). En la Figura N° 1 (Pagina siguiente), vemos
como el Turismo de Interés Especial desarrolla un factor importante en la
economia del turismo.

Los turistas de Interés Especial que realizan actividades recreativas dirigidas
a sus intereses especiales y son sensibles al medio ambiente, tienen
caracteristicas que los hacen diferentes y son las siguientes:

= tienen mucha confianza en si mismos;
= |os niveles de educacidn e ingresos son altos;

= actuan de acuerdo con sus deseos e intereses, saben lo que quieren
y realizan investigaciones en consecuencia;
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= tienen altos niveles de sensibilidad a los valores culturales y los
recursos naturales;

= Jos niveles de exigencia estan en un nivel superior;

= |a demanda de bienes y servicios de calidad es mayor.

Figura N° 1: Sistema Interactivo de Turismo de Interés Especial

Tecnologia

Ecologia 5, /

Economia

Cultura

Fuente: Trauer (2006)

Como se puede ver anteriormente, estos turistas - a diferencia de los turistas
de masas- prestan mds atencion a los diferentes detalles y tienen un cuidado
especial para actuar de acuerdo con el alcance del proyecto de turismo
responsable y se destaca su sensibilidad por el medio ambiente.

Turismo de caza

Uno de los aspectos mas importantes de la actividad cinegética es sin duda
la relacion con el aspecto econémico de un pais.
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En nombre de la economia, se defiende la continuidad de la caza, la
instalacion de mallas cinegéticas, la introduccidn de fauna cinegética
aldctona, la captura y muerte de las especies protegidas - denominadas por
el colectivo cazador - como alimafias. Pero, también en nombre de la
economia, se defiende la caza como generadora de rentas y empleos en las
poblaciones humanas rurales - por lo general muy deprimidas social y
econdmicamente - por ello se hace imprescindible la necesidad de fomentar
un turismo cinegético que diversifique aun mas la principal actividad
econdémica.

De la economia de la caza, se desconoce casi en su totalidad, el gasto que el
cazador realiza en la compra de material especializado, principalmente
armas y municiones, el gasto que generan - para la colectividad cazadora - Ia
adquisicion de los seguros de caza, los ingresos derivados de la venta de
puestos en las jornadas cinegética, la venta y el empleo que la actividad
venatoria genera en determinadas zonas rurales, la incidencia de la
comercializaciéon y en su caso la exportacidon de las carnes, etc. (Mulero
Mendigorri y Naranjo Ramirez, 1995; Gonzalez Arenas, 2000).

Desde esta perspectiva, la actividad turistica posee un gran potencial para
complementar las necesidades de un modelo industrialista, potencialidad
gue contiene en si misma varias dimensiones, de las cuales se subrayan las
gue se consideran de mayor importancia a efectos de este trabajo. En primer
lugar, como generadora de empleo, su efecto multiplicador es mayor al de
otras areas de la economia. En segundo lugar, es un sector que puede
complementar las necesidades del modelo industrial, para lograr una balanza
comercial equilibrada, que evite el estrangulamiento externo que traba Ila
adquisicion de bienes de capital, dificultando la competitividad del sector
industrial (Vazquez, 2012). El potencial del sector cinegético, como factor de
desarrollo del medio rural espafiol, no se puede poner en duda en la
actualidad, entre otras cosas, porque puede y debe contribuir a Ila
conservacién ambiental, incrementa la renta agraria por medio de ingresos
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complementarios, fija poblacién en el medio rural, contribuye a diversificar
la estacionalidad turistica, crea empleo, por tanto, coincide con los criterios
comunitarios sobre desarrollo rural. Sin embargo, a nivel global, la crisis
econdmica esta haciendo mella en el turismo cinegético, que ha
experimentado una caida en la demanda, lo que conduce a un descenso del
precio de los servicios, a través del precio de los paquetes turisticos
cinegéticos.

La caza ocupa una posiciéon destacada en muchos paises, lo que conlleva a
una extension territorial en sus comarcas. Esta actividad puede jugar un
papel decisivo en la multifuncionalidad del mundo rural, al ofrecer la ventaja
de originar desplazamientos de corta duracidn durante el periodo invernal,
lo que diversifica y desestacionaliza la demanda turistica, aprovechando la
red de alojamientos turisticos existentes. A la demanda de estos
establecimientos, hay que sumarle la necesidad que surge de otros servicios
como guarderias, rehalas, transporte, armerias, gastronomia, que pueden
generar empleo y mucho flujo econédmico en las comarcas del proyecto.

La caza es un factor de motivacidn importante en términos de turismo de
interés especial, segin Komppula y Gartner (2013). Los investigadores
describen tres tipos de turistas:

= |os cazadores responsables;
= |os cazadores compatibles;
= |os cazadores orientados a los logros.

De acuerdo con los hallazgos de los estudios sobre tipologias de cazadores
de Schroeder, Fulton y Lawrence (2006), Hofer (2002) y Komppula y Gartner
(2013), se puede suponer que hay diferentes tipos de turistas de caza, en
términos de motivaciones, valores y expectativas. Estos son entusiastas del
aire libre, cosechadores de alto desafio, cosechadores de bajo desafio; y no
recolectores, participantes de caza de aves acudticas de larga duraciodn,
participantes de caza de aves acuaticas menos comprometidos, participantes
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de caza de aves acuaticas recreativas e informales, entusiastas de la caza de
aves acuaticas sociales y entusiastas de la caza de aves acuaticas individuales
u orientadas a los logros.

De acuerdo con los resultados de Komppula (2013), los cazadores buscan la
aventuray, especialmente los cazadores finlandeses, buscan la novedad y la
experiencia social durante la actividad de caza. A medida que los cazadores
envejecen, se inclinan a ser conservacionistas, es decir, conceden a la
proteccion de la naturaleza y del medio ambiente un valor fundamental,
mientras que los cazadores experimentados tienen alternativas para
seleccionar actividades de caza diversas. Por esto, los proveedores deben
comprender sus necesidades en términos de presentar una buena calidad de
servicio. Komppula y Gartner (2013) afirman que la dimensién de la
interaccion social durante la actividad de caza en el bosque auténtico y un
buen perro entrenado en cooperacion, cumplen la accién de buena calidad
de servicio.

Los autores Radder y Bech-Larsen (2008), realizaron un estudio
entrevistando a 34 cazadores y cuyos resultados reflejan algunas
calificaciones como la socializacidn, el logro, la emocién, el hedonismo, el
universalismo y la similitud. Las motivaciones incluian la personalidad
masculina, la dependencia de la naturaleza y la interaccidén con el entorno
inmediato. Shrestha et al. (2012), sugieren la relacidon con las motivaciones,
gue, en contraste con el comportamiento de caza comun, la caza de ciervos
podria no ser del todo voluntaria. El estado de animo es un factor importante
para hacerla y estd relacionado con creencias personales y el control
conductual del cazador. Continuando con las emociones de los cazadores,
Tangeland et al. (2013), sefiala que existen también variaciones sustanciales
en cuanto a las intenciones de compra de bienes materiales, como Ia
adquisicion de vivienda secundaria, afectadas por factores de motivacién
internos y externos, tales como la edad, los ingresos y la etapa educativa. La
tasa de participacidn de las personas adineradas, con una alta intencion de
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comprar oportunidades de turismo basado en la naturaleza, se inclina a ser
de jovenes de altos ingresos y dispuestos a asumir riesgos.

En Turquia, Safak (2003) afirma que las areas de caza privadas estan bastante
limitadas y su promociéon es un problema critico con respecto a las
oportunidades de turismo de caza. Ademas, si se tiene en cuenta que esta
actividad ayuda a distribuir de manera uniforme - en términos generales- el
desarrollo socioecondémico, al diferenciar los tipos de actividades turisticas
con la difusién de los movimientos turisticos a lo largo del afio. El autor sefiala
que se han enfatizado las actividades de la caza consciente y la contribucién
positiva de la poblacién local para la conservaciéon y el control.

Los cazadores, especialmente los extranjeros, alquilan vehiculos para llegar
a la zona de caza, no sin antes efectuar compras en el resort en el que se han
hospedado, con lo que existe una contribucidn a la economia (Alkan, 2014).

En Kirguistan, Ege (1996) enfatiza que la parte econdmica del turismo de caza
es una actividad importante y muy popular. La investigadora presenté una
propuesta de modelo para la mejora del turismo cinegético en la region.
Ulusoy (2016) enfatiza la importancia econdmica de crear un turismo de caza
como contribucién al contexto de turismo rural. En el caso de Turquia,
sabemos que ya cuenta con recursos naturales, histdricos y socioculturales
para la contribucidon econdmica y la creacion de empleo.

De acuerdo con las afirmaciones de Safak (2003), en Turquia, con la ayuda
del turismo de caza, las areas vacias se podrian utilizar como espacios para
caravanas y campamentos, se podria evitar que la poblacién local emigre a
otras regiones debido al sistema especial de caza. El principal requisito para
gue el turismo de caza se desarrolle es que el sistema de dreas de caza debe
diversificarse. Las empresas privadas de caza en Turquia son ineficientes, las
razones de esta situacién son que no pueden encontrar ni el lugar de
establecimiento ni los fondos, para invitar a cazadores extranjeros a dreas de
caza. Si se tiene en cuenta que un turista que visita Turquia gasta un
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promedio de 750 ddlares (por viaje), y se lo compara con un turista de caza
que gasta 2.000 ddlares por persona - en el mismo periodo de tiempo - sale
a laluz laimportancia del turismo cinegético en el sentido econdémico (Olcay,
Daglioglu y Sirme, 2019).

En el estudio realizado por Safak (2003), la prevencion de la migracidn de los
indigenas a diferentes regiones es uno de los beneficios del turismo de caza.
Gracias a éste, se estan abriendo para su utilizacidn areas y pastizales en la
que se puede desarrollar. Esto se traduce en un factor importante en la
activacion del turismo en estas regiones, que dependera de la estructura del
sistema de caza en ellas. En concordancia con esto, Alkan (2014) sugirié que
la incapacidad de crear un buen sistema de caza representaria una amenaza
para la vida silvestre, debido a que el consumidor compra el producto
directamente, sin intermediarios o sin la existencia de un canal de
distribucidn, que es un factor activo en la distribucién de productos. Otro
agente que es necesario sea efectivo es terminar con la incapacidad de no
poder tener invitados extranjeros debido a la falta de lazos de comunicacion
con empresas de otros paises y, por ultimo, sin olvidar su gran importancia,
la situacién financiera inexistente. Todos estos factores muestran que la
promocién del pais como destino importante en el desarrollo del turismo
cinegético es insuficiente y escaso. Estudios ya han destacado que el pais
debe ser promovido de mejor manera internacionalmente como también
intensificar la participacién de personal experto y profesional (Ege, 1996;
Olcay et al., 2019).

Prevenir la caza incontrolada y acentuar la contribucidon positiva de los
ciudadanos para la proteccion de las zonas de caza, deberia ser mayor y se
crearia una fuente constante de ingresos para ellos mismos, segun Alkan
(2014). En Antalya, que es una ciudad turistica situada en la costa
mediterranea del suroeste de Turquia, se realizé un estudio en base a una
encuesta y el resultado mostré que la gran mayoria de los cazadores
domeésticos viven en lugares densamente poblados, son personas cuyo rango
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de edad esta entre los 35 a 49 afos, con un alto nivel de ingresos y nivel
educativo y participan en la caza una o dos veces por semana. Todo este
resultado enfatiza la importancia y el aumento de la supervision de las
actividades de caza no autorizadas en esta regién, tal como apuntaba Ege
(1996) seglin una propuesta de modelo de viaje para el desarrollo del turismo
de caza en Kirguistdn. En este contexto, se ha sugerido la realizacidn de
algunos arreglos y estudios para convertir el turismo cinegético en una
importante fuente de ingresos. Se propuso la construccidn de hoteles,
refugios y cabafas como también carreteras en areas montafiosas. También
se hizo hincapié en que las regulaciones de infraestructura legal sean
adecuadas para el desarrollo de una caza sostenible, todo esto unido a otros
estudios de infraestructura.

La ciudad de Mugla, en la regidon del mismo nombre, situada al suroeste de
Turquia, es parte de otro estudio de Ulusoy (2016), donde afirma que esta
region tiene un rico potencial recreativo y es importante para el turismo de
caza en términos de desarrollo rural. Se determina también que los
cazadores no tan solo gastan en el alojamiento, sino que se interesan en
compras y diversos eventos durante su viaje, lo que deriva a constatar que
es necesario desarrollar tipos alternativos de turismo con una buena
actividad promocional. El turismo de caza - se ha corroborado - que se
acrecienta en personas que necesitan y desean deshacerse del estrés diario,
vivir de forma saludable y estar en contacto con la naturaleza. A partir de
este resultado, queda claro que quienes se incorporan al turismo cinegético
se interesan por la naturaleza. Por otro lado, en Gaziantep, provincia ubicada
en la region central del sur de Turquia, los empleados que llevan a cabo las
actividades de caza no tienen experiencia. Por ultimo, otros de los hallazgos
de este estudio nos indican que - segun la mayoria de los participantes - los
eventos organizados para el turismo de caza son ineficientes y, por lo tanto,
necesitan mejorarse (Olcay et al., 2019).
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En el estudio realizado por Radder y Bech-Larsen (2008), se sugirié que la
motivacidon mas importante de la caza es socializar y, por ser una actividad al
aire libre, también resalta la identidad masculina. Dentro del alcance de los
hallazgos de la investigacion de Shrestha (2012), se concluyd que las normas
subjetivas tienen un impacto en la actividad de caza de ciervos en particular.
Ademads, la falta de acceso y la insuficiente actividad cinegética estan
directamente relacionadas con la baja calidad de la experiencia. En el estudio
propuesto por Tangeland et al. (2013), se muestra que los individuos
poseedores de residencias secundarias tienen altas intenciones de comprar
productos naturales y realizados en tiempos libres y, que sus intenciones de
compra se ven directamente afectadas por las caracteristicas
sociodemograficas. El efecto de casa secundaria o segunda residencia en las
zonas rurales ha desarrollado una reactivacidn de la economia rural en las
regiones y también la habitabilidad de estas zonas. Los procedimientos,
principios de caza y diversos decretos, han sido determinados por la
Direccion General de Agricultura y Silvicultura. A modo de ilustracién, las
instrucciones de turismo de caza, durante el periodo 2021 -2022, incluyen la
permisidn de cazar animales que estan inscritos segin edad, género vy tipo;
las formas requeridas, las armas y la ropa necesaria, las cuotas de caza, las
tarifas y las responsabilidades de las personas autorizadas, los primeros
auxilios, las tarifas de caza fundamentales, las referencias y documentos que
ofrecen la determinacién de cuotas de cazadores locales y extranjeros para
la medicién individual, incluyendo la determinacion de edad. Asimismo, se
mencionan las ciudades donde se realiza la caza, que son Adiyaman, Konya,
Antalya, Hatay, Giresun, Rize, Sivas, Bilecik, Denizli, Eskisehir, Afyon, Ankara,
Kahramanmaras, Bingol, Erzurum, Erzincan, Artvin, Karaman, Nigde, Mugla
Bolu, Corum, Sinop, Zonguldak, Kayseri, Mersin, Adana, Kastamonu, Karabuk,
Duzcel. Junto a toda esta informacidn, se puede acceder también a las “Rutas

1 Recuperado de: www.tarimorman.gov.tr
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de Caza” en Turquia a través del sitio web de la Direccién General de
Agricultura y Silvicultura.

Metodologia

El turismo de caza contribuye en gran medida a las economias locales. Por
otro lado, apoya el turismo rural en muchos paises, especialmente en el
ambito de las actividades de turismo cinegético que se realizan en Turquia.
Por lo tanto, el propdsito de este estudio es examinar los estudios realizados
en la literatura sobre actividades de turismo cinegético y llegar a los hallazgos
relacionados con esta informacion. En el estudio se utilizd el método de
investigacion cualitativa y la técnica de analisis bibliométrico, la que cumple
un rol importante en la determinacién del estado actual de las publicaciones
cientificas en su campo, con sus deficiencias y efectividad (Sen, 2020). El
proceso metodoldgico llevado a cabo se desarrollé en dos fases. La primera,
es un mapeo cientifico del area a través de un analisis bibliométrico de la
produccién cientifica registrada en WoS y Scopus vy, la segunda, un analisis
de red que permite identificar los documentos mas relevantes sobre turismo
de cazay turismo cinegético, como también establecer los principales grupos
en los que se encuentran actualmente las investigaciones de esta area
(Duque, Meza, Giraldo y Barreto, 2021; Ormaza Cevallos y Guerrero-Baena,
2021; Tabares, Jaramillo, Arias y Arias, 2017).

No podemos dejar de hablar del término "sostenibilidad" que se encuentra
entre los temas mas importantes del Siglo XXI. Actualmente, las personas
buscan la sostenibilidad uniéndose a las actividades turisticas, por ello, han
surgido diversos tipos de turismo con diferentes nombres, tales como
turismo rural, ecoturismo, agroturismo, entre otros. Todo ello tiene un
efecto significativo en el equilibrio ecoldgico vy, el turismo de caza es una
actividad que agrega beneficios econdmicos a los paises.

Resultados
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En la Tabla N° 1, se examinan los estudios académicos relacionados con el
turismo cinegético de acuerdo con el nombre del autor(es), afio, nombre del

articulo, método y el tema de los articulos.

Tabla N° 1: Analisis bibliométrico de estudios de turismo de caza

Autor(es) | Afio | Nombre del articulo Método Tema
. En el estudio, se determind
The Typology of Hunting . . .
. . la tipologia de los turistas
Tourists Coming to de caza que visitan el
Akkus, G. & Sinop-Boyabat. . N .
. 5 2019 R P ’y . Cuantitativo distrito de Sinop-Boyabat,
Simsek, A. (Tipologia de los turistas .
una de las areas
cazadores que llegan a . .
K importantes de turismo de
Sinop-Boyabat) .
caza de Turquia.
Estudios sobre el .
. En este estudio, se
turismo de caza en .
- . examinaron los efectos
términos de vida R
) L sobre el potencial del
Alkan, U. silvestre en la regién de o .
2014 X Cualitativo turismo de cazay el
M. Antalya (Reviews on )
) L turismo de caza en
hunting tourism in terms . S
e términos de vida silvestre
of wildlife in Antalya .
. en la provincia de Antalya
region)
Mediante el uso de los
El efecto del turismo de .
. registros de 2013-2016 con
caza en el turismo en la
. . respecto a las
provincia de Erzincan en o .

. . organizaciones realizadas
Demir, M & el campo del turismo en el camoo del turismo
Caner, A. 2016 | alternativo (Effect Of Cualitativo R o P L

) . cinegético en la provincia

M. Hunting Tourism For R

A . de Erzincan, se ha

Tourism In Erzincan .
. intentado revelar la

Under Alternative . L .

) situacién actual del turismo
Tourism) . s ,

cinegético en todo el pais.

Una propuesta modelo
relacionada con el
turismo cinegético como
tipo de recreacién y el . . .

P R v La importancia del turismo
desarrollo del turismo .
cinegético en Turquia de caza en Turquia, que

Ege, Z. 1996 & - . 4 Cualitativo tiene como objetivo
(Hunting tourism as a
; emerger en este punto y
type of recreation and a s
ofrecer una ruta turistica.
model proposal related
to the development of
hunting tourism in
Turkey)
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Autor(es) | Ao | Nombre del articulo Método Tema
Andlisis econdmico de
las actividades de
turismo de naturaleza .
. R . y En este estudio, se
turismo cinegético en .
examinaron los aspectos
Korkmaz, recursos forestales L L .
2001 . R Cualitativo econémicos del turismo de
M. (Economic Analysis of L
. naturaleza y las actividades
Nature Tourism and . . -
. ; de turismo cinegético.
Hunting Tourism
Activities in Forest
Resources)
Una investigacion . s
L . En la investigacion, se han
dirigida a determinar las
revelado las razones por las
razones que llevan a los . )
Olcay, A., . . cuales los turistas prefieren
Daglioglu turistas al turismo el turismo de caza
5 g ’ 2019 | cinegético (Research Cualtitativo , )
T. & Siirme, . . Ademds, se han presentado
M Aimed at Determining ropuestas para el
' the Reasons That Lead prob para €
. A desarrollo del turismo
Tourists to Hunting R Yo
. cinegético.
Tourism)
Turismo de cazay
medios visuales: los El objetivo principal de la
efectos de Yaban TV en investigacion es examinar
las actitudes de los los efectos de Yaban TV en
cazadores de turistas las actitudes de los
" nacionales en Turquia . cazadores de turistas
Ozer, O. 2015 R . q Cuantitativo R ,
(Hunting tourism and nacionales en Turquia.
visual media: The effects Ademds, es para
of Yaban TV on the determinar los efectos de
attitudes of domestic Yaban TV en la cazay el
tourist hunters in turismo de caza en Turquia.
Turkey)
El objetivo de la
L, investigacion es revelar el
Una evaluacion del > .
) R potencial del turismo de
potencial del turismo de ,
caza de Turquia caza de Turquiay
Ozer, 0. 2019 d Cualtitativo proporcionar sugerencias

(Regarding Turkey's
Hunting Tourism
Potential Evaluation)

sobre la evaluacién de las
actividades de caza para
aumentar los ingresos
turisticos.
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Autor(es) | Ao | Nombre del articulo Método Tema

Los efectos de las
practicas de turismo de
caza en las empresas
privadas de caza en
safak, i. 2003 | Turquia (The Effects of Cualtitativo
Hunting Tourism
Practices in Turkey on
Private Hunting
Enterprises)

Se estudiaron los efectos
de las précticas de turismo
de caza en Turquia en las
empresas privadas de caza.

Una Investigacion sobre
el impacto del turismo

cinegético en el En este estudio, se examina
desarrollo rural en la importancia del turismo
Ulusoy, H. 2015 términos de. tur.ismo Cualtitativo cintegético en términos de
rural (Examination of turismo rural y sus efectos
The Effects on Rural en el desarrollo rural
Development in terms mediante la divulgacion.

of Rural Tourism of
Hunting Tourism)

Se estudia la situacion
actual y potencial del
turismo de caza, como una
forma de turismo
alternativo, en la provincia
de Mugla, y suimpacto en
el desarrollo del turismo
rural (su contribucién a la
economia de la provincia,
la poblacién local que vive
en areas rurales, el impacto
socioecondmico, etc.).

Una investigacion del
impacto del turismo de
caza en la economiay el
desarrollo rural de la
provincia de Mugla
Ulusoy, H. 2016 | (Examination of The Cualitativo
Additions on Rural
Development and
Economic of Mugla
Provicence of Hunting
Tourism in Mugla City)

Fuente: Elaboracién propia

En la tabla anterior se revisan los estudios escaneados de fuentes como Web
of Science (Wos) y Scopus. El método mds utilizado en este contexto es el
cualitativo, con una frecuencia de diez (10) repeticiones. Observamos
también que la mayoria de los estudios académicos (con tres (3) repeticiones
cada uno), se publicaron en 2019. En este punto, se entiende que la
pandemia de Covid-19 produjo una disminucion en las actividades de caza.
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Sin lugar a dudas, el turismo cinegético es un tema que se ha estudiado
escasamente en la literatura, lo que se traduce que su numero de estudios
sea limitado. El nimero de autores de los estudios académicos es de uno, en
ocho (8) ocasiones, y mas de uno en tres (3). En cuanto a la finalidad de los
estudios, su objetivo principal es el impacto econdmico del turismo
cinegético, su contribucidn al desarrollo local, al turismo rural y a las rutas
turisticas.

Figura N° 2: Andlisis de relaciones por frecuencia de repeticién de palabras y nube de palabras

Fuente: Elaboracion propia en base a articulos

Arriba, las palabras mas repetidas en el analisis en la nube de palabras se
asociaron y se juntaron para revelar la Figura N° 2.
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Grafico N° 1: Grafico de distribucion de articulos por afio

3
2 2
1 1 1 1 I I
1996 2001 2003 2014 2015 2016 2019

Fuente: Elaboracion propia

En el grafico anterior, se observan los afios donde se desarrollaron mas
publicaciones, notando que la mayoria de los estudios sobre turismo de caza,
se dieron a conocer en 2019. Cuando se examina el grafico de las
investigaciones segun los afios anteriores, el afio maximo (3) de 2019 es
seguido por los afos de 2015 (2) y 2016 (2), respectivamente. Es de destacar
que se publicé 1 estudio en otros afos.

Limitaciones y futuras lineas de investigacion

La primera limitacion es el tiempo. Luego - dado que el turismo cinegético es
un aspecto poco estudiado en la literatura - se utiliza el método cualitativo.
Sin embargo, las investigaciones futuras pueden enriquecerse mediante el
uso de métodos cualitativos y cuantitativos.

Conclusiones

Actualmente el consumidor sabe lo que quiere y ademas estda abierto a las
innovaciones; también otorga importancia a la calidad, tiene un alto nivel de
educacion, es consciente de sus demandas y de los cambios que puede
solicitar respecto al servicio y producto ofrecido. Eso conlleva la necesidad
de adaptar o renovar los alojamientos y la gastronomia en base a las
demandas de los consumidores. Respecto al transporte mejorar los
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principios y conceptos de gestion, sin olvidar una mejora continua, de las
actividades de marketing. Evaluar cuidadosamente los ingresos, las
tradiciones y los motivos de viaje de los turistas, debido a las diferencias
existentes entre ellos, son todas medidas importantes que hay que tener
presentes para asi satisfacer las necesidades y deseos de éstos, al mismo
tiempo que se garantice un alto nivel de satisfaccidon para cada tipo de
publico y una buena y correcta eleccién del desarrollo de producto turistico
adecuado.

Evidentemente esta realizacidn de oferta tiene resultados positivos a largo
plazo, porque después de todo, el concepto de turismo varia con el tiempo
dependiendo de los diferentes sectores y areas. En este estudio, se menciond
la definicion de turismo de caza, sus caracteristicas con ejemplos
principalmente en Turquia. Los resultados del analisis muestran que los
estudios académicos son de un solo autor y sus publicaciones fueron entre
2016 y 2019. También observamos que se utilizd el método cualitativo
mayoritariamente en comparacién con el cuantitativo. Visualizamos también
que los articulos se centraron en demostrar la contribucién econémica del
turismo cinegético en las zonas rurales. Otro punto destacado es la
contribucidn econdmica importante que este tipo de turismo desarrolla y
gue ha sido poco estudiado en la literatura.
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RESUMEN

El presente articulo tiene como fin analizar la problematica actual del crecimiento
urbano en el destino turistico de sierras de la Villa de Merlo, provincia de San Luis.
El periodo abarcado es el comprendido entre la crisis econdmica del afio 2000 y el
2020. El trabajo realiza una comparacién de la Villa de Merlo con otros destinos
turisticos de montafa y litorales del mundo para indagar acerca de las
transformaciones sociales y territoriales que generan las continuas migraciones.
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MARIA AZUL MATEUCCI, ADRIANA MARIA OTERO

Se realizaron entrevistas semi-estructuradas a informantes claves y se analizé
informacién estadistica para evaluar el crecimiento urbano a lo largo del tiempo.
Se reflejo la necesidad de combatir la especulacidén y privatizacién del suelo
mediante un rol activo del Estado para controlar las dinamicas regresivas en estos
procesos de reconversion de los destinos.

PALABRAS CLAVE: crecimiento urbano; destinos; migraciones; posturismo.
ABSTRACT

The purpose of this article is to analyze the current problems of urban growth in
the tourist destination of Sierras de la Villa de Merlo, province of San Luis. The
period covered is the one between the economic crisis of the year 2000 and 2020.
The work makes a comparison of Villa de Merlo with other mountain and coastal
tourist destinations in the world to inquire about the social and territorial
transformations generated by the continuous migrations. Semi-structured
interviews were conducted with key informants and statistical information was
analyzed to evaluate urban growth over time. The need to combat land
speculation and privatization through an active role of the State to control the
regressive dynamics in these processes of reconversion of destinations was
reflected.

KEYWORDS: urban growth; destinations; migrations; post-tourism.

Introduccion

El destino turistico de Merlo ha experimentado un crecimiento urbano
acelerado en los ultimos afios, tal como seiialan Miranda, Casaretto, Flores,
Zarate y Rosales (2019): “Uno de los hechos que realmente marcaron el
crecimiento de la Villa de Merlo fue la promocidn y difusién de la ciudad con
el lema “tercer microclima del mundo” (p.28). José Alberto Mercau, comenzé
a estudiar y a difundir a Merlo como joya climatoldgica basdndose en las
bellezas naturales del lugar. Adn hoy, contindan llegando migrantes por
amenidad, aunque en menor medida que en la primera década del siglo
(Miranda et al., 2019).
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El microclima es un rasgo distintivo de Merlo como destino dentro de un
imaginario comun a las localidades serranas y de montafia compuesto por
una lectura romantica y estetizante de la naturaleza y la vida rural (Miranda
et al., 2019) Lo destacable aqui es que ese imaginario, esa apropiacién
simbdlica del espacio, se convierte en un mecanismo de justificacion para
intervenciones urbanas, que ademas de facilitar la atraccion para la llegada
de nuevos turistas y flujos migratorios, promueve la radicacion de
inversiones inmobiliarias, de alojamiento y gastrondmicas (Trivi, 2018, citado
de Miranda et al., 2019).

Esta migracion, se puede ver reflejada en el crecimiento poblacional de los
ultimos afios que, de acuerdo con datos de INDEC (2010), la ciudad pasé de
tener 11.159 habitantes en el afio 2001, a 17.084 en el afio 2010, lo que
representa un 53,1% de aumento en menos de una década. También se
evidencia en la oferta de servicios de alojamiento, que crecid
ininterrumpidamente hasta alcanzar las 11.472 plazas en 427 alojamientos
en 2019. Esto implicd, en los ultimos 12 afios, un crecimiento total del 85%
en plazas segun los registros histdricos con los que cuenta la Secretaria de
Turismo y Cultura de la Villa de Merlo para el afo 2019.

Este rapido crecimiento urbano, trajo aparejado problematicas fisico-
naturales, socioecondmicas, y territoriales, que necesitan imperiosamente
ser abordadas, por lo que el objetivo de esta investigacidn es indagar sobre
el crecimiento urbano en distintos destinos turisticos de montafia y litorales
del mundo con procesos de migracion de amenidad, y su evolucién en el
tiempo, para su posterior comparacidon con lo que sucede en la Villa de
Merlo.

Dadas estas problematicas de crecimiento, se considero relevante realizar un
Trabajo Final Integrador en este tema, que es la base de este articulo. El
mismo se titula “El crecimiento urbano y su incidencia en la competitividad
turistica sustentable del destino turistico de sierras de Villa de Merlo, San
Luis”, aprobado en el afio 2021 en la Facultad de Turismo y Urbanismo, de la

Revista de Turismo e Identidad
v4 n2,2023 | ISSNe 2718 —8205 | CC BY-NC 4.0 75



http://revistas.uncu.edu.ar/ojs3/index.php/turismoeindentidad
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2718-8205
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.es

MARIA AZUL MATEUCCI, ADRIANA MARIA OTERO

Universidad Nacional de San Luis, para acceder al titulo de Licenciada en
Turismo.

Destinos turisticos y migraciones en el posturismo

Los destinos turisticos de montafia son lugares elegidos por migrantes de
amenidad en todo el mundo. Este proceso de migracion, segin Moss (2006),
citado en Conterno (2015, p. 1), refiere al “movimiento de personas
provenientes principalmente de dreas metropolitanas, de forma tanto
parcial como permanente, en busca de lo que perciben como condiciones
medioambientales y culturales superiores en espacios rurales”. La decision
de migrar es “usualmente acompafiada de la decisidon de inversién en la
construccion o adquisicion de viviendas permanentes o segundas residencias
donde iniciar una nueva vida - idilica en ese imaginario - en las montafas”
(Gonzalez, 2011, p. 5).

Uno de los impactos mds importantes de este tipo de migracidn es el proceso
de fragmentacion de la tierra rural, lo que en general termina dando por
resultado un modelo de ciudad difusa. Estos modelos separan y fragmentan
las diferentes funciones de la ciudad, a diferencia de la ciudad tradicional,
caracterizada por su cardcter mas compacto y diverso. En este esquema
domina un patrén extensivo y autosuficiente, con procesos de fragmentacién
del suelo, loteos, y privatizaciones de los usos del suelo, hechos que
favorecen que prevalezca un espiritu individualista, y poco sustentable
(Souto Gonzalez, 2006, citado en Sdnchez y Gonzalez, 2011).

Este tipo de cambio, producidos en los destinos turisticos, se da en el
contexto del post-turismo, el cual es definido por Bourdeau (2009), citado en
Salas (2014), como un proceso de transicion residencial y reconversién de los
destinos turisticos. Este enfoque incluye nuevas estrategias residenciales de
la poblacién activa y retirada que, en la forma de migrantes de amenidad o
por estilos de vida, se esparcen en los destinos turisticos. Este fenémeno
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plantea una calidad de vida imaginada y una sociabilidad de la vida de
vacaciones como parte integral de la vida cotidiana.

La légica inmobiliaria en destinos turisticos con segundas
residencias

De acuerdo a De Mattos (2007), tres tendencias constitutivas de la nueva
fase de modernizacion capitalista, que se configurd a partir de la crisis del
fordismo, aparecen como la causa principal del desencadenamiento y el
fortalecimiento de la mercantilizacién del desarrollo urbano: la incontenible
financierizacién de la economia mundial que, con el estimulo de las politicas
de desregulacion, privatizacion y liberalizacion, cobré mayor impulso desde
mediados de los 70. Esto generd un aumento de la oferta de capital, que se
orientd hacia la inversidon inmobiliaria. El abandono por promover una
planificacién urbana racionalista, normativa y centralizada, y su reemplazo
por un enfoque en el que priman los criterios de neutralidad y subsidiariedad
del Estado. Y la generalizacion de estrategias de competitividad urbana y city
marketing, mediante las cuales las autoridades de las ciudades buscan atraer
capitales externos.

De esta manera, la ciudad actual, se caracteriza por la creciente importancia
del papel de la inversion privada. Como explica Brites (2017), el urbanismo
neoliberal instala una légica de mercado de costo-beneficio en la
intervenciény, realiza un ajuste en la planificacion urbana, adaptandose a los
intereses y funcionalidades de la especulacidon inmobiliaria del capital
privado. Como punto de inflexidn, la ciudad neoliberal se caracteriza por
promover acciones gubernamentales concomitantes con el mercado.

En relacion con el turismo, pareciera ser que la expansion urbana se
incrementa en lugares donde se desarrolla el mismo, tal como afirma Pontes
(2020), el capitalismo basado en la produccion industrial generd un intenso
proceso de urbanizacion. Muchos estudios revelan que los dos procesos
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(industrializacién y urbanizacion) estaban intrinsecamente relacionados. En
la ultima fase del capitalismo, se verifica la enorme expansién de la
urbanizacién vy, particularmente, un proceso en que la actividad turistica
potencia de forma muy significativa la expansion urbana y la redefinicion de
areas urbanas preexistentes, ya sea en su funcidn, forma o significado. Es
decir, industria, turismo y urbanizacién estan intimamente ligados.

Lefebvre (1972) y Harvey (1980, 2005), citados en Pontes (2020), observan al
respecto que, en la medida en que la produccién de bienes que caracterizd
el régimen de acumulacién fordista deja de ser rentable, parte del capital
migra desde el sector industrial al inmobiliario.

Ademas, Harvey (2011), citado en Pontes (2020), ofrece pistas importantes
para comprender la expansién del fendmeno de segundas residencias,
cuando afirma que la produccidn urbana vinculada al sector inmobiliario ha
sido estratégica para viabilizar nuevas inversiones. La construccién de
espacios, como la creaciéon de una vivienda segura llamada casa u hogar,
tiene un impacto en la tierra en cuanto la acumulacién del capital y la
produccién de tales lugares se vuelven un gran vehiculo para la producciény
absorcion del excedente.

La dindmica del libre mercado crea desigualdades en las ciudades de todo el
mundo, pero en los destinos turisticos con desarrollo residencial, estas
desigualdades son aln mas fuertes y notorias, en buena parte a causa de una
marcada asimetria en la dotacién de infraestructura y equipamiento social
(Otero y Gonzalez, 2014).

En estas zonas urbanas donde se concentra la demanda por parte de una
actividad econdmica dindmica como es el turismo, y se capta la atencion de
familias de mayores ingresos, el suelo adquiere un valor inmobiliario que
impide el acceso a la tierra a las familias de menores ingresos, o bien expulsa
a las actividades econdmicas menos dinamicas, promoviendo
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desplazamientos que en principios son fisicos, pero luego también
econdmicos, sociales, psicolégicos (Otero y Gonzalez, 2014).

Este doble proceso de convergencia de turismo y desarrollo residencial es
mucho mds que un simple indicador de la reconversiéon de las zonas turisticas
o agricolas. Constituye una recomposicién profunda de los acuerdos a escala
mundial construidos durante el siglo XX en relacion con el espacio, el tiempo
y las practicas del "aqui” (la ciudad, lo cotidiano, el trabajo) y el "alla” (la
naturaleza, lo no cotidiano, el ocio). Esta mutacidn es caracteristica de la
posmodernidad territorial, lo que produce multiples intermediaciones vy
disuelve las fronteras mediante el establecimiento de continuidades e
hibridaciones espaciales, temporales, culturales y funcionales que rompen
las divisiones y la fragmentacién que prevalecian anteriormente: la ciudad-
naturaleza, cerca-lejos, dentro-fuera, natural y artificial, turistico-no
turistico, trabajo-ocio, cotidianeidad-vacaciones, entre otros (Otero y

Gonzélez, 2014).

Ciudad y manejo del crecimiento

El desarrollo del turismo es uno de los tipos de desarrollo del suelo. Las
comunidades locales han estado administrando la ocupacion del suelo de
varias maneras a lo largo del siglo. Las diferentes técnicas utilizadas se las
conoce como “manejo del crecimiento” (Bosselman, Peterson y Mc Carthy,
1999, citado en Otero, 2001).

Otero (2001), toma el concepto lider de manejo del crecimiento, el cual es
definido como “un programa gubernamental cuya intencién es influir en el
porcentaje, cantidad, tipo, localizacién y/o calidad del desarrollo dentro de
una jurisdiccion local” (p.4). Respecto a las estrategias que se pueden tomar
con relacién al crecimiento, la misma autora sefiala que pueden orientarse

|”

hacia tres objetivos: la calidad del desarrollo, generalmente con el objetivo
de alentar emprendimientos que alcancen ciertos estandares; la cantidad de
desarrollo, al regular el porcentaje de crecimiento o el limite de la capacidad
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para crecer; y la localizacién del desarrollo, al expandir o limitar las areas
existentes que atraen el crecimiento o desviandolo a nuevas areas.

El término “manejo” no implica una actitud negativa hacia el crecimiento.
Algunas estrategias de crecimiento alientan que exista desarrollo, otras
enfatizan la limitacion al mismo. Este término intenta ser neutral, pero todas
las estrategias de manejo del crecimiento enfatizan la necesidad de
equilibrar el crecimiento econdmico con la proteccion ambiental (Otero,
2001).

En los destinos turisticos de montafia, donde se evidencia cada vez mas un
mayor numero de loteos que producen la expulsién de algunos sectores de
la poblacidn hacia la periferia, se necesita del analisis del proceso de su
estructura, funcionamiento y morfologia, para comprender los cambios y
efectos del crecimiento a lo largo del tiempo. Pueden definirse tres fases en
el proceso del desarrollo de las ciudades: extensién, consolidacion vy
densificacion (Garay, 1996, citado en Otero y Gonzalez, 2014). Aunque en
general, los centros turisticos de Argentina, como la mayoria de sus ciudades,
se han desarrollado basados en el loteo. Los loteos o sus versiones modernas
de productos urbanos, como lo constituyen los barrios cerrados o countries,
dan cuenta de un crecimiento urbano con muy bajo nivel de politicas publicas
y de regulacidon del suelo que generan una expansion extensiva de las
curriculas urbanas. Esta busqueda por maximizar las ganancias lleva a los
desarrolladores a elegir tierras lejanas al centro de la ciudad, donde la
provision de infraestructura se convierte en un desafio para el Estado (Otero
y Gonzalez, 2014).

Caracterizacion del caso de estudio: Villa de Merlo

La Villa de Merlo, ubicada en la ladera occidental de las Sierras
Comechingones, en el extremo noreste de la provincia de San Luis, nuclea en
forma pujante la actividad turistica de toda la zona. Su ejido municipal, por
la Ley provincial N°1213, estd determinado por un circulo de 7,5 km de radio,
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medido desde la Plaza Sobremonte, abarcando distintos barrios, que a lo
largo del tiempo se dieron en llamar localidades como El Rincén, Cerro de
Oro, Piedra Blanca, Barranca Colorada. Su posicién geografica es de 32° 21°
latitud sur y 65° 02 longitud oeste, ubicada su zona céntrica a una altura de
800 metros sobre el nivel del mar (Costamagna, 2019).

Figura 1: Ubicacién de la Villa de Merlo, provincia de San Luis. Afio 2020

Fuente: elaboracion propia a partir de Google Earth Pro. Afio 2020.

Metodologia

Se desarrollé una investigacidon mixta, con alcance exploratorio-descriptivo.
La misma se basd en un estudio de caso de la ciudad de Villa de Merlo,
provincia de San Luis, desde un abordaje diacrénico.

El enfoque cuantitativo comprendié un analisis de datos secundarios, tales
como cantidad de habitantes, las construcciones realizadas, y la cantidad y
tipo de plazas y alojamientos hoteleros y parahoteleros. Para el enfoque
cualitativo, se realizd un relevamiento de informacién primaria, mediante
entrevistas semi-estructuradas a actores claves, con un total de 22
entrevistas, de las cuales 12 correspondieron a agentes inmobiliarios, 5 a
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migrantes, 3 a funcionarios del gobierno, 1 al Colegio de Ingenieros vy
Técnicos Delegacion Merlo, y 1 a agrupacién ambientalista. Las mismas se
desarrollaron desde julio a octubre del ano 2019.

La unidad de analisis de esta investigacion ha sido el destino de la Villa de
Merlo. Las unidades de relevamiento de la poblacién local incluyeron a
migrantes de distintas épocas de arribo a la ciudad, a una organizacion
ambientalista, y al Colegio de Ingenieros y Técnicos. El sector publico estuvo
representado por funcionarios locales, y el sector privado se conformé en
base a inmobiliarias que operan en el destino.

Las variables analizadas fueron el crecimiento urbano de destinos turisticos
y la migracién de amenidad. Para la primera variable se conformaron cinco
categorias analiticas: factores determinantes del crecimiento; evolucion
histérica del crecimiento; caracteristicas del crecimiento; transformaciones
fisicos-naturales; y transformaciones socioeconémicas. Mientras que para la
segunda variable, las categorias utilizadas fueron: la variacién en la cantidad
de habitantes; los metros cuadrados construidos; la evolucion de la cantidad
de plazas hoteleras y parahoteleras; y la evolucion de la cantidad y tipo de
establecimientos hoteleros y parahoteleros, el tipo de oferta del suelo; y tipo
de demanda del suelo. Para el andlisis, se procedid a una triangulacion de
datos y metodoldgica.

Resultados
Crecimiento urbano de destinos

Para poder analizar el crecimiento urbano en distintos destinos turisticos de
montaia y litorales del mundo, se estudiaron cinco casos que dan cuenta
sobre las tendencias y comportamientos en estos lugares con procesos de
migracion de amenidad. Para cada caso se selecciond un estudio que permite
rescatar las siguientes categorias a analizar: evolucién histérica del
crecimiento, las caracteristicas del crecimiento, las transformaciones fisicos-
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naturales y las socioecondmicas, para la posterior comparacion de sus
similitudes y diferencias con la Villa de Merlo.

Espafa

Para evaluar la costa de la provincia de Alicante en Espafia, se tomo el trabajo
de Dominguez Martinez, Marti Ciriquian y Nolasco Cirugeda (2016), del cual
se extraen datos que se detallan en los siguientes parrafos.

La costa de la provincia de Alicante ha experimentado una importante
transformacion territorial en el periodo 1990 y 2010 debido al crecimiento
urbano y la considerable presencia de poblacion del norte de Europa que se
asienta en la zona costera con fines turisticos. Alli, surgen otras formas de
turismo como es el caso del turismo residencial, cuya consecuencia directa
es el consumo desmesurado de suelo.

Muchos de los que establecen su residencia, lo hacen atraidos por el clima,
el soly la playa, la familiaridad del destino, las relaciones familiares y sociales,
asi como la amplia oferta de alojamiento.

Alicante, es la capital administrativa y funcional de toda la provincia, es por
ello que capta la atencién de los migrantes que buscan empleo.

Los asentamientos escogidos para residir se encuentran preferentemente en
municipios del prelitoral localizados en la franja entre 2 y 5 km de distancia
de la costa y alejados de los nucleos tradicionales. Esta cuestidn es un posible
indicador de la prevalencia de factores econdmicos o sociales sobre la
localizacién junto al mar.

Se constata la relacidn directa que existe entre la creciente actividad que se
genera en base al turismo residencial y el incremento en la ocupacién del
suelo costero que no solamente se transforma con fines turisticos, sino que
lo hace con una configuracidon caracteristica en base a tipologias
arquitectodnicas de baja densidad y espacios libres privados.

Revista de Turismo e Identidad
v4 n2,2023 | ISSNe 2718 —8205 | CC BY-NC 4.0 83



http://revistas.uncu.edu.ar/ojs3/index.php/turismoeindentidad
https://portal.issn.org/resource/ISSN/2718-8205
https://creativecommons.org/licenses/by-nc/4.0/deed.es

MARIA AZUL MATEUCCI, ADRIANA MARIA OTERO

Canada

Para estudiar las cinco comunidades de montafia en Alberta (AB) y British
Columbia (BC): Canmore AB, Fernie BC, Golden BC, Revelestoke BCy Whistler
BC, en Canad3, se seleccioné el trabajo de Stefanick (2008), cuyos datos se
detallan a continuacion.

Las comunidades de Alberta y British Columbia se encuentran dentro de una
distancia/tiempo de tres horas de los principales centros urbanos, que son
los motores econdmicos de sus respectivas provincias (Calgary AB y
Vancouver BC). Todos deben su existencia a las actividades de extraccidn de
recursos, y estan muy cerca de pistas de esqui y resorts de golf.

Historicamente, se sustentaron en la extraccion de recursos. A fines del siglo
XX, muchas se encontraban econdémicamente deprimidas debido a Ia
declinacion de la industria de la cual dependian, pero en los ultimos afios, se
han convertido en imanes para quienes se sienten atraidos por sus bellezas
naturales.

Los numerosos puestos de trabajo creados en el sector de los servicios atraen
una gran cantidad de trabajadores temporarios provenientes de otras
provincias y del extranjero, quienes usualmente terminan habitando
viviendas precarias, en condiciones de hacinamiento.

La migracién puede ser entendida en parte como resultado de dos
fendmenos: los efectos del ciclo de vida y los efectos generacionales. En
Canada, se produjo un incremento tanto en la inmigracion como en los
nacimientos entre 1947-1966. La mitad del grupo de mayor edad de la
poblacion ya estd jubilado/a o pensando en retirarse. La generacion de
posguerra, denominada Baby Boomers, que viven en los principales centros
urbanos, han experimentado importantes aumentos en el valor de sus
residencias primarias y pueden sacar provecho de la estabilidad econémica
para acceder a préstamos para la adquisicion de segundas residencias. Por
otra parte, esta generacion esta preparada para recibir herencias
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importantes cuando sus padres mueran. Los que nacieron en las décadas
posteriores a la segunda guerra mundial vivieron un periodo de crecimiento
econdmico y prosperidad, que coincidi6 con los llamados “nuevos
movimientos sociales”, en la década del '60 para articular un conjunto de
nuevos valores. Y como esta generacion se acerca a la jubilaciéon, muchos
estan buscando salir de la gran ciudad en busca de un estilo de vida a ritmo
mas lento.

Los valores y comportamiento de los migrantes pueden ser diferentes de las
normas locales y pueden presentar un limitado nivel de vinculacién local.
Dado que los servicios locales son a menudo inferiores a los de las
comunidades de donde provienen, exigen mas y mejores servicios que los
que el gobierno local es capaz de proporcionar. Esto puede crear tensiones
entre los inmigrantes y la poblacion local.

La afluencia de migrantes crea oportunidades econdmicas, sin embargo,
también puede conducir a la inflacidon de precios, perjudicando a antiguos
residentes y a migrantes mas pobres. También aparecen las preocupaciones
por el acceso a la vivienda, cuyo costo tiende a incrementarse
dramdticamente.

Meéxico
Para evaluar la situacion de Malinalco, Estado de México, se considerd el

trabajo de Escobedo Idelfonso, Osorio Garcia, Cortes Soto y Lopez (2015), del
que se extrajo lo expuesto en los siguientes parrafos.

La riqueza de los atractivos de Malinalco no sélo es natural, sino también
cultural. En la época prehispdanica, fue asiento de las culturas teotihuacana,
tolteca, matlazinca y azteca.

Ha tenido tres detonantes que han incrementado la corriente de visitantes:
el primero fue en la década de los afios 80 cuando se mejora el acceso a la
zona arqueoldgica y se crea una piscicultura para el cultivo de trucha; el
segundo fue la construccién en 1993 de la carretera que conectd a Toluca y
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el Distrito Federal con motivo del desarrollo del Club de Golf Malinalco, lo
que impulsé fundamentalmente la modalidad del turismo residencial; y el
tercero corresponde al nombramiento de la localidad como "Pueblo Magico"
en 2005, bajo el programa impulsado por la Secretaria de Turismo federal
para la mejora de la infraestructura, el equipamiento, la imagen urbana y el
producto turistico, ademds de los apoyos promocionales.

El turismo residencial detona en su primera fase en la década de los afos 90.
El mencionado Club de Golf inicié un proceso de desarrollo inmobiliario en el
lugar. Los turistas residenciales que se instalaron en el poblado presentaron
un perfil de intelectuales, y de politicos. Asi, adquirié fama de ser un lugar de
estatus entre distintos circulos de élite, cuya actividad principal era la
convivencia social privada.

El costo del suelo aumentd durante la fase de despegue, concentrandose los
mayores montos en los barrios que rodean al centro de la poblacién. Al
identificar el alto turismo residencial con poder adquisitivo, los lugarefios
optaron por incrementar el costo de sus terrenos y/o casas, alterando el
mercado inmobiliario tradicional y limitando la adquisicidon de una propiedad
a sus coterraneos.

Los empleos se presentan en dos rubros: la construccion o remodelacién de
la vivienda, y el mantenimiento, vigilancia y limpieza del domicilio. Los
duefos de las propiedades contratan a profesionales en sus lugares de origen
para elaborar los proyectos y/o dirigir las obras, dejando la contratacién de
los habitantes de Malinalco para la labor de albafiileria.

El propio turista residencial ha emprendido el establecimiento de nuevos
comercios de venta de ropa, artesanias, alimentos y bebidas, cafeterias y
restaurantes, salones de fiestas y constructoras, pero abren los fines de
semana y periodos vacacionales, lo que indica que son dirigidos a los
visitantes mas que a la poblacién.
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Respecto a los impactos ecoldgicos, se encontré que se han introducido
nuevas especies de plantas ajenas a la vegetacion del lugar, con la intencidn
de embellecer los jardines de las casas.

Brasil

Para examinar lo que sucede en Polo Costa das Dunas, Rio Grande do Norte,
en Brasil, se tomd la investigacion de Pontes (2020), que se resume en los
siguientes parrafos.

Una vez que la costa mediterrdnea espafiola se encontrd saturada y con
precios muy elevados, a partir del afio 2000 se inicia la llegada de inversores
europeos del sector inmobiliario al nordeste brasilefio, en busca de nuevas
oportunidades de negocios sustentadas en cadenas hoteleras. La facilidad de
obtencidn de créditos a bajo coste en el sector financiero, sumada a los bajos
precios de los inmuebles en el mercado nordestino, atrajo inversores
europeos.

En relacion con la actuacion del Estado, se constatan acciones destinadas a
crear infraestructuras de accesibilidad (carreteras y aeropuertos) con el fin
de viabilizar la atraccidn de inversiones.

Una consecuencia similar entre ambos destinos es la paralizacion de la
construccion de complejos residenciales. En el caso espafiol, debido al
estallido de la burbuja inmobiliaria en 2008, muchas viviendas se quedaron
a medio edificar o sin iniciar sus obras por la quiebra de las empresas
constructoras. En lo que respecta al nordeste brasilefio, se conjugaron dos
factores: la dificultad para conseguir una licencia medioambiental para
construir y la falta de liquidez de las promotoras europeas.

Se ha identificado una serie de procesos socioespaciales urbanos en Espafia
y en Brasil: diferenciacién, es decir, los propietarios de los resorts suelen
tener un mayor poder adquisitivo que la poblacién local; homogeneizacion
de las localidades turisticas, tendiendo a copiar productos con gran
aceptacion en el mercado; segregacion, ya que ocurren procesos de
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confinamiento y autosegregacion espacial (resorts, urbanizaciones privadas,
condominios y privatizacion de los espacios); fragmentacion, porque las
urbanizaciones se encuentran aisladas del nucleo urbano compacto;
gentrificacion, porque se corrobora un proceso de valorizacién de
determinadas areas que asumen la funcidon turistica, comunmente
patrocinada por el poder publico, y se sustituyen determinados grupos
sociales por otros, y también las actividades comerciales son reemplazadas
por tiendas gourmet, fast foods y cadenas que comercializan productos
similares en diversas ciudades del mundo; y la valorizacién de las areas que
participan en el sistema turistico y potencia las actividades inmobiliarias.

Patagonia Argentina

Conocer la realidad de San Martin de los Andes y Villa La Angostura, en la
Patagonia Argentina, fue posible a través del trabajo de Nacayama, Diez y
Rodriguez (2009), explicado posteriormente.

El fendmeno de la migracion de amenidad a San Martin de los Andes tuvo
sus primeras manifestaciones a partir de la década de 1960 con la
construccion y compra de casas de verano en la zona de Quila Quina, un
pequefio loteo ubicado en la margen sur del lago Lacar. En cambio, el
crecimiento demografico de Villa La Angostura se produjo recién a partir de
la década de 1970.

Lo que mas les atrajo de ambos destinos fue la belleza del paisaje con sus
lagos y bosques nativos. Pero un factor muy importante fue la disponibilidad
de empleo que presentaban ambas localidades en dependencias del sector
publico o mediante el desarrollo de un emprendimiento privado. En el caso
de San Martin de los Andes, muchos profesionales se radicaron alli por la
escasez de especialistas que tenia la localidad, lo cual favorecia con mejores
salarios y hasta la posibilidad de contar con vivienda propia. Asi, se
incorporaron médicos, docentes, empleados municipales, artistas y muchas
personas que emprendieron negocios particulares.
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Durante el periodo las décadas de 1960 y 1970, ambas localidades
comenzaban a desarrollar paulatinamente la oferta turistica en términos de
equipamiento e instalaciones para la temporada invernal (con el centro de
esqui del Cerro Chapelco y del Cerro Bayo) y para la temporada estival.

En la década de 1980, la economia de San Martin de los Andes se dinamizé.
Se realizaron inversiones a partir de una segunda etapa de créditos
otorgados por la Provincia de Neuquén y el Banco Hipotecario Nacional para
el desarrollo turistico a partir de inversiones orientadas principalmente al
alojamiento. Ademads, tuvo gran importancia la difusién que ofrecia la
empresa de turismo Sol Jet (por entonces el principal operador turistico del
pais) fomentando el producto nieve a nivel nacional e internacional.

Alrededor del afio 2001 la migracién hacia ambos destinos se vio
intensificada. Por un lado, se debié a factores coyunturales como la
inestabilidad politica, financiera y social del pais. Muchas personas
decidieron invertir en inmuebles cuando se produjo el cese de la
convertibilidad cambiaria y la actividad financiera perdié credibilidad. En
estos destinos, se expandid considerablemente la oferta de alojamiento. Por
otro lado, la vida en las ciudades era sumamente compleja debido a la
inseguridad y al stress propio de los tiempos modernos.

A diferencia de los primeros inmigrantes radicados entre 1960 y 1980, los
nuevos arribados a partir del 2001 presentan un espiritu mas individualista.
Traen consigo los estilos de vida y el ritmo de las ciudades y pretenden contar
con las mismas comodidades y servicios que les provee la ciudad. Con el
objetivo de obtener beneficios para sus propios negocios participan en
distintas asociaciones e instituciones logrando influenciar en las decisiones
politicas.

El aumento explosivo del valor de la tierra producto del incremento en la
demanda de terrenos ha generado que sdlo los sectores de mayor poder
adquisitivo puedan acceder a la compra de tierras. En el caso de Villa La
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Angostura, a su vez, existe un importante déficit de politicas tendientes a
construir viviendas sociales lo cual ha generado el surgimiento de
asentamientos ilegales, barrios marginales y pérdida de espacios naturales.

Otra seria problemdtica de ambas localidades es la falta de oportunidades y
alternativas para los joévenes. Vinculado a este hecho se evidencia mayor
inseguridad, violencia, drogadiccién y alcoholismo.

Desde el punto de vista ambiental se observan problematicas comunes como
la edificacion en zonas ambientalmente fragiles como faldeos, Ia
deforestacién del bosque nativo y la contaminacion de los lagos.

Por otro lado, existe un importante déficit de infraestructura urbana que se
manifiesta en barrios destinados a sectores de poblaciéon con menor poder
adquisitivo que aun no poseen conexiones a la red cloacal, inconvenientes
en el sistema de aprovisionamiento de agua, gas y energia eléctrica.

En el caso de San Martin de los Andes hay algunos inmigrantes que inician
una nueva etapa migratoria, motivados por el deseo original de vivir en
destinos o pequefias localidades, con menor poblacidon y mas naturalidad.
Por su parte, en Villa La Angostura muchos de los nuevos pobladores han
decidido emigrar porque no se adaptan a las condiciones climaticas, porque
no pueden concretar proyectos de negocios y por la dificultad de conseguir
una vivienda.

Villa de Merlo

Para analizar a Merlo se tomaron los trabajos de Costamagna (2019) y Ramé
(2015), que se resumen a continuacion.

En la década de 1932 a 1942 es donde comienza a difundirse la belleza y
bondad de su clima. Estas caracteristicas naturales han hecho que Merlo
desde sus inicios haya definido su rol como turistico en la region.

Ya en la década del 20 se constituia como una villa serrana de veraneo. Los
turistas llegaban principalmente desde Buenos Aires, en tren, para
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hospedarse en hoteles en puntos alejados del centro, en un entorno
meramente natural. En ese momento se destacaba por lo benéfico del clima
serrano para la salud.

Durante la década de 1950, la Asociacién Vecinal Amigos de Merlo promovid
la visita a Merlo por medio de los primeros paquetes turisticos organizados y
negociados con agencias de viajes, principalmente de Buenos Aires.

La instalacién de un casino durante la década del sesenta marca un punto de
inflexidn. La casi inexistencia de salas de juego en el interior del pais en
aquella época intensifico la afluencia turistica todo el afio.

En las décadas siguientes se generalizan los casinos en el pais, dejando de ser
éste un factor de atraccién muy relevante. Pero para entonces, Merlo estaba
posicionandose como un destino turistico nacional. Durante este periodo se
va afianzando el sello “Villa de Merlo, tercer microclima del mundo”,
impulsado por dos familias terratenientes, tal como lo explica un
entrevistado del Sector Publico, del area de Medioambiente:

Hubo razones para el crecimiento, que fueron que la gente empezé a darse
cuenta que sus terrenos valian porque habia una demanda... ley de oferta y
demanda, se lotea, no hay ley que lo impida, se venden esos terrenos, y crece
(comunicacién personal, 2019)

Al encontrarse los visitantes con un bello entorno paisajistico, fue surgiendo
la construccién de viviendas en caracter de segunda residencia,
principalmente para sectores socioecondmicos medio y medio altos.

Hacia fines de los noventa, la oferta de alojamiento turistico se habia
diversificado, lo que promovio el crecimiento de la actividad inmobiliaria,
apoyada en los cambios coyunturales del contexto econdmico en el pais.

Las nuevas urbanizaciones llevaron a la puja de intereses por el cambio en
los usos del suelo y, consecuentemente, a ser considerado el mismo como
un bien altamente rentable.
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El incremento de la demanda turistica atrajo a pequenos y medianos
inversores. Muchos de ellos realizaron sus inversiones, sin prever la
estacionalidad de la actividad turistica, provocando un exceso en la oferta y
dificultades para su propia sustentabilidad econémica en periodos de baja
temporada.

La ultima corriente migratoria estuvo integrada fundamentalmente por
pequenos inversores cuentapropistas, cuyas actividades no generan puestos
de trabajo para los desocupados locales.

La mayoria de las pequefias empresas, son de caracter familiar, y se
desenvuelven con altos niveles de informalidad y precariedad en las
relaciones laborales.

Comparacion de los cinco destinos con la Villa de Merlo

Analizando los casos mencionados, se evidencian patrones comunes y, a su
vez, diferencias en el modelo de desarrollo llevado a cabo en estos destinos,
y en la Villa de Merlo.

Se demuestra un rol principal de los negocios inmobiliarios en la
reconfiguracion de los destinos turisticos del mundo. Esto mismo sucede en
Merlo, donde una de las problematicas mas notorias es el aumento de las
inversiones inmobiliarias privadas, tal como afirma un entrevistado del
Sector Publico, del area de Gestion Territorial:

Obviamente el negocio inmobiliario responde a sus propios intereses, no a los
intereses de la ciudad... Merlo crecié de manera desordenada, consecuencias
de eso estamos viviendo hoy en dia (comunicacidn personal, 2019)

En los ejemplos analizados, se expresa de forma similar, como el negocio
inmobiliario utiliza las bellezas paisajisticas y ambientales como excusas para
realizar cada vez mas construcciones, mientras a su vez desplaza a la
poblacién local hacia la periferia y aumenta el costo de vida para la misma,
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por el aumento del costo del suelo que genera. Queda claro que es este
sector quien maneja el crecimiento de las ciudades.

Los migrantes invierten en comercios destinados a turistas mas que a los
nativos, se aumentan los precios de los servicios, se ejerce presion sobre
areas naturales y el contacto entre la poblacidn y los turistas residenciales es
minimo o nulo. Al respecto se expresa un migrante de Merlo:

No solo hubo cambios ecolégicos, sino también hubo una invasion en la parte
social, los venidos de afuera querian imponer cosas, y el nativo con su vida
tranquila, natural, se sentia invadido. Se veia que el que venia de afuera era
mas soberbio con el que era nativo y queria imponer cosas, modos, formas,
por ejemplo, asfaltar las calles. A mi me costo afios que la gente me conociera
para empezar a ser parte de la comunidad. También se hacia poco cuidado
del patrimonio [...] (comunicacion personal, 2019)

Estas transformaciones fisico-naturales y socioecondmicas se encuentran
vinculadas al crecimiento de la actividad turistica y a la disminucién de la
actividad agropecuaria tradicional de estos destinos.

Con relacion a la motivacién de los migrantes para elegir estos destinos,
existen diferencias: en Espafiia, Brasil, México y Argentina, hay varios factores
a examinar como el escenario financiero favorable, la vivienda como bien de
inversion, la orientacion del mercado de la vivienda en direccion a la
propiedad y a la segunda residencia, el imaginario climatico sobre estos
destinos al considerarlos por la tranquilidad del lugar y la disponibilidad de
empleo. Un agente inmobiliario explica al respecto:

A partir del 2001 hubo un crecimiento muy importante. Se mantiene, por ahi
en época de crisis como ahora no es tan marcado pero el crecimiento sigue
sostenido. Se debid en un principio a un tema de movilizacion de dinero
cuando fue lo del corralito en el 2000, era una manera de girar el dinero de
las cuentas y después, debido a la gente escapando de las ciudades
(comunicacién personal, 2019)
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Mientras que un representante del Sector Publico, desde el drea de Gestidn
Territorial de Merlo, expone:

Deciden radicarse en Merlo creo que, por la cuestion de seguridad, de modo
de vida, la mayoria de la gente viene de grandes ciudades donde todo esto es
un condicionante y también las caracteristicas que tiene la ciudad de Merlo
en relacién con lo constructivo...tiene potencial (comunicacién personal,
2019)

En Canada la motivacion se vincula con factores de ciclo de vida y efectos
generacionales, los migrantes de los demas destinos provienen de diferentes
paises, salvo Malinalco en México, y los destinos presentados de |la Patagonia
y Merlo, que presentan una migracion mayormente interna.

La imagen que estos migrantes tenian sobre los destinos a los que migraron,
luego se vio afectada por la misma migracién. Esta radicacion es en principio
bien vista y fomentada por el Estado, y luego termina siendo un problema,
tal como afirma un entrevistado del Sector Publico, desde el area de Gestion
Territorial de Merlo:

Recorrés un loteo y quizas tiene 100 terrenos y hay 10 casas, recorrés otro y
estd igual, y lo que genera eso es baja densidad de poblacién con un alto costo
del servicio publico para el municipio, mucho mantenimiento de luminarias y
de calles, para una baja densidad de poblacién, con una baja recaudacion,
entonces desde el municipio se genera un problema para brindar un buen
servicio (comunicacidn personal, 2019)

Migracion de amenidad

A partir de los datos cuantitativos referidos a la evolucidn de los habitantes,
construcciones realizadas, alojamientos construidos, y los productos urbanos
destinados a migrantes, se puede dar cuenta de los impactos que han
generado los mismos en la cuestion urbana y turistica de la Villa.
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Variacion en la cantidad de habitantes

Con relacidén al incremento poblacional de la ciudad de Merlo, la misma
contaba con 17.084 habitantes para el afio 2010, de acuerdo con los ultimos
datos publicados por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos de la
Republica Argentina [INDEC] (2010).

Tabla N° 1: Poblacién segun localidad, provincia de San Luis. Afios 1869-2010

Localidad Censo

1869 1895 1947 1960 1970 1980 1991 2001 2010
TOTAL PROVINCIAL 53.294 81.450 165.546 174.316 183.460 214.416 286.458 367.933 432.310
JUNIN 8126 8.024 12.796 11.338 9.973 10.933 13.452 20.271 28.933
Santa Rosa - 868 3.564 2.880 2.609 2.878 3.232 4.489 5.511
Merlo - 235 727 1.220 1.613 2.580 6.079 11.159 17.084
Talita - - - - - 74 70 90 50
Carpinteria - - - - 179 347 325 560 1.788
Lafinur - - - - - - 99 159 201
Los Molles - - - - 129 183 272 497 732
Cerro de Oro - - - - - - 187 314 -
Los Cajones - - - - - - - 388 -
Resto 8.126 6921 8.505 7.238 5.443 4.871 3.188 2.615 3.567

Fuente: Direccidn Provincial de Estadisticas y Censos de la provincia de San Luis, a partir del INDEC,
Censos Nacionales de Poblacion 1869, 1895, 1947, 1960, 1970, 1980, 1991, 2001 y 2010

Se puede observar que desde el ano 1895 la tendencia de crecimiento
poblacional se mantiene, siendo el afio 2010 el mayor porcentaje registrado
(53,1%), respecto al censo anterior.

Este aumento poblacional también se refleja en datos brindados por el
Registro Civil de la Villa de Merlo, donde se consta que para el afio 2018 se
realizaron 538 cambios de domicilios de personas oriundas de la provincia de
San Luis, y 797 que corresponden a gente de otras provincias del pais. Para
el mismo afio, se estimdé un promedio de 111 cambios por mes, y 6 por dia.
Este aumento de poblacion crea la necesidad de aumentar el drea
construida, tal cual lo expresa un representante del Sector Publico, del area
Gestioén Territorial:
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El mayor crecimiento poblacional viene atado a la parte de construccién, el
mayor crecimiento poblacional estuvo también entre esos afos, igual sigue
ingresando gente todos los afios de manera constante... Siempre el volumen
de construccion viene atado a la cantidad de gente que se viene a vivir,
aunque no es directamente proporcional (comunicacién personal, 2019)

Metros cuadrados construidos

Grafico N° 1: Superficies aprobadas para construir mas las construidas efectivamente. Merlo, San Luis,
afios 1995-2017
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Fuente: Miranda et al. (2019)

El Grafico N° 1 da cuenta de los proyectos aprobados, lo que no significa que
se hayan construido todos. Ademas, tienen sumadas las superficies
construidas relevadas. Si bien no permite saber con exactitud los metros
cuadrados efectivamente construidos, nos permite tener una aproximacion
a los mismos.

Con los datos expuestos es posible constatar cémo, de manera paralela, se
produce un considerable incremento de la superficie construida, a la vez que
aumenta la poblacién inversora. Con el advenimiento de la crisis del 2001, se
dispara el nimero de construcciones, segun afirma un representante del
Sector Publico, del area Gestidn Territorial:
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Después de la crisis del 2001, todos los que lograban sacar dinero del
corralito, era para construir o comprar vehiculos, entonces la construccion
explotd por eso. Esos fueron los afios de mayor cantidad de M2 de
construccién. Esto continda, pero en menor volumen (comunicacidn
personal, 2019)

Grafico N° 2: Superficies construidas en M2. Merlo, San Luis, afios 2011-2018
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Fuente: elaboracidn propia a partir de datos brindados por el drea de Planeamiento y Gestion Territorial
del Municipio de la Villa de Merlo, San Luis. Afio 2019

Los datos obtenidos no discriminan la informacién respecto a qué metros
corresponden a establecimientos vinculados al turismo o a residencias,
comercios e industrias. Es por ello, que se analizan a continuacién las
construcciones relacionadas a la actividad turistica de acuerdo con su
evolucidn, cantidad y tipo de alojamientos.

Evolucion de la cantidad de plazas hoteleras y parahoteleras

Se puede observar en el Grafico N° 3 que la oferta de alojamiento turistico
de los establecimientos hoteleros y parahoteleros crecid ininterrumpida-
mente, hasta alcanzar las 11472 plazas en 427 alojamientos en 2019. Esto
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implicd, en los ultimos 12 afios un crecimiento total del 85% en plazas segun
los registros histéricos con los que cuenta la Secretaria de Turismo y Cultura
de la Villa de Merlo. Estos datos reflejan que la Villa de Merlo tuvo un
incremento de 436 plazas en el plazo de un afio. El area Gestion Territorial
del sector publico nota esta situacidn y lo expresa de la siguiente manera:

La plaza turistica en Merlo yo considero que ya estd saturada en cuanto a
alojamiento, y por esto, se ha reducido notablemente a lo que solia ser, antes
la aprobacion de complejos de cabafias era enorme y ahora ya casi que no
existen (comunicacién personal, 2019)

Grafico N° 3: Cantidad de plazas, afios 2007-2019, Villa de Merlo
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Fuente: Anuario Estadistico de Turismo 2018-2019. Secretaria de Turismo y Cultura. Villa de Merlo

Evolucion de la cantidad y tipo de establecimientos hoteleros y
parahoteleros

El Grafico N° 4 muestra la distribucion de los alojamientos que se encuentran
habilitados segun su tipologia. Los datos que se exponen equivalen a 443
alojamientos turisticos que se encuentran activos comercialmente.
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Grafico N° 4: Porcentaje de la cantidad de alojamientos segun tipologia. Villa de Merlo. Afio 2019
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Fuente: Anuario Estadistico de Turismo 2018-2019. Secretaria de Turismo y Cultura. Villa de Merlo

Se puede ver a continuacién (tabla 2) que predominan los alojamientos
parahoteleros (77%) por sobre los hoteleros (23%), con una diferencia de 228
establecimientos habilitados para el afo 2019.

Tabla N ° 2: Oferta de establecimientos hoteleros y parahoteleros. Villa de Merlo. Afio 2019

OFERTA HABILITADA
’ CAPACIDAD
TIPOLOGIA CANTIDAD Unidades funcionales
HOTELERIA g7 4781 1859
PARAHOTELERIA 325 5016 n97
TOTAL 422 9797 3056

Fuente: Anuario Estadistico de Turismo 2018-2019. Secretaria de Turismo y Cultura. Villa de Merlo
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Tipo de oferta del suelo

Queda en evidencia que los migrantes de Merlo, invierten mayoritariamente
en alojamientos. El sector inmobiliario, como promotor de ello, nos comenta
al respecto:

Los lotes se ubican en todos lados, en el centro sale fortunas, compran en
barrios cerrados, countries (comunicacién personal, 2019)

En este momento es mayor la oferta que la demanda, pero de todas maneras
aca se vende (comunicacidn personal, 2019)

Estos productos urbanos ofrecidos en Merlo son indicadores del cambio que
atraviesan los destinos turisticos en el post-turismo. Se evidencia un turismo
residencial desde la oferta. A continuacion, se analizard la demanda.

Tipo de demanda del suelo

Resulta paraddjico que en una ciudad con un elevado indice de construccidn,
lo que mas se demanden sean los alquileres. Distintos agentes inmobiliarios
lo confirman:

La demanda de alquileres es muy elevada, habiendo poca oferta, hay mucha
gente que necesita alquilar, pero el otro tema son los valores (comunicacién
personal, 2019)

La demanda es altisima, no hay casa para alquiler y tengo una lista de espera
hoy con 17 personas esperando casas (comunicacion personal, 2019)

A partir del 2001 hubo un crecimiento muy importante. Se mantiene, por ahi
en época de crisis como ahora no es tan marcado pero el crecimiento sigue
sostenido. Se debid en un principio a un tema de movilizacion de dinero
cuando fue lo del corralito en el 2000, era una manera de girar el dinero de
las cuentas y después, debido a la gente escapando de las ciudades
(comunicacién personal, 2019)

Para poder conocer quiénes son las personas que invierten en Merlo, se cita
a continuacidn testimonios de un funcionario del sector publico, de un
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profesional nativo y del sector inmobiliario, donde manifiestan
caracteristicas y demandas de sus clientes:

Los nuevos migrantes provienen generalmente de Buenos Aires, Santa Fe,
Mendoza, pero en mayor nimero de Buenos Aires (Sector Publico, area
Gestion Territorial, comunicacion personal, 2019)

El cliente es una persona mayor a los 40 afios que viene a buscar tranquilidad
y viene a hacer un cambio de vida, es un segmento de adultos mayores.
Provienen de ciudades grandes, como Buenos Aires, Santa Fe (Agente
Inmobiliario, comunicacion personal, 2019)

...Piden buenas vistas y lotes amplios (Agente Inmobiliario, comunicacién
personal, 2019)

En Merlo se da el fendmeno que casi el 80% del inversor es de Capital Federal
y Gran Buenos Aires, un 10% es del resto del pais y un 10% de nativos que
hemos quedado, que somos poquitos (Colegio de Ingenieros, integrante
nativo, comunicacién personal, 2019)

Hay mucho alquiler comercial, mucha oferta, y el residencial apunta a lo que
no es compartido, si es cerrado mejor, sin vecinos, lejos de la avenida, la pileta
no es excluyente y si es en una sola planta mejor (Agente Inmobiliario,
comunicacion personal, 2019)

A través de estas entrevistas, se puede interpretar que los nuevos residentes
proceden de las grandes ciudades, y al llegar a la ciudad turistica pretenden
contar con las mismas comodidades urbanas. Es por eso, que muchas
inversiones inmobiliarias se realizan en forma de barrios cerrados,
aumentando asi las diferencias sociales entre la poblacién del destino
turistico.

Conclusiones

Esta investigacion se dedicd a conocer cémo el crecimiento urbano impacta
en un destino turistico de sierras con migraciéon de amenidad.
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Partiendo de la comparacién con otros destinos turisticos se evidencia que
las continuas migraciones generan transformaciones sociales y territoriales,
que inciden regresivamente en el desarrollo local. Estos destinos turisticos
estan siendo consumidos por la légica capitalista de la expansién urbana,
donde su naturaleza y paisaje es la excusa perfecta para el juego de los
desarrollos inmobiliarios. Asi, queda en evidencia que el sector inmobiliario
lidera el crecimiento de la ciudad de Merlo, respondiendo a la demanda del
suelo.

La migracion de amenidad o por estilos de vida son procesos que ofrecen
demanda genuina a los desarrolladores inmobiliarios para la constitucion de
este tipo de productos urbanos, son un resultado y un acelerador del proceso
urbano. Producen espacios con servicios urbanos de baja calidad, baja
densidad de poblacion y muy débiles vinculos con el medio ambiente.
Provocan también nuevos conflictos y nuevas formas de interacciones
sociales.

En Merlo donde luego de la crisis del 2001, se vivid un boom de la
construccion urbanistica y turistica, prevaleciendo las segundas residencias,
las cuales ponen de manifiesto los usos postproductivos del suelo, al que se
le exige servicios, equipamiento, exclusividad, conectividad, vida urbana y
veraniega permanente, y paisaje natural. La demanda de tierras en zonas
naturales privilegiadas por sus condiciones ambientales es su principal
valorizacién.

El crecimiento exagerado de la construccidn tensa la capacidad de provision
de servicios e infraestructura, se reduce el acceso publico a arroyos y sierras,
se incrementa el precio de viviendas residenciales, aumenta el costo de vida,
aumenta la contaminacion sonora y visual, y provoca una falta de servicios
de esparcimientos que complementen la oferta turistica.

Las sucesivas migraciones no solo han generado un crecimiento acelerado y
espontdneo de la ciudad, sino que han contribuido a la exclusién social y a la
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fragmentaciéon espacial, donde se revalorizan las areas rurales como areas
residenciales, y se restringe el acceso a gran parte de la poblacidn.

La radicacion de personas en estos destinos continua, por lo tanto, también
la valorizacién inmobiliaria. El combate a la especulacién y privatizacion
dependerd si el Estado continta en un rol facilitador o asume un rol activo
en el manejo del crecimiento de estos procesos de reconversion de los
destinos.

El problema ademas del crecimiento urbano es el orden elitista actual y
excluyente. El capital construye un paisaje a su propia imagen: sectorizado,
fragmentado, despersonalizado y homogéneo, invisibilizando las
necesidades del nativo y las expectativas de mejora de calidad de vida de los
propios migrantes.

El modelo productivo dominante es el inmobiliario y del sector de la
construccion, y su crecimiento como motor de la economia evidencia los
inconvenientes de la monoproductividad y de la falta de innovacion y el
aumento de la desigualdad.
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RESUMEN

Destino Cafayate y Quebrada de las Conchas (Salta). Comunicacion publica de la
ciencia y turismo responsable. Apuntes breves para guias de turismo es un libro
en formato electrénico de descarga gratuita, que invita a entender su lectura
como un viaje desde el titulo mismo. Se trata de una compilacién coordinada por
Rossana Ledesma, que cuenta con un nutrido y transdisciplinar equipo de autores
que produce en clave de comunicacion de la ciencia. Sus seis capitulos sefializan
diferentes estaciones desde distintas disciplinas: patrimonio cultural y turismo
responsable, los actores patrimoniales (Estado, comunidades y turistas), el
cuidado ambiental, los efectos contaminantes, la economia sustentable, las
politicas de los Estados, el patrimonio cultural, el paradigma de la sustentabilidad,
entre otros. Este libro invita a recorrer un territorio, una poblacién, una historia
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del norte argentino, pero también a transitar las formas de conocer, investigar,
producir y comunicar conocimiento.

PALABRAS CLAVE: viaje; Cafayate; comunicacién de la ciencia; turismo
responsable.

ABSTRACT

Destino Cafayate y Quebrada de las Conchas (Salta). Comunicacién publica de la
ciencia y turismo responsable. Apuntes breves para guias de turismo is a book in
electronic format for free download, which offers an invitation to understand its
reading as a journey from the title itself. It is a compilation coordinated by Rossana
Ledesma, with a large and transdisciplinary team of authors who generate
knowledge about science communication. Its six chapters point out different
stations from different disciplines: cultural heritage and responsible tourism,
heritage actors (State, communities and tourists), environmental care, polluting
effects, sustainable economy, State policies, cultural heritage, the paradigm of
sustainability, among others. This book invites readers to explore a territory, a
population, a history of northern Argentina, but also to travel through the ways of
understanding, investigating, producing and communicating knowledge.

KEYWORDS: journey; Cafayate; science communication; responsible tourism.

Resefa

Destino Cafayate y Quebrada de las Conchas (Salta). Comunicacion publica
de la ciencia y turismo responsable. Apuntes breves para guias de turismo es
un libro en formato electrdnico de descarga gratuita, que invita a entender
su lectura como un viaje desde el titulo mismo. Asi, la memoria del lector,
desde un primer momento y sin proponérselo, recorrera los paisajes rojizos,
las curvas del camino hacia los valles, la imagen de los Castillos y la figura
imponente del Sapo, los ecos de voces en la Garganta del Diablo, las
caminatas y las comidas en los poblados vallistas, siempre recorridos por
soles ininterrumpidos y vientos cantores en el Noroeste argentino. Por eso,
la precisa eleccion del sintagma “Destino Cafayate y Quebrada de las
Conchas” y las asociaciones vinculadas con el viaje que despierta la idea de
“destino”, invita a recorrer los valles calchaquies con una memoria que
hunde sus origenes en tiempos de larga duracidn que, durante los siglos y las
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historias, se actualiza y se modifica en el presente, y se proyecta hacia
politicas publicas y posiciones futuras.

Imagen N° 1: Tapa del libro

.
ROSSANA LEDESMA(COORDINADORA)

Destino Cafayate y
Quebrada de las Conchas
(Salta)

Comunicacién piblica de la ciencia y
turismo responsable. Apuntes breves
paraguias de turismo

Fuente: Captura del autor

No despierta menos ecos el subtitulo —Comunicacién publica de la ciencia y
turismo responsable. Apuntes breves para guias de turismo— de esta
compilacién coordinada por Rossana Ledesma, que cuenta con un nutrido y
transdisciplinar equipo de autores, entre quienes se hallan Elsa Mabel
Mamani, Samanta Fernandez, Anabel Aguilera, Claudia Inés Galli, Enzo Landa
Ramirez, Maria Jiménez Villarroel, Rodrigo Sebastian Cardozo, Telma Chaile,
Andrés Vaca, Barbara Aramendi, Claudia Macoritto Torcivia, Rodrigo
Cardozo, Valentina Torres Lépez, Florencia Ganam Campos y la propia
Rossana Ledesma. Tampoco, resultan menos evocativos la fotografia de la
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tapa que recupera la icdnica imagen de unas manos ajadas tejiendo coloridas
hebras en un telar y el nombre de la coleccién “Serie investigacion
participante y vinculacién con el medio”, enmarcada en el proyecto editorial
del Instituto de Investigacion en Ciencias Sociales y Humanidades (ICSOH),
dependiente del CONICET y la Universidad Nacional de Salta (UNSa). En estos
elementos paratextuales —subtitulo, arte de tapa y nombre de la serie— se
delinea, sin duda, la novedad de este viaje por las curvas de la comunicacién
de la ciencia: aportar un libro destinado a diversos actores de la ciencia y el
turismo en clave de narrativa, desviandose de los encorsetados registros de
la academia que dialoga sélo entre especialistas. Este libro abre de este modo
arriesgadas y necesarias rutas que vinculan universidad con el medio, cuyo
destino es la reflexion sobre la ciencia y la politica en materia turistica.

Como bien lo sefiala el equipo que firma el prélogo, esta escritura en clave
de comunicacién de la ciencia es el resultado de un proceso que se inicia con
la Convocatoria a Proyectos Interdisciplinarios en temas estratégicos (PIE)
llamada por el Consejo de Investigacion de la Universidad Nacional de Salta
(CIUNSa), que tuvo como objetivo “fomentar la investigacién
interdisciplinaria que permita el abordaje multidisciplinario del conocimiento
aplicado y promover la investigacidon en temas estratégicos y/o de impacto
regional” (Res. CI N°074-2020). A partir del Programa de Desarrollo Cientifico
Tecnolégico de la Secretaria de Politicas Universitarias, y con la aprobacion
del Consejo de Investigacion, esta convocatoria pretendié promover el
trabajo de didlogo entre diferentes disciplinas y facultades, al tiempo que
propuso soluciones a problemas definidos a partir de los temas estratégicos
investigados. Destino Cafayate y Quebrada de las Conchas, surge de este
espiritu y realiza con creatividad y entusiasmo el afiadido de otra de las lineas
planteadas en el programa financiado por Secretaria de Politicas
Universitarias (SPU) que ha recorrido el camino del Consejo de Investigacion
Universidad Nacional de Salta (CIUNSa) en estos ultimos tiempos: la
divulgacion de la ciencia.
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Por eso, los subtitulos de las diferentes paradas que ofrece el texto
recuerdan, sin duda, el trayecto que se realiza cada vez que se recorren las
rutas que conducen a Cafayate o que, en la memoria ancestral, remiten al
Qhapaq Nam —el camino ancestral— y sus vias de comunicacién en los
Andes. Estos subtitulos sorprenden en sus apuestas linglisticas, en
laboratorios poéticos, en metaforas cotidianas que “enganchan” a los
lectores. Me refiero, por ejemplo, “De ollas, recipientes y ceremonias”,
“Manos que amasan la tierra y que cuentan historias” y “Morteros que miran
al sol”, por nombrar sélo algunos apartados que conducen a las ceramicas y
sus usos domésticos y ceremoniales, a las arcillas y los morteros, a las
funciones en el mundo inca y en el vallisto. La coexistencia de cosmovisiones,
las superposiciones de periodos y dominaciones territoriales, la observacion
de los astros, los usos festivos y rituales se superponen en las historias que
eslabonan el camino ancestral. Asi, otros apartados optan por mostrar las
continuidades y las transformaciones cuando se subtitulan “El barro de ayer
y de hoy” o “Hilando entre el presente y el pasado”, recurriendo al barro
calchaqui y a los tejidos que, desde el arte de tapa, tejen el contenido del
libro.

Seis capitulos componen el recorrido de Destino Cafayate y Quebrada de las
Conchas, sefializando con claridad las diferentes estaciones del viaje:
“Patrimonio cultural y turismo responsable” arroja no sélo la
conceptualizacién de “patrimonio cultural” y de “turismo responsable” sino
que avanza hacia su problematizacién y a las diferentes acciones de los
actores patrimoniales, sean éstos Estado, comunidades y turistas. El cuidado
ambiental, los efectos contaminantes, la economia sustentable, las politicas
de los Estados se entrecruzan en la definicidon de un patrimonio cultural que
se define de modo preciso y complejo en estas paginas. Otro tanto sucede
con el concepto de turismo responsable en el que se vinculan los beneficios
a la comunidad anfitriona y a los visitantes con el paradigma de la
sustentabilidad. El capitulo, cada tanto, en apartados destacados arroja
informacién e historias, ese cuento oral que tanto atrapa al lector, de sitios
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arqueoldgicos y sus historias: la reina del Cerro en el Nevado del Chuscha, la
Ciudad Sagrada de Quilmes o el Qhapaq Nam completan el transito.

El capitulo dos “Interpretaciones del paisaje desde un punto de vista
geoldgico: ambientes continentales actuales y pasado de la Quebrada de las
Conchas”, casi como el registro fotografico que se despierta en la memoria,
trasladan al lector por aquellos sitios geoldgicos que muchos han visitado
fisicamente: Sinclinal de las Ranas, Puente Morales, Garganta del Diablo, El
Anfiteatro, Mirador de las Tres Cruces, El Sapo, La Yesera, por ejemplo. El
tercer capitulo “Poblaciones originarias del Valle Calchaqui”, propone otro
recorrido: ahora, por los caminos de la agricultura, la alimentacién, las ollas
y los recipientes, los festejos y las ceremonias, las ceramicas y los morteros.
Centrar la mirada en cada uno de ellos, al igual que ocurre cada vez que se
transitan las calles de Cafayate, traslada al lector a la historia del territorio y
sus poblaciones. Los depdsitos culturales incaicos, diaguitas y espafioles son
las distintas capas que van inventariando las formas de vivir en los valles:
desde el maiz, la algarroba y la quinoa, hasta las llamas, guanacos vy
quirquinchos, por nombrar sélo algunos casos, configuran ese paisaje vallisto
que el legendario personaje Coquena administra y protege, como bien
menciona Ledesma, al recurrir al consabido poema de Juan Carlos Davalos.
La arcilla y sus usos, la historia de los morteros en la sociedad inca y en la
calchaqui, despiertan en el lector sabores, olores e, incluso, la misma
invocacion que las mujeres ancestrales realizaban antes de usar los morteros
pidiendo no molerse los dedos.

El cuarto apartado “Las poblaciones originarias del Valle Calchaqui y la
construccion de un orden colonial (siglos XVI a XVIII)” introduce los ecos de
la resistencia diaguita durante la colonia: desde la referencia al
descubrimiento y la conquista, las estrategias de los pueblos para resistir las
invasiones incas primero y espafolas luego, el pasaje obligado para quienes
partian desde el Peru colonial, la accidn devastadora de Diego de Almagro y
luego la de Diego de Rojas, nuevamente los mecanismos de las sociedades
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calchaqui para alejarlos, hasta las guerras calchaquies y las épicas figuras de
sus lideres, Juan Calchaqui, Juan Chalemin y Pedro Bohorquez. Asi, en pocas
paginas, y con una prosa agil y clara, quedan delineadas las complejidades de
las resistencias de las heterogéneas poblaciones que genéricamente hemos
llamado “diaguitas”. Sin duda, mas alla de la relacidn histdrica de Calchaqui
de Torreblanca, y con los ecos de la voz de Victor Heredia en Taki Oncoy o
Poemas de la resistencia de Guillermo Plaza, este capitulo de Destino
Cafayate y Quebrada de las Conchas resulta la punta del iceberg, deja a sus
lectores con ganas de ahondar mas en estos procesos histéricos y en las
distintas formas de habitar estos territorios y sus historias.

Por ultimo, “Artesanias y disefios prehispanicos”, con contundencia y
brevedad, vuelve sobre aquellas expresiones materiales de los saberes, las
habilidades y las précticas de las comunidades, que dan cuenta de procesos
y técnicas, de continuidades entre el pasado precolombino y la actualidad de
economias sustentables. Barros e hilados resultan las materialidades v,
quiza, las metonimias del didlogo entre manos, pensamientos y saberes.

Destino Cafayate y Quebrada de las Conchas resulta, sin duda, un viaje que
invita a recorrer un territorio, una poblacién, una historia del norte
argentino, pero también a transitar las formas de conocer, investigar,
producir y comunicar conocimiento. Quizas, sea esta publicacion y este
proyecto una nueva forma de resistencia calchaqui, ahora, desde el
paradigma de la sustentabilidad. Quizas, el “Coquena se enoja, me dijo un
, el programa Qhapaq Nam, los relatos
épicos de Juan Calchaqui o el del falso Inca se actualizan y se entretejen como

IM

pastor”, “el mortero que mira al so

aquellas hebras coloridas en el telar, como las imagenes del sofiado paisaje
que acompafian al lector, como las voces de los guias de turismo que
acompafiaran estos recorridos.
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